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Abstrakt: Celem artykutu jest analiza percepcji, reakeji emocjonalnych oraz postaw studentéw wobec
turystyki mrocznej — zjawiska zwigzanego z odwiedzaniem miejsc pamieci naznaczonych $miercia,
tragedia i cierpieniem, ze szczegélnym uwzglednieniem bylych niemieckich nazistowskich obozéow
koncentracyjnych. Wyniki badan wskazuja, ze mimo umiarkowanej znajomosci samego pojecia, mlodzi
ludzie przejawiaja zainteresowanie odwiedzaniem miejsc zwigzanych z tragiczng historig. Takim
do$wiadczeniom towarzyszy szerokie spektrum emocji — od smutku i poczucia niesprawiedliwoéci, po
refleksje egzystencjalng i ciekawo§é poznawcza. Ponadto, respondenci wykazuja wysoka §wiadomo$é
etyczna w kontekscie probleméw komercjalizacji miejsc pamieci. Badanie podkresla znaczenie turystyki
mrocznej jako narzedzia edukacji historycznej oraz przestrzeni refleksji moralnej dla pokolenia Z.
Wobec rosngcej roli turystyki mrocznej niezbedne sg dalsze badania nad jej spotecznymi, edukacyjnymi

i etycznymi aspektami, aby wspiera¢ §wiadome i odpowiedzialne uczestnictwo.
Slowa Kkluczowe: tanatoturystyka, turystyka kulturowa, miejsca pamieci, obozy koncentracyjne,

ludobdjstwo, komercjalizacja pamieci, etyka turystyki

Wprowadzenie

Zjawisko turystyki mrocznej, obejmujace podroze do miejsc zwigzanych ze Smiercia,
tragedig i cierpieniem, budzi coraz wieksze zainteresowanie zaré6wno wsrod badaczy,
jak i turystow (Seaton, 1996; Foley & Lennon, 2000; Stone, 2006; Tanas$, 2013).
Wspolczesne spoleczenstwo, z jednej strony zdominowane przez medialny przekaz
przemocy i $mierci, z drugiej — poszukujace glebszych emocji i refleksji, chetniej
odwiedza miejsca pamieci, takie jak byte obozy koncentracyjne, pola bitew czy miejsca
katastrof (Stone, 2006; Tana$, 2013). W samym tylko Panstwowym Muzeum
Auschwitz-Birkenau liczba odwiedzajacych wzrosta z okolo 490 tysiecy w 2001 roku do

ponad 2,3 miliona w 2019 roku, co potwierdza rosnace zainteresowanie (Panstwowe
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Muzeum Auschwitz-Birkenau, 2025). Analizy bibliometryczne ukazuja systematyczny
wzrost liczby publikacji na temat turystyki mrocznej. Wyszukiwanie terminu ,Dark
Tourism” w bazie WoS w latach 1998—2022 ujawnilo 919 publikacji przygotowanych
przez 1393 autoréw w 441 zrodlach (czasopismach naukowych, ksigzkach, seriach
wydawniczych, materialach konferencyjnych) przy srednim rocznym tempie wzrostu
wynoszacym 14,47% (Mutlu & Oren, 2023).

Rosngce zainteresowanie turystyka mroczna jest rowniez przejawem szerszych
zmian spolecznych w sposobie postrzegania $mierci, ktéra w mediach i popkulturze
coraz czeSciej funkcjonuje jako element przyciggajacy uwage odbiorcow, podobnie jak
widowiska sportowe, koncerty czy wydarzenia polityczne (Tana$, 2019). W efekcie
$mier¢ przestaje by¢ tematem tabu, co z kolei wplywa na sposéb, w jaki ludzie
dos$wiadczajg miejsc pamieci i réznorodnych emocji z nimi zwigzanych.

W przeciwienstwie do wielu innych form turystyki, ktérych celem jest zazwyczaj
dostarczenie przyjemnych wrazen, turystyka mroczna charakteryzuje sie dominacja
emocji znacznie bardziej ztozonych, czesto postrzeganych jako negatywne. Badania G.
Oren, A. Shaniego i Y. Porie (2021) wykazaly, ze odwiedzajacy miejsca pamieci
dos$wiadczaja calego spektrum uczuc¢: od rozpaczy, frustracji i gniewu po empatie,
refleksje i dume. Turystyka mroczna stymuluje rowniez proces tanatopsji, rozumianej
jako przejscie od poczatkowego leku wobec $mierci do refleksji nad jej rola w zyciu
spolecznym i wlasng $miertelno$cia. Doswiadczenie to wiaze sie takze z poczuciem
tozsamosci i jej potwierdzeniem w kontekscie spotecznym i kulturowym (Tana$, 2019).

Reakcje turystow w miejscach pamieci mogg zatem rozni¢ sie w zalezno$ci od
ich przygotowania psychicznego i edukacyjnego do kontaktu z tematyka Smierci, norm
kulturowych oraz stopnia identyfikacji z kontekstem historycznym i emocjonalnym
miejsca. Odbiorcy §wiadomi interpretuja przestrzen $mierci refleksyjnie, jako element
dziedzictwa kulturowego i dosSwiadczenie edukacyjne, natomiast osoby
nieprzygotowane moga odczuwaé wyalienowanie lub traktowa¢ przestrzen
powierzchownie, kierujac sie gléwnie emocjami badz wplywem popkultury.
Zroznicowanie tych dos$wiadczen stanowi istotny powod, dla ktorego warto badac
percepcje turystyki mrocznej, w szczegélnosci wsrod osob mlodych, ktérych postawy

wobec $mierci i miejsc pamieci wcigz sie ksztaltuja (Tanas, 2019).
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Celem niniejszego artykulu jest zbadanie, jak studenci — jako przedstawiciele
istotnej! czeSci mlodego pokolenia — postrzegaja turystyke mroczng, jakie emocje
towarzysza im podczas odwiedzin miejsc pamieci oraz jakie przyjmuja wobec nich
postawy. Zagadnienie to jest istotne w kontekscie globalizacji, cyfryzacji i przemian w
podejsciu do pamieci zbiorowej, ktore ksztaltuja sposéb, w jaki mlodzi ludzie
doswiadczaja miejsc cierpienia i traumy.

Analiza koncentruje sie szczegélnie na odbiorze bylych niemieckich
nazistowskich obozéw koncentracyjnych — obiektow, ktére sa symbolem najwiekszego
przestepstwa czlowieka wobec czlowieka w XX wieku. Ich znaczenie pelni kluczowa
role w edukacji o HolokausScie, refleksji moralnej i budowaniu $wiadomosci spoleczne;j.
Jednocze$nie jednak przestrzenie te staja sie przedmiotem medialnych i komercyjnych
praktyk, ktore niosg ze soba powazne wyzwania etyczne. Przykladem jest zestawianie
wizyty w miejscu pamieci z typowo rekreacyjnymi atrakcjami (np. wyjazd do
Energylandii po wizycie w Auschwitz-Birkenau) czy traktowanie obozu jako jednego z
wielu ,punktow” w szerszych produktach turystycznych (Tana$, 2013; Pettitt, 2019;
Owens, 2019). Problemem staje sie rowniez komercjalizacja przestrzeni pamieci, np.
sprzedaz komiksow zwigzanych z tematyka Holokaustu, co moze rodzi¢ pytania
dotyczace ,suweniryzacji” tragedii, gdy ,przeszlo$¢ zwigzana z wydarzeniami
tragicznymi i traumatycznymi staje sie towarem” (Bugrova, 2024).

W dobie mediow spoleczno$ciowych i kultury obrazu obserwuje sie takze
wspolczesne wyzwania, takie jak nasilenie negacjonizmu, uproszczen i dezinformacji
dotyczacych Holokaustu, szczeg6lnie wérod mlodego pokolenia wychowanego w
srodowisku cyfrowym. Problematyczne staja sie praktyki takie jak robienie selfie w
miejscach pamieci lub przyjazdy wylacznie w celu zrobienia zdje¢ i okazania
performatywnego wspoélczucia w mediach spoleczno$ciowych (Marcinkowska i in.,
2023). Analiza postaw studentow wobec tych miejsc pozwala zatem nie tylko
zrozumie¢, jak mtodzi ludzie doswiadczaja turystyki mrocznej, lecz takze w jaki sposob

uczestnicza w ksztaltowaniu wspoélczesnej kultury pamieci.

1 Wedlug stanu na 31 grudnia 2024 r. w uczelniach w Polsce ksztalcilo sie 1 280 100 0s6b, natomiast
populacja mlodych ludzi w wieku 18—-24 lata wynosita 2 500 122 osoby (Gléwny Urzad Statystyczny,
2025). Oznacza to, ze okolo polowa mlodych Polakéw (51%) uczestniczy w edukacji akademickie;j.
Nalezy jednak zaznaczyé, ze nie wszyscy studenci mieszczg sie w tej grupie wiekowej, wiec warto$¢ ta
stanowi jedynie przyblizenie. Dodatkowo, wedlug danych Eurostatu z 2024 roku, okolo 46,3% oséb w
wieku 25—34 lat posiada dyplom ukonczenia studiéw wyzszych, co potwierdza wysoki poziom
wyksztalcenia wéréd mlodych ludzi w Polsce (Eurostat, 2025).
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Aby osiagna¢ zalozony cel, sformulowano nastepujace pytania badawcze:

1. Jakijest poziom znajomosci pojecia ,turystyka mroczna” oraz jakie skojarzenia
i emocje wzbudza ono wsréd studentow?

2. Jakie motywacje kieruja studentami decydujacymi sie na odwiedzenie miejsc
zwigzanych ze Smiercia i tragedia?

3. Jak respondenci oceniaja do$wiadczenie zwiedzania bylych obozow
koncentracyjnych?

4. Jakie postawy (refleksyjne, krytyczne, obojetne, inne) przejawiaja wobec
turystyki mroczne;j?

5. Czy komercjalizacja miejsc pamieci wplywa na ich autentyczno$¢ i odbior?

6. Czy turystyka mroczna jest popularna wéréd mlodych ludzi?

Metody badan

W pracy zastosowano metode sondazu diagnostycznego, a jako narzedzie badawcze
wykorzystano autorska ankiete internetowa (metoda CAWI — Computer-Assisted Web
Interviewing), skierowana do studentdéw roznych kierunkow studiéw Uniwersytetu
Mikolaja Kopernika w Toruniu. Badanie zostalo przeprowadzone w lutym 2025 roku
za poSrednictwem platformy Google Forms. Link do ankiety zostal przeslany droga
mailowa do dziekanatéow wszystkich wydzialow, z prosba o dalsze przekazanie
studentom. Kwestionariusz skladal sie z 19 pytan o zréznicowanej strukturze,
obejmujacych:

1. pytania zamkniete jednokrotnego wyboru — shuzace do zebrania podstawowych
informacji, takich jak znajomo$¢ pojecia turystyki mrocznej;

2. pytania zamkniete wielokrotnego wyboru — umozliwiajgce zaznaczenie wiecej
niz jednej odpowiedzi i uchwycenie zlozonoSci emocji, motywacji oraz
roznorodno$ci odwiedzanych miejsc;

3. pytania skalowane (skale ocen) — wykorzystywane do pomiaru intensywnosci
wplywu wizyty w miejscu pamieci na refleksje osobiste (np. w skali od 1 do 5,
gdzie 1 oznacza brak wplywu, a 5 — bardzo silny wplyw);

4. pytania z opcja ,inne” — dajace mozliwo$¢ podania wlasnych, indywidualnych
odpowiedzi, niewymienionych na liscie.

Niektére pytania przeanalizowano z uwzglednieniem podzialu na pleé

respondentow. Odpowiedzi os6b identyfikujacych swoja ple¢ jako ,inna” zostaly ujete
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w o0go0lnej analizie iloSciowej, ale pominieto je w poréwnaniach miedzy kobietami a
mezczyznami z uwagi na malg liczebnos$¢ i brak reprezentatywnosci.

W ramach poglebionej analizy uczestnikow, ktore odwiedzili obozy
koncentracyjne (221 osob), podzielono na dwie grupy ze wzgledu na motywacje.
Pierwsza grupe stanowily osoby z motywacja zewnetrzng, wynikajaca z bodzcow
pochodzacych z otoczenia, takich jak wycieczka szkolna czy rekomendacja rodzicéw lub
znajomych. Druga grupa obejmowala uczestnikow z motywacja wewnetrzna,
wynikajaca z osobistych potrzeb i refleksji, np. zainteresowania historia czy checi
oddania holdu ofiarom. Inspiracja ksigzkami/filmami o HolokausScie zaliczona zostala
do motywacji wewnetrznej, poniewaz zazwyczaj wywoluje potrzebe osobistej refleksji
oraz $wiadomego i odpowiedzialnego odwiedzania miejsc pamieci. W wiekszoS$ci
przypadkéw wspolistniala z innymi wewnetrznymi motywacjami uczestnikow. Osoby
o mieszanej motywacji byly wylaczane z analizy, aby zapewni¢ przejrzysto$¢ wynikow.
Do poglebionej analizy zostalo zakwalifikowano 153 osoby, w tym 93 uczestnikow z
motywacja zewnetrzng i 60 0s6b z motywacja wewnetrzna.

W celu analizy uzyskanych danych wykorzystano test chi-kwadrat (x2), ktory
pozwolil na ocene, czy obserwowane réznice w rozkladzie odpowiedzi miedzy grupami
sq istotne statystycznie. Poziom istotnosci przyjeto na poziomie p < 0,05. Wyniki
testow statystycznych zostaly wykorzystane do interpretacji danych i sformulowania

wnioskow.

Charakterystyka badanej grupy
Badanie przeprowadzono zostalo na probie 400 respondentéow, wsrod ktorych
dominowaly kobiety (72,3% ogoétu badanych). Mezczyzni stanowili 24,7%, natomiast
osoby deklarujace inng tozsamo$¢ plciowa — 3% (tab. 1). Analiza struktury wiekowej
wykazala, ze zdecydowana wiekszo$¢ uczestnikow (81,3%) miescila sie w przedziale
wiekowym 20—25 lat. Osoby mlodsze, ponizej 20 roku zycia, stanowily 13,8%,
natomiast grupe 26—30 lat reprezentowalo 2,2% badanych, a powyzej 30 lat — 2,7%.
Respondenci pochodzili zaréwno z terenéw wiejskich, jak i miejskich o réznej
wielko$ci. Najliczniejsza grupe stanowili mieszkancy wsi (33%), nastepnie osoby
zamieszkujace Srednie miasta (26,7%), male miasta (23,8%) oraz duze miasta (12%).
Najliczniejsza  grupe respondentéw  stanowili studenci  Wydzialu
Humanistycznego (19,5%), Wydziatu Filozofii i Nauk Spolecznych (19%) oraz Wydziatlu

Nauk o Ziemi i Gospodarki Przestrzennej (14,7%). Natomiast najmniej liczna grupe
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stanowili studenci Wydzialu Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania (1%), Wydzialu

Prawa i Administracji (1%) oraz Wydzialu Sztuk Pieknych (1,2%).

Tabela 1. Charakterystyka socjodemograficzna ankietowanych (n=400)

WartoSci %
Plec Kobieta 289 72,3
Mezczyzna 99 24,7
Inna 12 3
Wiek Ponizej 20 lat 55 13,8
20 — 25 lat 325 81,3
26 — 30 lat 9 2,2
Powyzej 30 lat 11 2,7
Miejsce Wies 132 33
pochodzenia Male miasto 95 23,8
Srednie miasto 107 26,7
Duze miasto 48 12
Brak odpowiedzi 18 4,5

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Ogodlna charakterystyka aktywnoS$ci turystycznej respondentéw

W niniejszej czeSci przedstawiono analize odpowiedzi dotyczacych wzorcow
aktywnos$ci turystycznej uczestnikow badania. Uwzgledniono zaréwno najcze$ciej
wybierane formy turystyki, jak i deklarowana liczbe odwiedzonych krajow, co
umozliwia ocene zakresu ich aktywno$ci podrozniczej oraz rbéznorodnosci
zgromadzonych doswiadczen.

W celu okreslenia dominujacych zainteresowan turystycznych respondentow,
zapytano ich o preferowane formy podrézowania. Uczestnicy mogli zaznaczy¢ wiecej
niz jedna odpowiedz, co pozwolilo na uchwycenie szerokiego spektrum ich preferencji.
Pytanie zostalo skonstruowane w taki sposéb, aby umozliwi¢ respondentom wybor
zar6wno ogoélnych typow turystyki (np. wypoczynkowej, aktywnej czy przyrodniczej),
jak i — w przypadku turystyki kulturowej — jej wybranych szczegétowych form. Takie
rozwigzanie pozwolilo uchwycié¢ nie tylko ogblny poziom zainteresowania turystyka

kulturowa, lecz takze zr6znicowanie preferencji w jej obrebie.

110



Turystyka Kulturowa nr 139 (2/26) czerwiec 2026 www.turystykakulturowa.org

80%

70% 69,3%
(o]

64,3%
60% 58,5%
50% 49,5%
0
40%
31,8%
30%
24,3%
20,0%
20%
() 165/0153%145/0133%
1104’100%
10%
2’8% 2’5% 2,0% 1’2%
[ O -

(0]

X

Qg d >
- & L ¥ S« NV
\0 &‘b' ‘@ .&‘b"g ‘b‘o '0 (‘30 x
& & R & &
& @&40 @& § @%o‘ﬁ @«,\” $ é\ &0 &i@" AR R P @@’6@
< & &8

Ryec. 1. Preferowane formy turystyki wsrod respondentéw (n = 400)
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Wyniki pokazuja, ze najpopularniejszymi formami turystyki byly m.in. turystyka
kulturowa (69,3%), wypoczynkowa (64,3%), przyrodnicza (58,5%) oraz aktywna
(49,5%). Najmniejsza grupa respondentow zadeklarowala uprawianie turystyki
biznesowej (2,5%) oraz ekstremalnej (2%). Znaczace jest, ze 16,5% respondentoéw
wskazalo turystyke mroczng jako jedna z uprawianych form turystyki. Jedynie 2,8%
respondentow nie podrézowato lub nie interesowalo sie turystyka (ryc. 1).

Na pytanie dotyczace liczby odwiedzonych krajow zagranicznych 5,5%
respondentow zadeklarowalo brak takich podrozy. Najwiekszy odsetek stanowili
uczestnicy, ktorzy odwiedzili od 1 do 3 krajow (34,8%) oraz od 4 do 8 krajow (37,8%) .
Mniej liczna grupe tworzyli respondenci, ktorzy odbyli podroze do 9-13 krajow (14,7%),

natomiast tylko 7,3% badanych wskazalo, ze odwiedzilo wiecej niz 14 panstw.

Wiyniki i Dyskusja

Analiza wynikow wskazuje, ze badana grupa studentéw charakteryzuje sie
zréznicowanymi zainteresowaniami w obrebie réznych form turystyki, przy czym
dominujaca forma jest turystyka kulturowa, co $wiadczy o duzym znaczeniu

poznawczego i edukacyjnego aspektu podrézowania wsrod mlodych ludzi. Wysokie
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zainteresowanie turystyka wypoczynkowa oraz przyrodnicza moze wskazywac¢ na
znaczenie zar6wno relaksu, jak i kontaktu z natura w sposobie spedzania wolnego czasu
przez respondentow.

Blisko polowa respondentéw deklarujacych turystyke aktywnag oraz trzykrotnie
mniejszy, ale zauwazalny procent (16,5) zainteresowanych turystyka mroczng wskazuje
na otwarto$¢ mlodych ludzi na intensywne do$wiadczenia turystyczne, obejmujace
zaro6wno fizyczne wyzwania, jak i konfrontacje z miejscami naznaczonymi tragicznymi
wydarzeniami. Grupa respondentéw, ktérzy nie podrézuja lub nie interesuja sie
turystyka, stanowi znikomy odsetek, co potwierdza wysoki poziom mobilno$ci badane;j
populacji.

Wiekszo$¢ studentow odwiedzila od jednego do o§miu krajéw, co wskazuje na
umiarkowany poziom do$wiadczen miedzynarodowych. W kontekscie dalszej analizy
turystyki mrocznej i odbioru miejsc pamieci, charakterystyka ta pozwala zrozumie¢, w
jaki sposoéb stopien doswiadczenia turystycznego moze wplywaé na percepcje i
interpretacje odwiedzanych przestrzeni.

Znajomos¢ pojecia turystyki mrocznej wsrod respondentow

Na pytanie o znajomo$¢ terminu ,turystyka mroczna”, 40% respondentow
zadeklarowalo, ze zetknelo sie z tym pojeciem, natomiast 60% przyznalo, ze nie zna
tego terminu.

Wyniki niniejszego badania sa zblizone do rezultatow uzyskanych przez J.
Magano, J. A. Brea i A. Leite (2022), w ktorych sposréd 993 uczestnikow 39,6%
deklarowalo znajomo$¢ pojecia turystyki mrocznej, podczas gdy 60,4% wcze$niej nie
zetknelo sie z nim. Z kolei w badaniu C. Martinho (2019) poziom $§wiadomoSci byl
wyraznie wyzszy — 71% respondentéw znalo to pojecie, z czego 46% wyrazilo

zainteresowanie tg forma turystyki, a 25% uznalo ja za nieatrakcyjng.
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Ryc. 2. Znajomo$¢ zjawiska turystyki mrocznej
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Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Analiza odpowiedzi respondentéw z uwzglednieniem podzialu na ple¢ ujawnita
niewielkie roznice. Wsrod kobiet 37,4% wskazalo, ze zna pojecie turystyki mrocznej,
natomiast 62,6% nie slyszalo wecze$niej o tym zjawisku. W grupie mezczyzn poziom
znajomosci byl nieco wyzszy — 45,5% odpowiedzialo twierdzaco, a 54,6% nie znalo
pojecia (ryc. 2).

Przeprowadzona analiza statystyczna z wykorzystaniem testu chi-kwadrat
wykazala, ze r6znice w znajomo$ci pojecia turystyki mrocznej pomiedzy kobietami a
mezczyznami nie sg istotne statystycznie (p > 0,05).

J. Magano, J. A. Brea i A. Leite (2022) w swojej analizie odnotowali odwrotng
tendencje. W ich badaniu 40,2% kobiet deklarowalo znajomo$¢ pojecia turystyki
mrocznej, natomiast wSrod mezcezyzn odsetek ten wyniost 38,7%. Podobnie jak w

niniejszym badaniu, roznice te nie byly istotne statystycznie.

Doswiadczenia respondentéw zwigzane z turystyka mroczna
Przeanalizowano dane dotyczace miejsc zwigzanych z turystyka mroczng, ktore

respondenci odwiedzili zar6wno w Polsce, jak i poza jej granicami.
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Ryc. 3. Lokalizacje zwigzane z turystyka mroczna w Polsce (z wylaczeniem obozéw
koncentracyjnych) odwiedzone przez respondentéw (n = 241);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Brak wizyt miejscach zwigzanych z turystyka mroczna w Polsce (z wylaczeniem
obozow koncentracyjnych) zadeklarowalo 39,7% badanych. Natomiast 60,3%
respondentow wskazalo, ze odwiedzilo przynajmniej jedno z wymienionych miejsc — z
mozliwo$cig wyboru kilku odpowiedzi. Przy tym jedno miejsce zostalo zaznaczone
przez 53,11% osob, dwa — przez 25,77%, trzy — przez 16,18%, cztery — przez 4,15%, pie¢
— przez 0,42% oraz osiem — przez 0,42%.

Dobor lokalizacji oparto na ich wyraznym zwigzku z tematyka Smierci, pamieci
zbiorowej oraz trauma historyczng, a takze na ich znaczeniu symbolicznym i
edukacyjnym w polskiej kulturze. Uwzgledniono przy tym zr6znicowanie form (muzea,
cmentarze, miejsca pamieci) oraz zasiegu oddzialywania (lokalnego, regionalnego,
ogolnopolskiego). Znaczaca cze$¢ zestawienia stanowig cmentarze, co wynika z ich
szczegoblnej roli w polskim kontekscie pamieci kulturowe;j. Pelnia one bowiem nie tylko
funkcje miejsca pochowku, lecz takze przestrzeni refleksji nad $miercig, edukacji
historycznej oraz utrwalania pamieci zbiorowej. R6znorodno$¢ tych nekropolii — od
wojskowych po artystyczne i lokalne — pozwala uchwyci¢ zlozono$¢ zjawiska turystyki
mrocznej i jego zakorzenienie w narodowej tozsamosci.

NajczesSciej wskazywanym miejscem byl Cmentarz Wojskowy na Powazkach w
Warszawie, ktory odwiedzilo 60,2% respondentow (ryc. 3). Na kolejnych pozycjach

znalazly sie m.in. Kaplica Czaszek w Kudowie-Zdroju (39%) oraz Muzeum Katynskie w
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Warszawie (27,8%). Warto zaznaczy¢, ze takie lokalizacje jak Muzeum Powstania
Warszawskiego, Westerplatte, Muzeum POLIN czy Barbarka w Toruniu, ktére uzyskaty
okolo 2,5% wskazan, poczatkowo ujeto w kategorii ,inne”, lecz ze wzgledu na
czestotliwo$¢ wskazan wyodrebniono je jako oddzielne pozycje w zestawieniu. Wsrod
odpowiedzi zaklasyfikowanych jako ,inne” (7,9%) znalazly sie m.in. Dolina Smierci w
Fordonie (Bydgoszcz), miejsce katastrofy budowlanej w Chorzowie, Pomnik ofiar
katastrofy kolejowej w Otloczynie, Schron podziemny w Szczecinie oraz Las w Piasnicy.

Interesujaca zbiezno$¢ mozna dostrzec, porownujac wyniki niniejszego badania
z analizg przeprowadzong w Rumunii przez A. Schneider i in. (2021), w ktérej rowniez
cmentarz zostal wskazany jako najczeSciej odwiedzana lokalizacja zwigzana z turystyka
mroczng. W tamtym przypadku byl to Wesoly Cmentarz (Cimitirul Vesel) w Sdpanta,

odwiedzony przez 51,6% spos$rod 343 respondentow.
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Rye. 4. Lokalizacje zwigzane z turystyka mroczna na $wiecie (z wylaczeniem obozéw
koncentracyjnych) odwiedzone przez respondentéw (n = 101);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Trzy czwarte (74,75%) badanych =zadeklarowalo brak wizyt miejscach
zwigzanych z turystyka mroczna na $wiecie (z wylaczeniem obozo6w koncentracyjnych).
Pozostala grupa (25,25%) wskazala co najmniej jedno takie miejsce — z mozliwo$cia
wyboru kilku odpowiedzi. Jedno miejsce zostalo zaznaczone przez 64,36%
respondentow, dwa — przez 22,77%, trzy — przez 9,9%, cztery — przez 1,98% oraz pie¢

— przez 0,99%.
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Dobér lokalizacji ujetych w pytaniu ankietowym oparto na Kkilku
komplementarnych kryteriach. Po pierwsze, uwzgledniono ich wyrazny zwigzek z
tematyka S$mierci, tragedii i katastrof — zgodnie z ujeciami turystyki mrocznej i
tanatoturystyki (Seaton, 1996; Stone, 2006). Po drugie, wzieto pod uwage ich
rozpoznawalnos$¢ oraz ugruntowang pozycje w literaturze przedmiotu, gdzie regularnie
wskazywane s3 jako kluczowe punkty na mapie globalnej turystyki mrocznej (Foley &
Lennon, 2000; Stone & Sharpley, 2008). Wybrane miejsca — takie jak Czarnobyl,
Hiroszima, Katakumby Paryskie czy 9/11 Memorial — nalezg zarazem do najbardziej
rozpoznawalnych i najczesciej odwiedzanych obiektow tego typu obiektéw na Swiecie
(Dmytruk i in., 2020; Hiroshima Peace Media Center, 2025; The Paris Catacombs —
Official website, 2025; New Yorker, 2025). Natomiast Koloseum w Rzymie zostalo
wybrane, poniewaz czesto wskazywane jest jako jedno z najwcze$niejszych miejsc
zwigzanych z turystyka mroczna (Stone, 2006). Po trzecie, dobor lokalizacji
odzwierciedla zroznicowanie form, jakie moze przyjmowa¢é turystyka mroczna. W
zestawieniu uwzgledniono zar6wno starozytne obiekty archeologiczne (Pompeje,
Koloseum), jak i wspdlczesne miejsca katastrof przemystowych (Czarnobyl,
Fukushima) oraz przestrzenie pamieci zwigzane z tragediami XX i XXI wieku
(Hiroszima, Pola Smierci w Kambodzy, 9/11 Memorial). Taka réznorodnoéé¢ pozwala
uchwycié¢ zaréwno historyczny kontekst zjawiska, jak i jego wspolezesny, globalny
charakter (Foley & Lennon, 2000; Stone & Sharpley, 2008).

Do najczesciej odwiedzanych przez respondentéw miejsc nalezaty: Koloseum w
Rzymie (66,3%), Pompeje (30,7%) oraz Katakumby Paryskie (14,9%). Pojedyncze
osoby wskazywaly rowniez takie lokalizacje jak Hiroszima i Fukushima w Japonii,
Czarnobyl na Ukrainie oraz Pola Smierci w Kambodzy. W odpowiedziach
zaklasyfikowanych jako ,inne” czesto pojawial sie Pomnik Holocaustu w Berlinie (5%),
dla ktéorego wyodrebniono osobnag Kkategorie. Ponadto 12,9% respondentow
zadeklarowalo wizyty w innych miejscach nieuwzglednionych na liscie (ryc. 4). Wsrod
wskazan znalazly sie m.in.: Kaplica Czaszek w Kutnej Horze (Czechy), Muzeum
Holocaustu w Rydze (Lotwa), Jad Waszem w Jerozolimie (Izrael), Monte Cassino
(Wlochy), Cmentarz Zydowski w Marrakeszu (Maroko) oraz Katakumby Kapucynow w
Palermo (Wlochy).

Poréwnujac te dane z wynikami badania N. Juranovi¢, I. Slivar i S. Kovaci¢
(2021), przeprowadzonego wsrod mieszkancéw Chorwacji, mozna zauwazy¢é pewne

roznice w zakresie najczeSciej odwiedzanych miejsc. W tamtym badaniu, poza obozami
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koncentracyjnymi, najcze$ciej wskazywane byly: Ovéara Memorial (Chorwacja), Dom
Anny Frank w Amsterdamie (Holandia) oraz Cmentarz Mirogoj w Zagrzebiu
(Chorwacja). Warto zauwazy¢, ze w krajach bytej Jugostawii pamie¢ o wojnie z lat 9o.
XX wieku wcigz pozostaje zywa, co sprzyja wiekszemu zainteresowaniu miejscami
narodowej traumy, takimi jak Ovcara Memorial (Radoni¢, 2024). W przypadku
respondentow z innych krajow, takich jak Polska, gdzie po 1945 roku nie dochodzilo do
podobnych konfliktow zbrojnych, wieksza popularno$cia ciesza sie natomiast miejsca
o bardziej uniwersalnym charakterze, rozpoznawalne na poziomie globalnym, np.
Koloseum, Pompeje czy Pomnik Holocaustu w Berlinie.

Z kolei w badaniu J. Magano, J. A. Brea i A. Leite (2022) prowadzonym w
Portugalii nie wskazano konkretnych lokalizacji, lecz typologie miejsc turystyki
mrocznej najczeSciej odwiedzanych przez uczestnikbw badania. Na czolowych
pozycjach znalazly sie: cmentarze (70,7%), miejsca wypadkéw drogowych (37,4%) oraz
wiezienia (24,7%). Wydaje sie, ze wysoka pozycje zakladow karnych mozna powigzaé z
lokalnym kontekstem historycznym. W Portugalii obiekty takie jak dawne wiezienie
polityczne Aljube w Lizbonie, przeksztalcone w Museu do Aljube — Resisténcia e
Liberdade, odgrywaja wazng role w zbiorowej pamieci o dyktaturze Antonio de Oliveiry
Salazara, ktory przez blisko czterdzie$ci lat (1932-1968) sprawowal autorytarng

wladze, tworzac i utrzymujac rezim Estado Novo (Pasetti, 2017; de Meneses, 2023).

Doswiadczenia respondentow zwigzane z wizyta w bylych obozach
koncentracyjnych

W analizie dos$wiadczen respondentéw zwigzanych z odwiedzaniem bylych
niemieckich oboz6w koncentracyjnych znajdujacych sie na terenie wspoélczesnej Polski
uwzgledniono zaré6wno skale uczestnictwa, jak i motywacje towarzyszace wyborowi
celu podrozy, sposob organizacji wizyty, przezywane emocje oraz wplyw tych

doéwiadczen na osobiste refleksje.
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Ryec. 5. Byle niemieckie obozy koncentracyjne i zaglady na terenie Polski odwiedzone przez
respondentow (n = 221);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

W badanej grupie ponad polowa respondentoéw (55,25%) zadeklarowala, ze
odwiedzila przynajmniej jeden ob6z koncentracyjny w Polsce. Przy tym jedno miejsce
zostalo zaznaczone przez 65,61% respondentéw, dwa — przez 22,62%, trzy — przez
8,6%, cztery — przez 2,26%, a pie¢ — przez 0,91%. Pozostale 44,75% nie miato takiego
do$wiadczenia. Wsrod osob, ktére uczestniczyly w tego rodzaju wizytach,
zdecydowanie najczeSciej wskazywano Auschwitz-Birkenau (72,4%). Kolejnymi
najczesciej wymienianymi miejscami byly m.in. Stutthof (33,9%), Treblinka (20,4%)
oraz Majdanek (15,4%). Znacznie rzadziej wskazywano Belzec (3,6%), Sobibor (2,3%)
oraz Gross-Rosen w Rogoznicy (2,3%) (ryc. 5). Wséréd pojedynczych wskazan
zaklasyfikowanych jako ,inne” znalazly sie m.in. Chelmno nad Nerem (Kulmhof) —
pierwszy niemiecki o$rodek zaglady na okupowanych ziemiach polskich — oraz Stalag
VIII-A w Zgorzelcu, funkcjonujacy pierwotnie jako ob6z jeniecki, dzi$ za$ jako miejsce
pamieci o ofiarach II wojny Swiatowe;j.

W badaniach N. Juranovi¢, I. Slivar i S. Kovaci¢ (2021), przeprowadzonych w
Chorwacji, Auschwitz-Birkenau okazal sie najbardziej rozpoznawalnym miejscem
kojarzonym z turystyka mroczng — az 94,67% uczestnikow wskazalo jego znajomos¢.
Co istotne, sposrod osob, ktore zadeklarowaly uczestnictwo w turystyce mrocznej,
najwiekszy odsetek (35,6%) odwiedzil wlasnie ten byly ob6z koncentracyjny.
Tymczasem Ovcar Memorial Home w Chorwacji odwiedzilo 22,2% respondentow,

ob6z koncentracyjny w Jasenovacu jedynie 4,4%, a ob6z koncentracyjny Stara
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Gradiska — zaledwie 2,22%. Wyniki te moga pozornie zaskakiwaé, szczegblnie w
kontekscie faktu, ze to wlasnie Jasenovac stanowil najwiekszy obodz zaglady
funkcjonujacy na terenie Niepodleglego Panistwa Chorwackiego (NDH). Szacuje sie, ze
chorwaccy ustasze zamordowali w nim okolo 750 tysiecy os6b — przede wszystkim
Serbow, a takze Zydow i Romoéw (Greif, 2022). Jednak jak zauwazaja Ben¢ié Kuznar i
Pavlakovi¢ (2023), Jasenovac do dzi§ stanowi zréodlo napie¢ ideologicznych i
narodowych w chorwackim dyskursie pamieci. Sposob jego upamietnienia oraz
prezentacji w przestrzeni muzealnej pozostaje niejednoznaczny i bywa
wykorzystywany instrumentalnie w celach politycznych. Mozna zatem wnioskowac, ze
relatywnie niska czestotliwo$¢ wskazywania chorwackich obozéw koncentracyjnych, w
poroéwnaniu z obiektami o znaczeniu miedzynarodowym, takimi jak Auschwitz, wynika
z ambiwalentnej roli, jakga odgrywaja w chorwackiej pamieci zbiorowe;j.

Osoby, ktoére zadeklarowali, ze odwiedzily co najmniej jeden byly obodz
koncentracyjny, zostaly poproszeni o wskazanie motywacji lezacych u podstaw tej

decyzji. Respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Motywacja zewnetrzna 83,3%

Zainteresowanie historia i IT wojna $wiatowa 43,4%

Potrzeba osobistej refleksji lub duchowego

.. 27,0%
przezycia

Che¢ oddania holdu ofiarom 25,8%

Inspiracja filmami/ksigzkami zwigzanymi z o
tematyka Holocaustu - 9:9%

Wiezi rodzinne z ofiarami I 1,3%

Inne I 3,9%

Rye. 6. Motywy odwiedzin bylych obozow koncentracyjnych lub zaglady przez respondentéw

(n =233);
Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

NajczesSciej wskazywana przyczyna wizyty w miejscach pamieci byla motywacja
zewnetrzna (83,2%) - udzial w zorganizowanej wycieczce szkolnej (60,9%
respondentoéw) oraz rekomendacja rodziny lub znajomych (22,3%). Motyw poznawczy
— zainteresowanie historig, zwlaszcza okresem II wojny Swiatowej — znalazl sie na

drugim miejscu (43,4%). Motywy o charakterze wewnetrznym i emocjonalnym
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rowniez byly obecne: potrzebe osobistej refleksji lub duchowego przezycia wskazato
27% respondentéw, a che¢ oddania holdu ofiarom - 25,8%. Nieco mniej 0s6b
przyznalo, ze o wizycie zdecydowala inspiracja filmami i literatura dotyczaca
Holokaustu (9,9%) (ryc. 6). Najrzadziej pojawialy sie wiezi rodzinne z ofiarami (1,3%)
oraz inne, mniej typowe powody (3,9%), wsrod ktorych wymieniano m.in. okazjonalny
charakter wizyty (np. przejazdem) lub motywacje zewnetrzne — towarzyszenie osobom
szczegoblnie zainteresowanych tym tematem.

Wyniki niniejszego badania pozostajg w duzej mierze spdjne z wezesSniejszymi
analizami dotyczacymi motywacji os6b odwiedzajacych miejsca zwigzane z
ludobdjstwem. W badaniu A. Ward i A. Stessel (2012), przeprowadzonym wsrod osob
roznych narodowo$ci (m.in. 39% Polakéw, 19% Izraelczykow, 18% Niemcow)
zwiedzajacych Auschwitz-Birkenau, najczeSciej wskazywanymi motywacjami byly
edukacja (72% respondentéw), zainteresowanie historia (70%) oraz chec
upamietnienia ofiar (63%). Podobnie w pracy C. Martinho (2019), analizujacej
motywacje turystow odwiedzajacych miejsca zwigzane z Holokaustem, najsilniejsza
motywacja okazalo sie zainteresowanie historig, a nastepnie potrzeba osobistego
zaangazowania i zrozumienia skali wydarzen. W badaniu nie zbierano informacji o
narodowos$ci respondentow.

Analiza motywacji respondentéw odwiedzajacych Kigali Genocide Memorial w
Rwandzie (Sharpley & Gahigana, 2014) wykazala, ze wszyscy respondenci (100%)
odwiedzili Kigali Genocide Memorial z potrzeby poglebienia wiedzy historycznej. Dla
czeSci z nich (26,7%) byla to jednak wizyta nieplanowana. Motywy refleksyjne i
upamietniajgce rowniez odgrywaly wazna role (80%). Z kolei w badaniu E. Gayi (2013),
dotyczacym wizyt w August 7th Memorial Park w Kenii, dominowaly motywy
refleksyjne (18,5%) oraz che¢ oddania holdu ofiarom (16,7%). Tylko 11,1% wskazalo
chec¢ zdobycia wiedzy historyczne;j.
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Rye. 7. Motywy odwiedzin bylych obozéw koncentracyjnych lub zaglady przez respondentéw
wedtug plei (kobiety: n = 173; mezczyzni: n = 53);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

W grupie kobiet wérdéd motywéw dominowala motywacja zewnetrzna (85%),
nastepnie zainteresowanie historia (41,6%), potrzeba osobistej refleksji (27,2%) oraz
che¢ oddania holdu ofiarom (26%). Kobiety cze$ciej niz mezczyzni deklarowaly
inspiracje filmami lub literatura (11,6% kobiet wobec 5,7% mezczyzn). Wylacznie
kobiety wskazaly wiezi rodzinne z ofiarami jako motyw wizyty (1,7%) (ryc. 7).

W przypadku mezczyzn, jak i w grupie kobiet, najcze$ciej wskazywanym byt
motyw zewnetrzny (81,1%). Na drugim miejscu znalazlo sie zainteresowanie historig
50,9%, ktére wystepowalo czeSciej niz wérdd kobiet. Pozostale motywacje mialy
zblizong frekwencje jak w grupie zefiskiej. Zaden z motywow nie wykazal istotnych

statystycznie r6znic miedzy grupami (p >0,05).
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Ryc. 8. Sposoby organizacji wizyt w bylych obozach koncentracyjnych lub zaglady przez
respondentow (n = 232);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Najcze$ciej wskazywana forma organizacji wizyty w bylym obozie
koncentracyjnym byla wycieczka szkolna, ktora zadeklarowato 62% respondentéw. Na
drugim miejscu znalazla sie wizyta z rodzing lub znajomymi (36,2%). Znaczacy odsetek
uczestnikow badania (23,3%) odwiedzil byle obozy koncentracyjne samodzielnie.
Rzadziej wskazywano na udzial w wycieczkach organizowanych przez biura podrozy
(2,6%) oraz w ramach wyjazdu studenckiego (1,3%) (ryc. 8).

Podobna strukture uczestnictwa odnalez¢é mozna w badaniu W. Fedyka i in.
(2014), w ktorym jednymi z najliczniejszych grup odwiedzajacych Auschwitz-Birkenau
byly wycieczki szkolne oraz tury$ci indywidualni — tzw. hobbySci, wykazujacy
szczegOlne zainteresowanie ta tematyka.

W dalszej czesci analizy skupiono sie na identyfikacji emocji, jakie towarzyszyty
respondentom podczas wizyt w bylych obozach koncentracyjnych. Uczestnicy mogli

wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
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Rye. 9. Emocje towarzyszace respondentom podczas wizyty w bylych obozach
koncentracyjnych i zagltady (n = 232);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Najczesciej deklarowanymi uczuciami byly smutek i przygnebienie (72,4%) oraz
refleksja nad losem, zyciem i historig (64,2%). Znaczacy odsetek osob (55,6%) wskazal
rOwniez na poczucie niesprawiedliwo$ci, a niemal polowa (47,8%) odczuwala
wdzieczno$¢ za mozliwo$¢ zycia w bezpieczniejszych czasach. Czesto pojawialy sie
takze emocje takie jak: nadzieja, ze podobne wydarzenia nigdy sie nie powtorza
(44,8%), ciekawos¢ (43,5%) oraz szok (39,2%). Rzadziej wskazywano m.in. strach
(26,3%), wzruszenie (22,8%), ztos¢ lub frustracje (22,4%) i poczucie winy (6%). Brak
odczuwania emocji zadeklarowalo 6,9% uczestnikow (ryc. 9).

Wyniki te pozostaja zgodne z ustaleniami C. Martinho (2019), wedlug ktérego
smutek (ok. 83%) byl najczesciej deklarowanym uczuciem wérdd oséb odwiedzajacych
miejsca zwigzane z Holokaustem. Kolejnymi najcze$ciej wskazywanymi emocjami byly
zlo$¢ (ok. 42%, zatem blisko dwukrotnie wieksza frekwencja, niz w badaniu wlasnym)
oraz empatia (ok. 42%). Strach pojawial sie relatywnie rzadko (ok. 17%).

Whnioski z badania R. Sharpleya i I. Gahigany (2014), przeprowadzonego w
Kigali Genocide Memorial w Rwandzie, wskazuja, ze juz przed wizyta 53,3%

respondentow odczuwalo niepokdj, a sama ekspozycja okazala sie dla wiekszoSci
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gleboko poruszajaca (60%). Najsilniejsze reakcje emocjonalne wywolywaly
indywidualne historie dzieci — ten aspekt podkreslilo 80% odwiedzajacych. Z kolei
66,7% badanych odczuwalo poczucie winy w zwigzku z biernoécia spolecznosci
miedzynarodowej wobec ludobdjstwa, a 73,3% uznalo, ze to miejsce pamieci bardzo

skutecznie oddaje groze masowych mordow.
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Rye. 10. Emocje towarzyszace respondentom podczas wizyty w bylych obozach
koncentracyjnych i zagtady wedtug pici (kobiety: n = 173; mezcezyzni: n = 53);
Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Analiza statystyczna wykazala istotne rbéznice w przezywanych emocjach w
zalezno$ci od plci (ryc. 10). Kobiety znaczaco czeSciej niz mezczyzni deklarowaly
smutek i przygnebienie (97,1% vs. 52,8%, p < 0,001), strach (31,2% vs. 11,3%, p =

0,007), wzruszenie (27,2% vs. 9,4%, p = 0,013) oraz poczucie winy (7,5% vs. 0%, p =
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0,042). Ponadto, czesciej odczuwaly zlo$¢/frustracje, jednak ta roznica nie osiagnela
istotnoSci statystycznej (24,3% vs. 11,3%, p = 0,068).

Z kolei mezczyzni czeéciej niz kobiety wskazywali na ciekawo$¢ (56,6% vs.
39,9%, p = 0,047), choc¢ réznica ta byla na granicy istotnosci. Refleksja nad losem,
zyciem i historig oraz brak emocji réwniez byly cze$ciej deklarowane przez mezczyzn,

jednak bez istotnych statystycznie r6znic (odpowiednio p = 0,572 1 p = 0,211).
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Ryc. 11. Emocje towarzyszace respondentom podczas wizyty w bylych obozach
koncentracyjnych i zaglady wedlug motywacji (motywacja wewnetrzna: n = 60; motywacja
zewnetrzna: n = 93);

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Osoby z motywacja wewnetrzng czeSciej deklarowaly refleksje nad losem,
zyciem 1 historia (66,7% vs 54,8%), poczucie niesprawiedliwosci (55% vs 47,3%),

wdzieczno$¢ za mozliwos¢ zycia w bezpieczniejszych czasach (46,7% vs 39,8%),

-
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nadzieje, ze podobne wydarzenia nigdy sie nie powtorza (48,3% vs 36,6%), szok (41,7%
vs 32,3%), wzruszenie (25% vs 19,4%) oraz zto$¢ i frustracje (21,7% vs 14%) (ryc.11).
Natomiast uczestnicy z motywacja zewnetrzng czeSciej wskazywali na brak
odczuwanych emocji (9,7% vs 3,3%) oraz strach (23,7% vs 20%). Roznice te nie okazaly
sie statystycznie istotne (p > 0,05).

Respondenci zostali robwniez poproszeni o ocene, w jakim stopniu wizyta w
miejscu pamieci wplynela na ich osobiste refleksje. Odpowiedzi udzielono na
pieciopunktowej skali, gdzie 1 oznaczalo brak wplywu, a 5 — bardzo silny wplyw.

Ponad polowa respondentéw (55%) zadeklarowala, ze wizyta wywarla na nich
znaczacy lub bardzo mocny wplyw. Kolejne 28,9% wskazalo na umiarkowany wplyw,
natomiast 16% ocenilo go jako niewielki lub zaden.

Az 90% odwiedzajacych Kigali Genocide Memorial w Rwandzie stwierdzilo, ze
wizyta uczynita horror ludobdjstwa bardziej ,realnym”, a ponad 96% docenilo wartosé
takiego doswiadczenia. Respondenci podkreslali jego gleboki wplyw emocjonalny oraz

walor poznawczy (Sharpley & Gahingana, 2014).
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Rye. 12. Ocena wplywu wizyty w bylych obozach koncentracyjnych i zaglady na refleksje
respondentow wedlug pici (kobiety: n = 186; mezezyzni: n = 57);
Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Kobiety znacznie czeSciej niz mezczyzni deklarowaly znaczacy lub bardzo mocny
wplyw wizyty (60,2% vs. 41,8%, p = 0,0128) (ryc. 12). Umiarkowany wplyw wskazywalo
25,8% kobiet i 36,4% mezczyzn (p = 0,2313), natomiast niewielki lub zaden wplyw
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deklarowalo odpowiednio 14,0% i 25,5% (p = 0,0928). Istotna statystycznie réznica

wystapila wylacznie w przypadku wysokiego wplywu.
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Ryc. 13. Ocena wplywu wizyty w bylych obozach koncentracyjnych i zaglady na refleksje
respondentow wedlug motywacji (motywacja wewnetrzna: n = 60; motywacja zewnetrzna: n =
93);

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Uczestnicy z motywacja wewnetrzng cze$ciej deklarowali bardzo silny wplyw
wizyty (30% vs 14% w grupie z motywacja zewnetrzng) (ryc.13). Roznica ta okazala sie
istotna statystycznie (p = 0,032). W przypadku wplywu znaczacego wiekszy odsetek
odnotowano w grupie zewnetrznie zmotywowanej (34,4% vs 28,3%). Umiarkowany
wplyw zadeklarowalo podobnie os6b w obu grupach (30% vs 29%), natomiast niewielki
wplyw i brak wplywu czeSciej wskazywali uczestnicy z motywacja zewnetrzng

(odpowiednio 11,8% i 10,8% wobec 8,3% i 3,3% w grupie wewnetrzne;j).

Wplyw przekazéw medialnych i komercjalizacji na postrzeganie przez
respondentéw miejsc pamieci
Podjeto probe analizy dodatkowych czynnikéw, ktére moga wplywaé na decyzje o
odwiedzeniu miejsc pamieci. Uwzgledniono rowniez opinie respondentéw na temat
kontrowersyjnych zjawisk towarzyszacych turystyce mrocznej w miejscach pamieci.
Przy analizie, czy filmy fabularne podejmujace tematyke Zaglady, takie jak
sLista Schindlera” czy ,Chlopiec w pasiastej pizamie”, mialy wplyw na decyzje
respondentow o odwiedzeniu bylych obozéw koncentracyjnych, 83,8% badanych

zadeklarowalo, ze zetknelo sie z tego rodzaju filmami. Jedna trzecia tej grupy (33,9%)
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stwierdzila, ze obejrzane filmy mialy wplyw na decyzje o odwiedzeniu miejsc pamieci,
niemal tyle samo (33,7%) zaznaczyto odpowiedz ,,trudno powiedzie¢”, a 31,3% uznalo,
ze filmy nie mialty wplywu na ich decyzje.

Na znaczenie przekazow filmowych w kontekscie decyzji o odwiedzeniu miejsc
pamieci wskazal rowniez T. P. Thurnell-Read (2018), ktory przeprowadzil wywiady z
mlodymi turystami odwiedzajacymi Auschwitz-Birkenau. Badania wykazaly, ze emocje
wywolane filmem ,Lista Schindlera” czesto stanowily dla nich punkt zwrotny,
sklaniajacy do osobistej konfrontacji z historia w autentycznym miejscu pamieci.
Uczestnicy podkres$lali rowniez, ze sama wizyta dostarczyla im glebszych refleksji niz

poznawanie historii jedynie z ksigzek.
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Ryc. 14. Ocena wplywu obejrzanych przez respondentéow filméw o
tematyce Holokaustu na che¢ odwiedzenia obozéw koncentracyjnych
wedlug plci (kobiety: n = 240; mezczyzni: n = 86);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Kobiety znacznie czeSciej niz mezczyzni deklarowaly, ze obejrzane filmy mialy
wplyw na ich decyzje o odwiedzeniu bylych obozéw koncentracyjnych (39,6% vs.
24,4%, p = 0,017) (ryc. 14). Odpowiedz ,trudno powiedzie¢” wskazalo 35,8% kobiet i
20,1% mezczyzn (p = 0,316), natomiast mezczyzni istotnie czeSciej niz kobiety

deklarowali brak wplywu filmow na swoja decyzje (46,5% vs. 24,6%, p < 0,001).
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Ryec. 15. Opinie respondentéw na temat zasadnosci sprzedazy pamigtek w miejscach pamieci
(n = 400);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

W badaniu D. Suhartanto (2016), przeprowadzonym w Indonezji, 78,3%
respondentow zakupilo pamigtki, a 65% z nich uwazalo, ze zakup ten pozytywnie
wplynat na ich do§wiadczenie turystyczne. Odmiennie przedstawia sie jednak kwestia
komercjalizacji w miejscach pamieci, gdzie sprzedaz gadzetow budzi liczne
kontrowersje, zwlaszcza w kontekscie autentycznosci, szacunku wobec ofiar i etycznych
granic turystyki. W analizowanej probie 43,2% respondentéw uznalo, ze sprzedaz
pamigtek w miejscach pamieci jest dopuszczalna, pod warunkiem ze maja one
odpowiedni charakter — nie naruszaja powagi miejsca i nie przyjmuja formy typowo
komercyjnej. Z kolei 35% badanych wyrazilo sprzeciw wobec takich praktyk. Pelne
poparcie dla sprzedazy pamiatek zadeklarowalo jedynie 12,25% uczestnikéw badania,
wskazujac na ich potencjalng funkcje edukacyjng oraz mozliwo$¢ finansowego
wsparcia instytucji zajmujacych sie upamietnianiem. Pozostale 9,5% respondentow nie

mialo sprecyzowanej opinii na ten temat (ryc. 15).

129



Turystyka Kulturowa nr 139 (2/26) czerwiec 2026 www.turystykakulturowa.org

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Tak, ale tylko jesli pamiatki sg odpowiednio dobrane 43,3%
i nie majg charakteru komercyjnego 42 4%

Nie, to nieodpowiednie — takie miejsca nie powinny 37,4%

by¢ wykorzystywane do zarabiania pieniedzy 29 3%

Tak, to element edukaciji i wsparcia finansowego dla 9,0%

miejsca pamieci 21.2%

10,4%

Nie mam zdania
R

Kobieta mMezczyzna

Ryec. 16. Opinie respondentéw na temat zasadno$ci sprzedazy pamiatek w miejscach pamieci
wedlug plci (kobiety: n = 289; mezczyzni: n = 99);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

W grupie kobiet dominowaly dwie postawy: warunkowa akceptacja (43,3%)
oraz brak zgody (37,4%) na sprzedaz pamigtek w miejscach pamieci. Znacznie mniejszy
odsetek (9%) uznat te praktyke za w pelni uzasadniona, natomiast 10,4% nie wyrazilo
jednoznacznej opinii (ryc. 16).

W grupie mezczyzn czesciej niz wsrod kobiet pojawiala sie opinia, ze sprzedaz
pamiagtek — oprocz waloru edukacyjnego — ma réwniez znaczenie ekonomiczne,
wspierajac finansowo dzialalnoé¢ instytucji pamieci. Takie stanowisko wyrazilo 21,2%
badanych, co stanowilo istotnie wyzszy odsetek niz wsrod kobiet (9%, p = 0,002).
Jednocze$nie mezczyzni nieco rzadziej deklarowali sprzeciw wobec tego typu praktyk
(29,3%). Najwiekszy odsetek (42,4%) zaakceptowal sprzedaz pamigtek pod warunkiem
ich odpowiedniego doboru. Spoéréd analizowanych odpowiedzi jedynie poglad, ze
sprzedaz pamiatek stanowi forme wsparcia finansowego dla miejsca pamieci, r6znit sie
istotnie miedzy plciami (p < 0,05). Pozostale roznice nie osiggnely poziomu istotnosci

statystycznej (p > 0,05).
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Ryec. 17. Opinie respondentéw na temat zasadnoSci sprzedazy pamiatek w miejscach pamieci
wedlug motywacji (motywacja wewnetrzna: n = 60; motywacja zewnetrzna: n = 93);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Uczestnicy z motywacja wewnetrzng nieco czeSciej wskazywali warunkowa
akceptacje sprzedazy pamigtek (51,7% vs 43% w grupie zewnetrznej) oraz pelne
poparcie z uwagi na walor edukacyjny i wsparcie finansowe (10% vs 7,5%) (ryc.17). Z
kolei sprzeciw wobec sprzedazy pamiatek byl nieco czestszy wsrod oséb z motywacja
zewnetrzng (37,6% vs 31,7% w grupie wewnetrznej). Os6b niezdecydowanych wiecej
byto w grupie zewnetrznej (11,8% vs 6,7%). Analiza statystyczna nie wykazala istotnych

r6znic miedzy motywacjami (p > 0,05).

Postrzeganie zjawiska turystyki mrocznej przez respondentow
Jednym z kluczowych elementéw badania bylo poznanie opinii studentéw na temat
turystyki mrocznej. Uczestnicy zostali poproszeni o okreslenie swojego podejécia do

tego zjawiska — z mozliwo$cig wyboru wiecej niz jednej odpowiedzi.
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Ryec. 18. Podejscie respondentow do turystyki mrocznej (n = 400);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

NajczeSciej wskazywanym stwierdzeniem bylo, ze turystyka mroczna stanowi
wazng cze$¢ zachowania pamieci historycznej — utozsamito sie z nim 74,3% badanych.
Znaczacy odsetek respondentéw (37%) postrzega ja jako sposéb zdobywania nowych
do$wiadczen, natomiast 17,5% uczestnikdw przyznalo, ze nigdy wcze$niej nie
zastanawialo sie nad tym. Mniejsza grupa (14,8%) uznala, ze turystyka mroczna jest
zbyt trudna i moralnie obciazajaca, by stanowi¢ dla nich akceptowalng forme
podrézowania. Opcje ,inne” wybralo 1,3% respondentéw (ryc. 18). W tej kategorii
pojawily sie wypowiedzi uzupelniajace, ktore wniosly istotne treéci o charakterze
refleksyjnym, w tym refleksje w kontekScie biezacej sytuacji politycznej (wojny
izraelsko-palestynskiej). Jeden z uczestnikdbw badania podkreslit konieczno$c
rozréznienia miedzy miejscami dotknietymi katastrofa naturalng (np. Czarnobyl), a
tymi, w ktérych mialo miejsce ludobdjstwo (np. O$wiecim, Katyn), wskazujac, ze w
pierwszym przypadku mozna by¢ turystg, natomiast w drugim nalezy przyjac¢ role
Swiadomego goscia lub uczestnika aktu pamieci. Zwrocil réwniez uwage na potrzebe
wolnosci takich miejsc od komercjalizacji — z wyjatkiem dzialan wspierajacych ich
funkcjonowanie — oraz podkreslit szczegblne znaczenie odpowiedzialnosci i
wrazliwo$ci jednostki podczas obcowania z tego rodzaju przestrzeniami. Inny
respondent zauwazyl, ze cho¢ temat jest psychicznie trudny, turystyka mroczna ,,moze
komus otworzy¢ oczy”, wzbudzi¢ empatie i skloni¢ do glebszej refleksji nad przesztoScia

oraz ludzkimi do$wiadczeniami.
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Swiadome i zaangazowane podejécie respondentéw niniejszego badania do
turystyki mrocznej kontrastuje z wynikami badania przeprowadzonego przez L. E.
Thomasa (2017) wéréd oséb odwiedzajacych Pola Smierci w Kambodzy. Mimo ze
wszyscy uczestnicy badania uznali te miejsca za obiektyturystyki mrocznej, niemal
wszyscy stanowczo odrzucili utozsamianie sie z terminem ,mroczny turysta”. Jak
wynika z wywiadow, okreSlenie to nioslo dla nich negatywne konotacje, sugerujac
makabryczne motywacje, z ktorymi nie chcieli by¢ kojarzeni. Respondenci wykazywaly

dystans wobec idei turystyki mrocznej jako zjawiska, mimo ze same ja praktykowaly.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

. 7 7 : 3 3 ] 1 76,5%
w h hist
RO R N o7
, . o 34,6%
Sposéb na zdob wych d d
POSOD na zaobycie nowyc oswiadczen 44,4%

. . . 15,6%
Nie zastanawialem/am sie nad tym

. .o . . 15,6%
Zbyt trudny i moralnie ciezki rodzaj turystyki -
12,1%

0,7%

Inne
B s.0%

Kobieta mMezczyzna

Ryc. 19. Stosunek respondentéw do turystyki mrocznej wedlug plci (kobiety: n = 289;
mezcezyzni: n = 99);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Kobiety czeSciej niz mezczyzni wskazywaly turystyke mrocznag jako wazny
element upamietniania wydarzen historycznych (76,5% kobiet wobiec 67,7%
mezczyzn) (ryc. 19). Mezczyzni natomiast czeSciej postrzegali ja jako okazje
zdobywania nowych doswiadczen (44,4% mezczyzn wobec 34,6% kobiet) oraz czeSciej
deklarowali brak refleksji nad tym zjawiskiem (22,2% mezczyzn i 15,6% kobiet). W obu
grupach podobny odsetek osob uznal, ze jest to forma turystyki moralnie trudna (15,6%
kobiet i 12,1% mezczyzn). ROznice te nie osiggnely poziomu istotno$ci statystycznej (p

> 0,05).
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Ryc. 20. Stosunek respondentéow do turystyki mrocznej wedlug motywacji (motywacja
wewnetrzna: n = 60; motywacja zewnetrzna: n = 93);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Osoby z motywacja wewnetrzng cze$ciej uznawaly turystyke mroczna za wazny
element zachowania pamieci historycznej (75% vs 60,2% w grupie zewnetrznej) (ryc.
20). Natomiast uczestnicy z motywacja zewnetrzna nieco czeSciej wskazywali, ze nigdy
wczeSniej nie zastanawiali sie nad tym zjawiskiem (25,8% vs 15% w grupie
wewnetrznej). Podobny odsetek respondentow w obu grupach postrzegatl turystyke
mroczng jako sposob na zdobycie nowych do$wiadczen (33,3% wewnetrznie vs 32,3%
zewnetrznie) oraz jako rodzaj turystyki trudny i moralnie obciazajacy (11,7%
wewnetrznie vs 8,6% zewnetrznie). W kategorii ,inne” cze$ciej pojawialy sie
odpowiedzi os6b z motywacja wewnetrzna (8,3% vs 2,2%). Analiza statystyczna
jednakze nie wykazala istotnych r6znic miedzy grupami (p > 0,05).

W celu oceny potencjalnego zainteresowania kontynuacja eksploracji miejsc
zwigzanych z turystyka mroczng, respondentom zadano bylo pytanie o chec

odwiedzania takich miejsc w przyszlo$ci.

134



Turystyka Kulturowa nr 139 (2/26) czerwiec 2026 www.turystykakulturowa.org

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Tak, jesli nadarZ}II) :112 r(;ltftzja, ale nie jest to _ 59.5%
Tak, to wazny spgfﬁae lI(l:J é)oznanie historii i _ 31,0%
Trudno powiedzieé - 8,0%
Nie ciekawig mnie takie miejsca - 6,5%
Nie, zbyt trudne emocjonalnie I 1,0%

Inne I 1,0%

Ryc. 21. Deklarowana che¢ odwiedzania miejsc zwigzanych z turystyka mroczng przez
respondentow (n = 400);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Najwieksza grupa respondentow (52,5%) zadeklarowala, ze chetnie odwiedzi
miejsca zwigzane z turystyka mroczng, jesli nadarzy sie okazja, cho¢ nie stanowi to dla
nich priorytetu. Blisko jedna trzecia (31%) badanych wskazalo, ze w przyszlosci
chcialoby odwiedza¢ takie miejsca ze wzgledu na wazny aspekt poznawczy i refleksyjny
zwigzany z historiag (ryc. 21). Spos$rod respondentow 8% nie potrafilo jednoznacznie
odpowiedzie¢ na to pytanie, natomiast 6,5% zadeklarowalo brak zainteresowania taka
forma turystyki. Poniewaz odpowiedz ,nie, zbyt trudne emocjonalnie”2 pojawiala sie
kilkakrotnie, wyodrebniono ja jako oddzielng kategorie, ktéra wskazal 1% badanych.
Pozostale wypowiedzi w ramach kategorii ,inne” (1%) nie zawieraly tresci, ktore
wnosilyby nowe informacje badZ istotnie rozszerzaly rozumienie analizowanego
zagadnienia w poréwnaniu do juz zidentyfikowanych kategorii.

Wyniki te mozna zestawi¢ z badaniem przeprowadzonym w Indiach przez M.
Valeriego, P. Chakraborty’ego i A. Sarkara (2022), w ktorym az 83,9% respondentow
wyrazilo che¢ odwiedzenia miejsc zwigzanych z turystyka mroczng w przyszlosci.
Rowniez w badaniu C. Martinho (2019) 80% ankietowanych z Wielkiej Brytanii

zadeklarowalo zainteresowanie odwiedzeniem miejsc zwigzanych z Holokaustem,

2 Dodatkowa kategoria ,,nie chce odwiedzi¢ miejsc zwigzanych z turystyka mroczng w
przysztosci, gdyz jest to dla mnie zbyt trudne emocjonalnie” zostala wyodrebniona na
podstawie odpowiedzi wpisanych w opcji ,,inne” w ankiecie.
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podkreslajac, ze sa to przestrzenie istotne dla zrozumienia historii i dziedzictwa

ludzko$ci.
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Ryc. 22. Deklarowana cheé¢ odwiedzania miejsc zwigzanych z turystyka mroczng przez
respondentéw wedlug plci (kobiety: n = 289; mezezyzni: n = 99);
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Mezczyzni czesciej niz kobiety wskazywali odpowiedz pragmatyczng (,tak, jesli
nadarzy sie okazja”) — 57,6% mezczyzn wobec 51,2% kobiet. Kobiety natomiast istotnie
czesciej podkreslaly che¢ odwiedzania miejsc zwigzanych z turystyka mroczng ze
wzgledu na ich walory historyczno-refleksyjne (34,3% vs 22,2%). Roznica ta okazala
sie istotna statystycznie (p = 0,035). OdpowiedZ ,nie, zbyt trudno emocjonalnie”

zostala wskazana wylacznie przez kobiety (1,4%) (ryc. 22).
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Ryec. 23. Deklarowana che¢ odwiedzania miejsc zwigzanych z turystyka mroczna przez
respondentow wedlug motywacji (motywacja wewnetrzna n = 60; motywacja zewnetrzna n =

93);
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie ankiety

Osoby z motywacja wewnetrzng znacznie czeSciej wskazywaly cheé przyszltych
wizyt, poniwaz stanowia dla nich wazny sposéb poznania historii i refleksji (45% vs
19,3% w grupie o motywacji zewnetrznej) (ryc. 23). Z kolei uczestnicy z motywacja
zewnetrzng czeSciej deklarowali, ze odwiedza takie miejsca jedynie ,jesli nadarzy sie
okazja, ale nie jest to priorytet” (62,4% vs 40% w grupie o motywacji wewnetrznej).
Brak zainteresowania byl wiekszy w grupie zewnetrznej (8,6% vs 1,7%). Odpowiedz
shie, zbyt trudno emocjonalnie” wskazano jedynie w grupie z motywacja zewnetrzng
(1,1%). Analiza statystyczna wykazala istotne réznice miedzy grupami w przypadku
odpowiedzi ,tak, je$li nadarzy sie okazja, ale nie jest to priorytet” ( p = 0,0067) oraz

stak, to wazny sposob na poznanie historii i refleksje” (p = 0,0007).

Whnioski
Na podstawie wynikow przeprowadzonych badan mozna i odpowiedzie¢ na
pytania badawcze i sformulowa¢ nastepujace wnioski:

e cho¢ turystyka mroczna nie stanowi jednej z najczeSciej wybieranych form
podrézowania, nie mozna jej uznaé za zjawisko marginalne, mimo ograniczonej
znajomosci samego pojecia wérdd respondentow (40%);

» turystyka mroczna kojarzona jest przede wszystkim z miejscami zwigzanymi ze

$Smiercig, tragedia, wojna i pamiecia historyczna;
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« motywacja do odwiedzania bylych obozoéw koncentracyjnych wynika przede
wszystkim z zewnetrznych czynnikow, takich jak zinstytucjonalizowana
edukacja historyczna, jednak istotne znaczenie maja roéwniez motywy
poznawcze;

o dosSwiadczenie zwiedzania bylych niemieckich nazistowskich obozow
koncentracyjnych jest oceniane jako silnie oddzialujagce emocjonalnie i
pozZnawczo;

« najczesciej towarzyszy wizycie smutek, refleksja nad historig i zyciem, poczucie
niesprawiedliwos$ci oraz wdzieczno$¢ za mozliwo$é¢ zycia w bezpieczniejszych
czasach;

o wérdd respondentow dominuje postawa refleksyjna: miejsca pamieci
postrzegane sa przede wszystkim jako przestrzenie edukacji historycznej,
upamietniania ofiar oraz osobistej refleksji nad przeszloscia;

o motywacja wewnetrzna sprzyja glebszemu zaangazowaniu emocjonalnemu
podczas wizyty w miejscach pamieci;

o wiekszo$¢ respondentéw dostrzega wplyw komercjalizacji na odbiér miejsc
pamieci oraz wykazuje wysoka §wiadomos¢ etyczna w tej kwestii, dopuszczajac
sprzedaz pamigtek jedynie w wymiarze edukacyjnym i z poszanowaniem
godno$ci miejsc;

o turystyka mroczna nie nalezy do najpopularniejszych form aktywnoSci
turystycznej mlodych ludzi, jednak wiekszo$¢ respondentéw deklaruje cheé
przyszlych wizyt w miejscach turystyki mrocznej; przy czym osoby z motywacja
wewnetrzng wykazuja wieksze, bardziej Swiadome zainteresowanie, podczas
gdy motywacja zewnetrzna wigze sie z postawa okazjonalna i mniej refleksyjna,

ktorej potencjal edukacyjny wymaga dalszej analizy.

Ograniczenia badawcze

Interpretujac wyniki niniejszego badania, nalezy uwzgledni¢ kilka istotnych ograniczen
metodologicznych i poznawczych. Po pierwsze, badanie zostalo przeprowadzone
wylacznie wsérod studentow Uniwersytetu Mikolaja Kopernika w Toruniu. Cho¢
studenci stanowia znaczaca cze$¢ przedstawicieli pokolenia Z i sq grupa szczegdlnie
interesujaca z punktu widzenia przemian kulturowych oraz spolecznych, ich postawy

nie moga by¢ traktowane jako reprezentatywne dla calego pokolenia mlodych Polakéw.
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Osoby nieuczestniczace w edukacji akademickiej moga charakteryzowaé sie innym
poziomem $wiadomoSci historycznej, odmiennym stosunkiem do miejsc pamieci oraz
wieksza podatno$cia na wplyw mediow spoleczno$ciowych. Badania wskazuja, ze
wyzsze wyksztalcenie koreluje z lepiej rozwinietymi umiejetno$ciami kognitywnymi, co
moze sprzyjac bardziej Swiadomemu i refleksyjnemu odbiorowi zlozonych fenomenow,
takich jak turystyka mroczna (OECD, 2025). W zwigzku z tym uzyskane wyniki nalezy
interpretowac¢ przede wszystkim jako obraz postaw okreslonej grupy spotecznej, a nie
calej generacji Z.

Po drugie, struktura badanej proby byla wyraznie sfeminizowana — kobiety
stanowily 72,3% respondentéw. Nierownowaga plci mogta wplynaé na uzyskany obraz
emocji, motywacji oraz sposoboOw postrzegania turystyki mrocznej. W
przeprowadzonych analizach zaobserwowano bowiem pewne réznice miedzy
kobietami i mezczyznami w zakresie przezywanych emocji oraz wplywu odwiedzanych
miejsc na osobiste refleksje. W konsekwencji wyniki calej proby moga w wiekszym
stopniu odzwierciedla¢ perspektywe kobiet niz mezczyzn.

Po trzecie, zastosowano metode CAWI (Computer-Assisted Web Interviewing),
ktéra umozliwia szybkie dotarcie do duzej liczby respondentéw oraz zapewnia
wzgledng anonimowo$¢ odpowiedzi, jednak posiada réwniez okreslone ograniczenia.
Jednym z nich jest efekt samoselekcji, polegajacy na tym, ze w badaniu czeSciej
uczestniczg osoby zainteresowane tematyka lub bardziej zaangazowane spolecznie.
Ponadto badacz nie ma pelnej kontroli nad warunkami wypeliania kwestionariusza,
co moze wplywa¢ na jako$¢ uzyskanych danych. Nie mozna réwniez catkowicie
wykluczy¢ ryzyka powierzchownego udzielania odpowiedzi lub r6znego stopnia
zrozumienia poszczeg6lnych pytan przez respondentow.

Po czwarte, badanie opieralo sie na danych deklaratywnych. Oznacza to, ze
analizowane odpowiedzi odzwierciedlajg subiektywne opinie, przekonania i
wspomnienia respondentdéw, a nie ich rzeczywiste zachowania obserwowane w
naturalnych warunkach. W przypadku pytan dotyczacych emocji, motywacji czy
wplywu odwiedzanych miejsc pamieci na osobiste refleksje istnieje mozliwosé
wystepowania efektu spolecznej aprobaty, polegajacego na tendencji do udzielania
odpowiedzi postrzeganych jako bardziej akceptowalne spolecznie.

Kolejnym ograniczeniem jest sam poziom znajomo$ci pojecia turystyki
mrocznej wsrod respondentéw. W badaniu uczestnicy najczeSciej wskazywali

powszechnie znane miejsca w Polsce, takie jak Kaplica Czaszek w Kudowie-Zdroju, co
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sugeruje ograniczong $wiadomo$¢ klasyfikowania lokalnych miejsc jako obiektow
turystyki mrocznej. Zjawisko to wskazuje na potrzebe poglebienia analiz w kierunku
rozpoznania, czy niski poziom spontanicznej identyfikacji wynika z braku odwiedzin,
czy raczej z ograniczonej znajomosci samego pojecia. W zwigzku z tym zasadne wydaje
sie prowadzenie dalszych badan obejmujacych bardziej zréznicowane grupy
respondentow oraz wykorzystujacych odmienne strategie badawcze. Szczegoblnie
interesujace byloby poréwnanie wynikoéw uzyskanych przy zastosowaniu pytan
otwartych oraz pytan opartych na gotowych listach miejsc turystyki mroczne;.
Pozwoliloby to ocenié¢, w jakim stopniu respondenci samodzielnie rozpoznaja tego typu
obiekty oraz jakie znaczenia przypisuja im bez weze$niejszych sugestii badacza. Warto
roOwniez rozszerzy¢ zakres badan o osoby spoza $rodowiska akademickiego oraz
zastosowa¢ metody jako$ciowe, takie jak wywiady poglebione, ktére umozliwityby
lepsze zrozumienie motywacji i do$wiadczen zwigzanych z odwiedzaniem miejsc

pamieci.

Implikacje praktyczne

Uzyskane wyniki moga mie¢ znaczenie praktyczne dla muzebéw, miejsc pamieci oraz
instytucji zajmujacych sie edukacja historyczng. Szczegblnie istotne wydaje sie
stwierdzenie, ze charakter doswiadczen odwiedzajacych w znacznym stopniu zalezy od
ich motywacji. Osoby kierujace sie motywacja wewnetrzna czeSciej deklarowaly
refleksyjny i emocjonalnie angazujacy charakter wizyty, a takze silniejszy wplyw
odwiedzanych miejsc na wlasne przemys$lenia. Wskazuje to, ze dzialania edukacyjne
realizowane w miejscach pamieci powinny sprzyjac¢ poglebionej refleksji niezaleznie od
poczatkowych motywéw odwiedzajacych.

Po pierwsze, wyniki potwierdzaja, ze mlodzi ludzie postrzegaja miejsca pamieci
przede wszystkim jako przestrzenie edukacji i refleksji. Oznacza to potrzebe dalszego
rozwijania programow interpretacyjnych, ktore nie ograniczaja sie wylgcznie do
przekazywania faktow historycznych, lecz wspieraja takze refleksje moralna, spoteczna
i obywatelska.

Po drugie, rezultaty badania wskazuja na istotng role edukacji historycznej w
ksztaltowaniu postaw wobec trudnego dziedzictwa. Szkoly, uczelnie oraz instytucje

kultury moga wykorzystywaé wizyty w miejscach pamieci jako narzedzie rozwijania
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empatii, odpowiedzialnosci spolecznej oraz krytycznego mys$lenia o przesztosci i jej
wspolcezesnych konsekwencjach.

Po trzecie, wyniki dostarczaja wskazéwek dotyczacych komunikacji z
przedstawicielami pokolenia Z. Grupa ta funkcjonuje w §rodowisku cyfrowym i czesto
czerpie wiedze historyczng z filméw, mediow spolecznosSciowych oraz przekazow
internetowych. W zwigzku z tym muzea i miejsca pamieci powinny rozwijac
nowoczesne formy przekazu wykorzystujace multimedia, narzedzia cyfrowe oraz
narracje angazujace emocjonalnie, przy jednoczesnym zachowaniu wysokich
standardow merytorycznych i etycznych. Pomocne moga byé¢ réwniez interaktywne
rozwigzania prezentujace relacje $wiadkow, materialy archiwalne czy indywidualne
historie ofiar.

Po czwarte, wysoka wrazliwo$¢ respondentéw na problem komercjalizacji
wskazuje na potrzebe zachowania rownowagi miedzy dostepno$cia ekonomiczng
miejsc pamieci a ochrong ich autentycznosci. Zarzadzajacy takimi obiektami powinni
zwracaé szczeg6lng uwage na charakter oferowanych pamigtek, form promocji oraz
sposobow prezentowania trudnej historii, aby nie narusza¢ godnoSci ofiar i nie ostabia¢

edukacyjnej funkcji tych miejsc.

Podsumowanie

Turystyka mroczna, w zwigzku z kontrowersjami i licznymi dylematami etycznymi, jest
jednym z najbardziej zlozonych i wielowymiarowych zjawisk wspolczesnej kultury
podr6zowania. Jej przedmiotem sg miejsca naznaczone cierpieniem i $§miercig, a takze
te zwigzane z katastrofami, ktore przyciggaja coraz wieksza liczbe turystow w celu
konfrontacji z historia i refleksji nad tragiczng przeszlo$cia.

Wyniki badan wlasnych potwierdzily, ze osoby studiujace z pokolenia Z
postrzegaja turystyke mroczng nie tylko jako forme alternatywnego podrézowania, lecz
takze jako narzedzie edukacji historycznej i przestrzen osobistej refleks;ji.

Podsumowujac, turystyka mroczna to nie tylko podréz w przestrzeni, ale przede
wszystkim podréz w glab pamieci i tozsamo$ci. W dobie silnego wplywu mediow —
filmow, seriali i przede wszystkim serwisow spoleczno$ciowych — zjawisko to nabiera
nowego wymiaru, taczac doswiadczenie emocjonalne z kulturg masowa. Cho¢ trudno
jednoznacznie przewidzie¢ przyszlo$¢ tego zjawiska, mozna przypuszczaé, ze jego
znaczenie bedzie utrzymywac sie na wysokim poziomie lub nawet wzrastaé, biorac pod

uwage, ze mlode pokolenia coraz czeSciej poszukuja autentycznych i unikatowych
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doswiadczen o silnym tadunku emocjonalnym, ktére umozliwiaja im konfrontacje z
najbole$niejszymi aspektami przeszlo$ci oraz wspolczesnoSci. Jednocze$nie jednak
nalezy zauwazy¢, ze ludzka natura i historia niezmiennie generuja nowe tragedie —
wojny, konflikty i katastrofy — ktore codziennie tworza nowe przestrzenie pamieci, a w
efekcie takze miejsca zainteresowania turystow. Z tego wzgledu turystyka mroczna i jej
percepcja zastluguje na dalsze, poglebione badania w wymiarze spolecznym,

turystycznym, edukacyjnym oraz etycznym.
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Dark Tourism in Students’ Opinions: Perception of
Destinations, Emotional Reactions, and Participant Attitudes

Abstract: The aim of the article is to analyse students’ perceptions, emotional responses, and attitudes
towards dark tourism — a phenomenon associated with visiting sites of memory marked by death,
tragedy, and suffering, with particular emphasis on former German Nazi concentration camps. The
research findings indicate that despite a moderate level of familiarity with the term itself, young people
demonstrate an interest in visiting places connected with tragic historical events. Such experiences are
accompanied by a wide spectrum of emotions, ranging from sadness and a sense of injustice to
existential reflection and cognitive curiosity. Moreover, respondents display a high level of ethical
awareness regarding the commercialisation of sites of memory. The study highlights the significance of
dark tourism as a tool for historical education and a space for moral reflection for Generation Z. In view
of the growing role of dark tourism, further research into its social, educational, and ethical dimensions
is necessary in order to support conscious and responsible participation.

Key words: thanatourism, cultural tourism, sites of memory, German concentration camps,

Auschwitz-Birkenau, genocide, commercialisation of memory, tourism ethics
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