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Abstrakt

Dracula Tourism stanowi specyficzng forme turystyki kulturowej, oparta na motywach literackich,
filmowych oraz historycznych zwigzanych z postacia Drakuli i Wlada Palownika. Zjawisko to odgrywa
istotna role w promocji regionu Transylwanii w Rumunii, wplywajac na jego rozpoznawalno$¢ oraz
strukture ruchu turystycznego. Celem artykulu jest analiza znaczenia Dracula Tourism w ksztaltowaniu
ruchu turystycznego w Transylwanii oraz ocena postrzegania tego fenomenu przez turystow.
W opracowaniu zastosowano analize literatury przedmiotu oraz badania empiryczne przeprowadzone
metoda ankiety internetowej. Uzyskane wyniki wskazuja, ze legenda Drakuli stanowi wazny, cho¢ nie
jedyny, czynnik motywujgcy do odwiedzenia regionu. Artykul podejmuje rowniez problem réwnowagi
pomiedzy komercjalizacja motywu Drakuli a zachowaniem autentycznego dziedzictwa kulturowego
Transylwanii.

Slowa kluczowe: Dracula Tourism, Transylwania, turystyka kulturowa, turystyka literacka, ruch
turystyczny, Rumunia

Wprowadzenie

Wspolczesna turystyka podlega dynamicznym przemianom, wynikajacym
zarOwno ze zmian spoleczno-kulturowych, jak i rosnacej konkurencji pomiedzy
destynacjami turystycznymi. Coraz wieksze znaczenie w procesie ksztaltowania ruchu
turystycznego odgrywaja czynniki niematerialne, takie jak narracje kulturowe,
symbole oraz motywy zakorzenione w kulturze popularnej [Reijnders 2016]. Zjawisko
to szczegolnie wyraznie widoczne jest w obrebie turystyki kulturowej, ktéra w ostatnich
dekadach ulegla znacznemu rozszerzeniu, obejmujac nie tylko klasyczne formy
poznawania dziedzictwa historycznego, lecz takze do$wiadczenia oparte na emocjach,
wyobrazeniach i mitach [Malek 2003; Mikos v. Rohrscheidt 2016].

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych przykladow wykorzystania narracji
popkulturowej w turystyce jest Dracula Tourism rozwijajacy sie w regionie
Transylwanii w Rumunii [Light 2007; Hovi 2010]. Fenomen ten opiera sie
na literackiej i filmowej interpretacji postaci Drakuli, ktérej kanoniczny wizerunek
zostal utrwalony przez powie$¢ Brama Stokera Dracula oraz jej liczne adaptacje
filmowe [Stoker 1897; Browning 1931; Coppola 1992]. Cho¢ literacki Drakula stanowi

postac fikcyjna, jego popularno$é doprowadzila do trwalego powigzania Transylwanii
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z motywem grozy, Sredniowiecznych zamkOéw oraz tajemniczo$ci, co znalazlo
bezposrednie przelozenie na rozwdj oferty turystycznej regionu [Banyai 2009].

W literaturze przedmiotu Dracula Tourism analizowany jest w roéznych
kontekstach badawczych. Badacze zajmujacy sie turystyka kulturowa wskazuja,
ze motywy literackie i filmowe moga pehi¢ funkcje skutecznego narzedzia promocji
destynacji, zwiekszajac jej rozpoznawalno$¢ na rynku miedzynarodowym oraz inicjujac
zainteresowanie potencjalnych turystéw [Beeton 2016; Stasiak 2009]. Jednoczesnie
podkresla sie, ze tego rodzaju narracje rzadko funkcjonuja jako samodzielny czynnik
rozwoju ruchu turystycznego, a ich skuteczno$é zalezy od umiejetnego powigzania z
autentycznym dziedzictwem kulturowym regionu. W przypadku Transylwanii czes¢
autorow zwraca uwage na ryzyko nadmiernej komercjalizacji oraz uproszczenia
przekazu historycznego, prowadzacego do zdominowania wizerunku regionu przez
jeden, silnie spopularyzowany motyw [Jamal, Tanase 2005; Light 2007].

Dotychczasowe badania koncentruja sie czesto na analizie wizerunku
Transylwanii w mediach, roli Drakuli jako produktu turystycznego oraz znaczeniu
turystyki mrocznej i filmowej w ksztaltowaniu oferty regionu. Relatywnie rzadziej
podejmowana jest jednak préba empirycznej oceny znaczenia Dracula Tourism
z perspektywy samych turystow oraz jego realnego wplywu na strukture ruchu
turystycznego [Hovi 2014; Light 2012]. W szczegblnosci brakuje badan, ktore
pozwalalyby odpowiedzieé¢ na pytanie, czy legenda Drakuli stanowi dominujacy motyw
podroézy, czy raczej pelni funkcje uzupelniajaca wobec innych waloré6w Transylwanii,
takich jak dziedzictwo kulturowe, krajobrazowe i przyrodnicze [Walczak 2022].

Problem badawczy niniejszego artykulu koncentruje sie na okresleniu roli
zjawiska Dracula Tourism w ksztaltowaniu wielko$ci oraz struktury ruchu
turystycznego w regionie Transylwanii. W centrum rozwazan znajduje sie pytanie
o znaczenie tego zjawiska jako czynnika motywujacego do podrdzy oraz jego miejsce
wsrod innych determinant rozwoju turystyki w regionie. Analiza ta pozwala na ocene,
czy Dracula Tourism nalezy postrzegac¢ jako kluczowy element strategii promocji
Transylwanii, czy raczej jako narzedzie wspierajace zainteresowanie regionem,
wymagajace uzupelnienia o szerszg narracje kulturowa [Light, Dumbraveanu 1999].

Podjecie wskazanej problematyki badawczej jest uzasadnione z kilku powodow.
Po pierwsze, Dracula Tourism stanowi przyklad zjawiska o silnym oddzialywaniu
miedzynarodowym, ktore w sposob wyrazny wplywa na wizerunek regionu [Banyai

2009]. Po drugie, analiza tego fenomenu wpisuje sie w aktualne dyskusje dotyczace
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granic wykorzystania popkultury w turystyce oraz odpowiedzialnego zarzadzania
dziedzictwem kulturowym [Reijnders 2016]. Po trzecie, wyniki badan empirycznych
moga mie¢ znaczenie praktyczne dla ksztaltowania polityki turystycznej regionu oraz
dla podmiotow zaangazowanych w tworzenie i promocje oferty turystycznej
Transylwanii [Light 2012].

Celem niniejszego artykuhlu jest analiza znaczenia zjawiska Dracula Tourism
w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w regionie Transylwanii oraz okreslenie jego roli
w percepcji turystow. Badanie koncentruje sie na identyfikacji czynnikow
wplywajacych na zainteresowanie regionem oraz ocenie, w jakim stopniu motyw
Drakuli oddzialuje na decyzje podroznicze. W szerszym ujeciu artykul wpisuje sie
w nurt badan nad turystyka popkulturowa, stanowiac probe uzupelnienia istniejacej
luki badawczej poprzez empiryczng analize wspolczesnych postaw turystow.

Dotychczasowe opracowania koncentrowaly sie gléwnie na aspektach
teoretycznych oraz analizie narracji kulturowych, natomiast w mniejszym stopniu
uwzglednialy rzeczywiste opinie i do§wiadczenia odbiorcéw oferty turystycznej. W tym
kontek$cie przeprowadzone badanie stanowi probe polaczenia perspektywy
teoretycznej z podejSciem empirycznym, co pozwala na pelniejsze zrozumienie roli
Dracula Tourism w strukturze wspolczesnych form turystyki kulturowe;j.

Wspolczesne trendy w turystyce wskazuja na rosngce znaczenie do$wiadczen
opartych na narracji, emocjach oraz indywidualnym zaangazowaniu turystow. Coraz
czeSciej destynacje turystyczne buduja swoja rozpoznawalno$¢ nie tylko w oparciu
o walory materialne, lecz rowniez poprzez odwolania do kultury popularnej, literatury
czy filmu. W tym kontekScie Dracula Tourism wpisuje sie w szersze zjawisko
komercjalizacji motywow kulturowych, ktére przeksztalcaja przestrzen geograficzng
w no$nik okreslonych znaczen symbolicznych.

Transylwania, jako region silnie utozsamiany z postacia Drakuli, stanowi
przyklad miejsca, w ktorym granica pomiedzy autentyczno$cia a wykreowang narracjg
ulega zatarciu. Analiza tego typu zjawisk pozwala nie tylko lepiej zrozumiec
mechanizmy funkcjonowania wspdlczesnej turystyki, ale takze wskazuje kierunki
rozwoju strategii promocyjnych opartych na wykorzystaniu dziedzictwa kulturowego

i popkulturowego.
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Turystyka kulturowa jako obszar badan nad wspolczesnym ruchem
turystycznym

Turystyka kulturowa od wielu lat stanowi przedmiot zainteresowania badaczy
zajmujacych sie geografia turyzmu, kulturoznawstwem oraz naukami o zarzadzaniu
[Kruczek 2002]. Jej znaczenie wzroslo szczegolnie w drugiej polowie XX wieku, wraz
z rozwojem spoleczenstw postindustrialnych oraz zmiang modelu konsumpcji czasu
wolnego. W literaturze przedmiotu turystyka kulturowa definiowana jest jako forma
podrbézowania, ktérej glownym motywem jest poznawanie dziedzictwa kulturowego
odwiedzanego obszaru, obejmujacego zaré6wno elementy materialne, takie jak zabytki
architektury czy dziela sztuki, jak i niematerialne, w tym tradycje, zwyczaje, narracje
historyczne oraz symbole kulturowe [Mikos v. Rohrscheidt 2016].

Wspolczesne ujecia turystyki kulturowej podkreslaja, ze nie ogranicza sie ona
wylgcznie do biernego zwiedzania obiektow, lecz coraz czeSciej przyjmuje forme
do$wiadczenia, w ktéorym istotng role odgrywaja emocje, interpretacja oraz
indywidualne przezycia turysty [Malek 2003]. W tym sensie kultura staje sie nie tylko
przedmiotem poznania, ale rowniez narzedziem budowania atrakcyjnosci destynacji
turystycznych. Regiony dysponujace wyrazista tozsamos$cia kulturowa zyskuja
przewage konkurencyjna, szczegdlnie w warunkach rosnacej globalnej rywalizacji
0 uwage turystow.

Badania nad turystyka kulturowa wskazuja, ze jej rozwdj czesto wiaze sie
z procesem selektywnego eksponowania okres$lonych elementéw dziedzictwa. Nie
wszystkie zasoby kulturowe sa bowiem jednakowo atrakcyjne z perspektywy rynku
turystycznego [Mikos v. Rohrscheidt 2010]. W praktyce prowadzi to do koncentracji
dzialan promocyjnych wokoél motywéw najbardziej rozpoznawalnych, nosnych
medialnie i latwych do zakomunikowania szerokiemu gronu odbiorcow. W tym
kontekscie szczegbdlnego znaczenia nabieraja narracje uproszczone, symboliczne oraz
silnie zakorzenione w kulturze masowe;.

Zjawisko to stanowi istotne tlo dla analizy Dracula Tourism, ktory funkcjonuje
wlaénie jako forma turystyki kulturowej opartej na jednym dominujacym motywie
narracyjnym. Motyw ten, mimo ze wywodzi sie z literatury pieknej i popkultury, zostal
trwale wlaczony do przestrzeni realnej i zaczal oddzialywa¢ na strukture ruchu

turystycznego w Transylwanii [Light 2007].
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Turystyka literacka i filmowa jako fundament Dracula Tourism

Turystyka literacka i filmowa stanowig wyspecjalizowane odmiany turystyki
kulturowej, ktorych rozwoj jest bezposrednio zwigzany z oddzialywaniem dziel kultury
popularnej na wyobraznie odbiorcow. W przypadku turystyki literackiej impulsem
do podrozy staja sie miejsca opisane w utworach literackich lub zwigzane z zyciem ich
autorow. Przestrzen literacka, nawet jeSli ma charakter fikcyjny, czesto zostaje
zakotwiczona w konkretnym krajobrazie geograficznym, co umozliwia jej fizyczne
,~doSwiadczenie” przez turystow [Stasiak 2009].

Podobny mechanizm wystepuje w turystyce filmowej, gdzie obraz filmowy nadaje
realnym miejscom nowe znaczenia i konteksty interpretacyjne. Filmy i seriale pelnig
funkcje wizualnego przewodnika, ksztaltujac wyobrazenia odbiorcow jeszcze przed
odbyciem podrézy. Badania wskazuja, ze destynacje pojawiajace sie w popularnych
produkcjach audiowizualnych notuja wzrost zainteresowania turystycznego, czesto
niezaleznie od faktycznego zwigzku fabuly z danym miejsce [Beeton 2016; Buchmann
2010].

Turystyka oparta na motywach popkulturowych, takich jak literatura i film,
stanowi istotny element wspolczesnych przemian w sektorze turystycznym.
W literaturze podkresla sie, ze tego rodzaju formy turystyki wpisuja sie w szerszy
proces ,utowarowienia do$wiadczen”, w ktorym kluczowa role odgrywaja emocje,
narracje oraz wyobrazenia turystow [Reijnders 2016]. W przypadku Dracula Tourism
mamy do czynienia z sytuacja, w ktorej fikcyjna narracja zostala trwale zakotwiczona
w przestrzeni realnej, prowadzac do powstania specyficznej hybrydy laczacej elementy
historii, kultury oraz popkultury. Zjawisko to stanowi przyklad tzw. turystyki
symbolicznej, w ktorej znaczenie miejsca wynika nie tyle z jego autentycznosci,
ile z przypisywanych mu znaczen kulturowych.

Dracula Tourism stanowi szczeg6lny przyklad polaczenia turystyki literackiej
i filmowej. Jego fundamentem jest powie$¢ Brama Stokera Dracula, ktéra — mimo
fikcyjnego charakteru — w spos6b trwaly przypisala Transylwanii okreslone cechy
symboliczne. Kolejne adaptacje filmowe utrwalily ten wizerunek, wzmacniajac
skojarzenia regionu z groza, tajemnicg oraz Sredniowiecznym dziedzictwem. W efekcie
Transylwania zaczela funkcjonowaé¢ w globalnej Swiadomos$ci jako przestrzen
literacko-filmowa, ktorej realne walory kulturowe zostaly przefiltrowane przez

popkulturowa narracje [Hovi 2010].
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W tym miejscu warto podkres§li¢, ze skuteczno$é Dracula Tourism jako produktu
turystycznego wynika nie tyle z historycznej dokladnosci, ile z sily oddzialywania
symbolu. Drakula stal sie marka kulturowa, rozpoznawalng na calym S$wiecie,
coumozliwilo wlaczenie Transylwanii w miedzynarodowy obieg turystyczny.
Jednoczes$nie rodzi to pytania o granice interpretacji oraz o relacje pomiedzy fikcja

a autentycznym dziedzictwem regionu [Reijnders 2016].

Wlad Palownik miedzy historia a popkultura

Posta¢ Wlada Palownika odgrywa kluczowa role w ksztaltowaniu narracji
Dracula Tourism, mimo ze jego zwigzek z literackim Drakulg ma charakter posredni
i symboliczny. Wlad III, hospodar woloski z XV wieku, zapisat sie w historii jako wladca
surowy i bezwzgledny, stosujacy brutalne metody walki z przeciwnikami politycznymi.
To wlasnie te cechy staly sie inspiracja dla pozniejszej mitologizacji jego postaci
[Niemczyk 2017].

W procesie przeksztalcania Wtada Palownika w ikone popkultury doszlo
do uproszczenia i selekcji faktow historycznych. Elementy niepasujace do atrakcyjnej
narracji zostaly zmarginalizowane, natomiast te, ktére wzmacnialy obraz okrucienstwa
i tajemniczo$ci, zostaly wyeksponowane. W rezultacie historyczna posta¢ hospodara
woloskiego zaczela funkcjonowaé¢ w §wiadomodci turystow glownie jako pierwowzor
fikcyjnego wampira [ Daroszewski 2003].

Zjawisko to znajduje odzwierciedlenie w materialnej przestrzeni turystycznej
Transylwanii, gdzie liczne obiekty przypisywane sa postaci Drakuli, niezaleznie od ich
faktycznego zwiazku z Wladem Palownikiem. Najbardziej rozpoznawalnym
przykladem takiego procesu jest zamek Bran, ktéory w powszechnej swiadomos$ci
funkcjonuje jako ,zamek Drakuli”, mimo ze jego zwigzki historyczne z hospodarem
woloskim s3g ograniczone. Obiekt ten zawdziecza swoja popularno$é przede wszystkim
literacko-filmowej narracji oraz malowniczemu polozeniu, ktére sprzyja budowaniu
atmosfery tajemniczo$ci i grozy (ryc. 1). Przyklad zamku Bran pokazuje, w jaki sposob
symboliczne skojarzenia mogga zdominowaé przekaz historyczny i staé sie kluczowym
elementem produktu turystycznego, determinujacym strukture ruchu turystycznego

w regionie.
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Ryec. 1. Zamek Bran
Zrédlo: https://old.tripsomnia.com/uploads/attachment/114611/709e9149-90c5-48bb-8202-
fbosbieaf7cy.jpg [dostep 23.03.2026]

Dracula Tourism jako produkt turystyczny i narzedzie promocji regionu

Dracula Tourism moze by¢ analizowany jako specyficzny produkt turystyczny,
ktérego podstawa jest polaczenie narracji historycznej, literackiej oraz filmowej
wjedna, latwo rozpoznawalng Kkoncepcje marketingowa. W przeciwienstwie
do klasycznych produktéw turystyki kulturowej, opartych na jednoznacznie
zdefiniowanych walorach dziedzictwa materialnego, Dracula Tourism funkcjonuje
w duzej mierze na poziomie symboli i wyobrazen [Banyai 2009; Light 2012].
To wlasnie te wyobrazenia, uksztaltowane przez kulture popularng, decyduja o jego
atrakcyjnosci dla szerokiego grona odbiorcow.

Z perspektywy rynku turystycznego Dracula Tourism spehlia kilka istotnych
funkcji. Po pierwsze, dziala jako silny czynnik przyciagajacy uwage potencjalnych
turystow, ktérzy w innym przypadku mogliby nie wykazywaé¢ zainteresowania
regionem Transylwanii [Banyai 2009]. Po drugie, stanowi element wyro6zniajacy
region na tle innych destynacji Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére czesto konkuruja
ze sobg podobnymi walorami kulturowymi i krajobrazowymi. Po trzecie, umozliwia
tworzenie spojnej narracji promocyjnej, tatwej do zakomunikowania w mediach

miedzynarodowych [Hovi 2014].
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Produkt turystyczny oparty na motywie Drakuli obejmuje szerokie spektrum
form i dzialan. Naleza do nich miedzy innymi zwiedzanie obiektow powiazanych
zlegenda Drakuli, organizacja wydarzen tematycznych, festiwali oraz tras
turystycznych, a takze oferta muzealna i pamiatkarska. Istotnym elementem
sg rowniez narracje przewodnickie, ktore czesto tacza fakty historyczne z elementami
fikcji literackiej, dostosowujac przekaz do oczekiwan turystow. W ten sposéb Dracula
Tourism funkcjonuje jako produkt elastyczny, mozliwy do modyfikowania w zaleznoSci
od grupy docelowej [Banyai 2009].

W literaturze przedmiotu podkresla sie, ze skutecznoéé tego typu produktéw
turystycznych zalezy od stopnia ich integracji z szersza oferta regionu. Dracula
Tourism, traktowany jako jedyny motyw promocji, moze prowadzi¢ do uproszczenia
wizerunku Transylwanii i marginalizacji innych elementow dziedzictwa kulturowego
[Jamal, Tanase 2005]. Z kolei jego umiejetne wkomponowanie w narracje obejmujaca
historie regionu, wielokulturowo$¢ oraz walory krajobrazowe moze przyczynic sie
do wzrostu atrakeyjnosci turystycznej bez utraty autentycznos$ci [Walczak 2022].

W tym kontekscie szczegoblnie interesujacy jest przyklad miasta Sighisoara, ktore
laczy funkcje autentycznego zabytku o wysokiej warto$ci historycznej z narracja
zwigzang z postacia Wlada Palownika. Miasto to, czesto wskazywane jako miejsce
narodzin hospodara woloskiego, pozwala na zestawienie faktow historycznych
zlegenda Drakuli w sposéb bardziej wywazony niz w przypadku zamku Bran
[Niemczyk 2017].

Odniesienia do tego obiektu w materialach promocyjnych oraz narracjach
turystycznych (ryc. 2) pokazuja, ze Dracula Tourism moze pemli¢ funkcje
uzupelniajaca wobec autentycznego dziedzictwa, a nie jedynie dominujaca [Demel
1986].
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Ryec. 2. Miasto Sighisoara
Zrédlo: https://www.getyourguide.pl/sighisoara-l2012/sighisoara-heritage-tour-miejsce-
narodzin-vlada-draculi-t860852/, [dostep 23.03.2026]

Rownie istotnym elementem produktu Dracula Tourism sg obiekty mniej znane
i rzadziej odwiedzane, takie jak twierdza Poenari, ktéra posiada silniejsze powigzania
historyczne z Wladem Palownikiem [Demel 1986; Niemczyk 2017]. W przeciwienstwie
do masowo odwiedzanego zamku Bran, Poenari przycigga glownie turystow
zainteresowanych historig i autentycznos$cig przekazu. Odwolania do tego miejsca
w narracji turystycznej (ryc. 3) wskazuja na mozliwo$¢ réznicowania oferty Dracula
Tourism w zalezno$ci od oczekiwan odbiorcow, co sprzyja dywersyfikacji ruchu

turystycznego w regionie.
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I,{yc. 3. Twierdza Poenari
Zrédlo: https://nawakacje.eu/zamek-poenari/, [dostep 23.03.2026]

Analizujac Dracula Tourism jako narzedzie promocji regionu, nalezy rowniez
zwrdci¢ uwage na jego oddzialywanie ekonomiczne. Rozwdj oferty opartej na motywie
Drakuli przyczynil sie do wzrostu liczby odwiedzajacych Transylwanie, a tym samym
do zwiekszenia dochodéw lokalnych podmiotéw zwigzanych z branza turystyczna
[Walczak 2022]. Jednoczesnie pojawiajg sie glosy krytyczne, wskazujace na ryzyko
podporzadkowania rozwoju regionu jednemu, silnie skomercjalizowanemu motywowi.
Z perspektywy dlugofalowej kluczowe znaczenie ma zatem zachowanie rownowagi
pomiedzy wykorzystaniem potencjatu marketingowego Drakuli a ochrong i promocja

rzeczywistego dziedzictwa kulturowego Transylwanii [Walczak 2022].
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W celu ukazania dlugookresowych zmian w sektorze turystycznym Rumunii

wykorzystano dane wtérne pochodzace z opracowan statystycznych opartych na bazie
World Bank, przedstawione w literaturze przedmiotu.
Analiza zmian przychodow z turystyki w Rumunii w latach 1995-2019 wskazuje
na wyrazny trend wzrostowy, szczegélnie widoczny od polowy pierwszej dekady
XXIwieku. W badanym okresie nastgpil istotny wzrost znaczenia sektora
turystycznego w gospodarce kraju, co potwierdzaja zaréwno rosngce wartosci
przychodow, jak i ich udzial w strukturze dochodow.

Na tle $érednich warto$ci dla Unii Europejskiej oraz $wiata Rumunia
charakteryzuje sie nizszym poziomem udzialu turystyki w gospodarce, jednak
dynamika wzrostu w analizowanym okresie wskazuje na stopniowe wzmacnianie
pozycji tego sektora. Szczego6lnie widoczny jest wzrost po 2015 roku, co moze by¢
zwigzane z intensyfikacja dzialan promocyjnych oraz rosngcym zainteresowaniem
regionem Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

W kontekScie niniejszego artykulu nalezy podkresli¢, ze rozwdj turystyki
w Rumunii, w tym w regionie Transylwanii, moze by¢ czeSciowo powigzany z rosnaca
rozpoznawalno$cia motywu Drakuli jako elementu promocji turystyczne;.
Jednocze$nie nalezy zaznaczy¢, ze zjawisko to stanowi jeden z wielu czynnikéw
wplywajacych na rozwdj ruchu turystycznego, obok uwarunkowan ekonomicznych,
infrastrukturalnych oraz kulturowych.

Z perspektywy zarzadzania destynacja turystyczng istotne jest rdéwniez
uwzglednienie zmieniajacych sie oczekiwan wspolczesnych turystow, ktorzy coraz
cze$ciej poszukuja dos$wiadczen autentycznych i angazujacych. W tym kontekscie
nadmierne eksponowanie jednego motywu narracyjnego, nawet tak silnego jak postac
Drakuli, moze prowadzi¢ do splycenia odbioru regionu i ograniczenia jego potencjalu
rozwojowego. Dlatego tez kluczowe znaczenie ma dywersyfikacja oferty turystycznej
Transylwanii, polegajaca na laczeniu elementéw popkulturowych z bogactwem
historycznym, kulturowym i przyrodniczym regionu. Takie podejScie sprzyja
budowaniu bardziej zrownowazonego i wielowymiarowego wizerunku destynacji.

Podsumowujac, Dracula Tourism jako produkt turystyczny charakteryzuje sie
duza sila oddzialywania oraz wysokim stopniem rozpoznawalno$ci. Jego znaczenie
w promocji Transylwanii jest niepodwazalne, jednak efektywno$¢ i trwalo$¢ tego
zjawiska zaleza od sposobu jego zarzadzania oraz integracji z innymi formami turystyki

kulturowej. Rozwazania te stanowia bezposrednie wprowadzenie do czeSci
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empirycznej artykulu, w ktorej analizie poddano postrzeganie Dracula Tourism przez
turystow oraz jego realny wplyw na decyzje podroznicze.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze przedstawione dane nie uwzgledniaja wplywu
pandemii COVID-19, ktéra w latach 2020—2021 istotnie zaburzyla rozwoj sektora

turystycznego.

Metodologia badan wlasnych

Cze$¢ empiryczna niniejszego artykutu zostala po$wiecona analizie roli Dracula
Tourism w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w regionie Transylwanii z perspektywy
turystow. Zasadniczym celem badan wlasnych bylo poznanie opinii respondentéw
na temat znaczenia motywu Drakuli jako czynnika motywujacego do podrézy oraz
ocena jego miejsca wérdd innych determinant wyboru tej destynacji. Badania mialy
charakter empiryczny i zostaly przeprowadzone z wykorzystaniem metod ilo$ciowych
oraz elementdw analizy jakoSciowej, co pozwolilo na uzyskanie stosunkowo szerokiego
obrazu badanego zjawiska.

Badanie zostalo przeprowadzone w okresie od pazdziernika 2024 r. do lutego
2025 r. z wykorzystaniem techniki ankiety internetowej. Kwestionariusz zostal
opracowany przy uzyciu narzedzia Google Forms, co umozliwilo sprawne gromadzenie
oraz wstepng analize danych.

Ankieta byla dystrybuowana za posrednictwem portalu spoleczno$ciowego
Facebook, w szczeg6lnoSci w wybranych grupach tematycznych poswieconych
podr6zom po Rumunii oraz szeroko rozumianej turystyce kulturowej. Taki sposob
dystrybucji umozliwil dotarcie do os6b potencjalnie zainteresowanych tematyka
badania, jednak wigzal sie rowniez z ograniczeniami charakterystycznymi dla badan
internetowych.

Dobor préoby mial charakter celowy i opieral sie na dostepnos$ci respondentow
(tzw. dobor niereprezentatywny, typu convenience sampling). W badaniu wzielo udzial
150 respondentow. Struktura proby zostala okre$lona na podstawie podstawowych
zmiennych spoleczno-demograficznych, takich jak ple¢, wiek, poziom wyksztalcenia
oraz sytuacja materialna.

Badanie mialo charakter miedzynarodowy — udzial w nim wziely osoby z r6znych
krajow, przy czym okolo 40% respondentéw stanowili obywatele Polski. Nalezy
podkresli¢, ze taki rozklad proby wplywa na sposéb interpretacji wynikow, ktoére

odzwierciedlaja zréznicowane, lecz nie w pelni reprezentatywne spojrzenie na zjawisko
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Dracula Tourism. W zwigzku z tym uzyskane rezultaty nalezy traktowac jako material
eksploracyjny, wskazujacy okreslone tendencje, a nie jako podstawe do uogolnien
na calg populacje turystow.

W dalszej czeSci kwestionariusza zawarto pytania odnoszace sie do znajomo$ci
legendy Drakuli oraz skojarzen zwigzanych z regionem Transylwanii. Respondenci
odpowiadali na pytania dotyczace zrodel swojej wiedzy o Drakuli, wskazujac miedzy
innymi literature, filmy, media spolecznoSciowe oraz przekazy popularnonaukowe.
Celem tej czeSci badania bylo okreSlenie stopnia utrwalenia motywu Drakuli
w $wiadomoSci turystéw oraz identyfikacja dominujacych kanaléw jego popularyzacji.
Uzyskane odpowiedzi zostaly zestawione w formie graficznej (wykresow)

prezentujacych czesto$¢ wystepowania poszczeg6lnych wskazan (ryc. 5).

@ Historia i kultura regionu 66 (|
@ Zamek Bran (znany jako zamek Draculi) a7 ]
® Filmy, literatura zwigzana z postacia Draculi 19 | ]
® Przyrodai krajobrazy %2 0
@ Lokalna kuchnia 27 ]
® Tradycje i festiwale 10 ]
® Nie bylem/am w Transylwanii 36 ]
® Inne 18 ]
0 20 40 60 30 100

Ryc. 5. Czynniki motywujace do odwiedzenia Transylwanii
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan

Kolejna cze$¢ ankiety koncentrowala sie na motywacjach podrozniczych
respondentéw. Badani zostali poproszeni o ocene znaczenia wybranych czynnikéw
mogacych wplywaé na decyzje o podrézy do Transylwanii, takich jak walory kulturowe,
krajobrazowe, infrastruktura turystyczna, cena ustug oraz atrakcje zwigzane z Dracula
Tourism. Pozwolilo to na okre$lenie wzglednego znaczenia motywu Drakuli
w poréwnaniu z innymi determinantami ruchu turystycznego. Wyniki tej cze$ci
badania zaprezentowano w formie wykresowej, umozliwiajacej poréwnanie wskazan

respondentow (ryc. 6).
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Ryec. 6. Znaczenie legendy Drakuli w decyzji o odwiedzeniu Transylwanii
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badari

Istotnym elementem kwestionariusza byly rowniez pytania dotyczace oceny
oferty turystycznej zwiazanej z Dracula Tourism. Respondenci zostali poproszeni
0 wyrazenie opinii na temat atrakcyjnosci wybranych obiektéw i miejsc powigzanych
z legenda Drakuli, takich jak zamek Bran, Sighisoara czy twierdza Poenari. Celem tej
czeSci badania bylo poznanie subiektywnej oceny respondentéow oraz identyfikacja
obiektéw uznawanych za najbardziej interesujace z punktu widzenia turysty. Uzyskane

wyniki zostaly zestawione w wykresach prezentujacych rozklad odpowiedzi (ryc. 7).
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Ryec. 7. Ocena dostepnoSci infrastruktury turystycznej w regionie Transylwanii
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badari

Kwestionariusz zawieral rowniez pytania odnoszace sie do postrzegania stopnia
komercjalizacji Dracula Tourism oraz jego wplywu na wizerunek regionu.

Respondenci oceniali, czy ich zdaniem motyw Drakuli wzbogaca oferte turystyczna
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Transylwanii, czy tez prowadzi do uproszczenia i splycenia przekazu kulturowego.
W tej czeSci ankiety zastosowano zar6wno pytania zamkniete, jak i poélotwarte,
umozliwiajace respondentom swobodne formulowanie opinii. Wyniki tej czesci
badania zostaly cze$ciowo ujete w formie wykresowej (ryc. 8, 9), a cze$ciowo poddane

analizie opisowe;j.
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Ryec. 8. Ocena wplywu Dracula Tourism na rozwoj gospodarczy regionu Transylwanii
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badari

Analiza odpowiedzi respondentow wskazuje, ze Dracula Tourism jest
postrzegany jako istotny czynnik wplywajacy na rozwdj gospodarczy regionu
Transylwanii. Zdecydowana wiekszo$¢ badanych udzielila odpowiedzi pozytywnych —
lacznie 117 oso6b wskazalo warianty ,zdecydowanie tak”, ,tak” lub ,raczej tak”,
co stanowi wyrazna dominacje opinii aprobujacych. Najliczniejsza grupe stanowili
respondenci wybierajacy odpowiedz ,tak” (47 osob), a nastepnie ,raczej tak” (37 osob)
oraz ,zdecydowanie tak” (33 osoby).

Odpowiedzi negatywne pojawialy sie sporadycznie i mialy marginalne znaczenie
(lacznie 6 wskazan), co sugeruje, ze sceptycyzm wobec ekonomicznego znaczenia
Dracula Tourism jest niewielki. Jednocze$nie pewna grupa respondentéw (19 0s6b)
miala trudnoSci z jednoznaczng oceng, co moze wynika¢ z ograniczonej wiedzy
na temat mechanizmé6w wplywu turystyki na gospodarke regionu.

Uzyskane wyniki pozwalajg stwierdzi¢, ze Dracula Tourism jest postrzegany
w opinii respondentow jako efektywne narzedzie wspierajace rozwoj ekonomiczny
Transylwanii, szczeg6lnie w kontekScie przyciggania turystow oraz generowania

dochod6ow w sektorze ustug turystycznych.
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Ryc. 9. Najbardziej atrakcyjne elementy Dracula Tourism z perspektywy respondentow

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie przeprowadzonych badan

Analiza odpowiedzi dotyczacych najbardziej atrakcyjnych elementéow Dracula
Tourism wskazuje na wyrazng dominacje materialnych walorow dziedzictwa
kulturowego. Najwiecej respondentow wskazalo zamki i fortece (102 osoby),
co potwierdza, ze fizyczne obiekty historyczne stanowia kluczowy element
przyciagajacy turystow do regionu.

Na drugim miejscu znalazla sie legenda o Draculi (74 wskazania), co wskazuje,
ze narracja popkulturowa pelni istotng, lecz nie dominujaca role w postrzeganiu
atrakcyjnoS$ci regionu. Mniejsze znaczenie przypisywano elementom takim jak filmy,
ksigzki i media (39 wskazan) oraz wydarzenia tematyczne (36 wskazan), co moze
sugerowaé, ze turySci preferuja bezposrednie dos$wiadczenie miejsca nad jego
medialnymi reprezentacjami.

Wyniki te potwierdzaja, ze Dracula Tourism funkcjonuje najefektywniej
w polaczeniu z autentycznym dziedzictwem materialnym, ktére stanowi podstawowy
czynnik atrakcyjnoSci turystycznej Transylwanii.

Badanie zostalo przeprowadzone w okre$lonym przedziale czasowym, a udzial
w nim mial charakter dobrowolny. Proba badawcza obejmowata osoby zainteresowane
turystyka kulturowa oraz tematyka Dracula Tourism, co nalezy uwzgledni¢ przy
interpretacji wynikoéw. Zebrane dane zostaly poddane analizie iloSciowej, polegajacej
na zestawieniu wynikdéw na wykresach i obliczeniu czestoSci odpowiedzi, oraz analizie
jakoSciowej, obejmujacej interpretacje wypowiedzi respondentéw zawartych
w pytaniach otwartych.

Zastosowana metoda badawcza, mimo swoich ograniczen, pozwolila
na uchwycenie ogoélnych tendencji w postrzeganiu Dracula Tourism przez

wspolczesnych turystow. Warto jednak podkreslié, ze wykorzystanie ankiety
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internetowej wiaze sie z ryzykiem wystepowania bledow doboru proby oraz
nadreprezentacji osob aktywnych w przestrzeni cyfrowej. Ponadto charakter badania
uniemozliwia poglebiong analize motywacji respondentoéw, ktéra moglaby zostaé
osiggnieta przy zastosowaniu metod jako$ciowych, takich jak wywiady poglebione.
W zwigzku z tym uzyskane wyniki nalezy traktowac jako punkt wyjscia do dalszych,
bardziej zaawansowanych badan nad zjawiskiem Dracula Tourism.

Istotnym elementem procedury badawczej byla rowniez analiza uzyskanych
danych z wykorzystaniem metod statystyki opisowej. Zebrane odpowiedzi zostaly
poddane agregacji oraz zestawieniu w formie graficznej, co umozliwito identyfikacje
dominujgcych tendencji i zaleznoSci w obrebie badanej préby. W analizie
uwzgledniono zaré6wno rozklad odpowiedzi na poszczegblne pytania, jak i ich
wzajemne relacje, co pozwolilo na bardziej kompleksowa interpretacje wynikow.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze zastosowane podejscie badawcze mialo charakter
eksploracyjny, a uzyskane rezultaty nie stanowia podstawy do formulowania uogoélnien
na calg populacje turystow odwiedzajacych Transylwanie. Pomimo tych ograniczen,
przeprowadzone badanie dostarcza warto$ciowych informacji na temat percepcji
Dracula Tourism oraz jego znaczenia w kontekscie wspolczesnych form turystyki

kulturowe;.

Podsumowanie wynikow badan ankietowych

Przeprowadzone badania ankietowe pozwolily na ocene znaczenia Dracula
Tourism w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w regionie Transylwanii z perspektywy
respondentow. Uzyskane wyniki wskazujg jednoznacznie, ze motyw Drakuli jest silnie
zakorzeniony w $§wiadomosSci turystow i stanowi istotny element wizerunku regionu,
jednak jego rola w procesie podejmowania decyzji podr6zniczych ma charakter
wspierajacy, a nie dominujacy.

Respondenci w zdecydowanej wiekszosci deklarowali znajomo$c¢ legendy Drakuli
oraz kojarzyli ja bezposrednio z Transylwania. Zroédlem tej wiedzy byly przede
wszystkim literatura i filmy, co potwierdza znaczacy wplyw kultury popularnej
na sposéb postrzegania regionu. Jednoczes$nie stosunkowo rzadkie wskazywanie
zrodet historycznych i edukacyjnych sugeruje, ze wiedza respondentow na temat
genezy legendy oraz postaci Wlada Palownika ma czesto charakter uproszczony

i oparty na przekazach popkulturowych.
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Analiza motywacji podrozniczych wykazala, ze Dracula Tourism pekli funkcje
czynnika inicjujacego zainteresowanie regionem, lecz rzadko stanowi jedyny powod
podrézy. Respondenci wskazywali, ze decyzja o odwiedzeniu Transylwanii wynika
roOwniez z atrakcyjnosci jej dziedzictwa kulturowego, walorow krajobrazowych oraz
autentycznego charakteru regionu. Oznacza to, ze legenda Drakuli dziala przede
wszystkim jako element przyciggajacy uwage, ktory nastepnie powinien by¢
uzupehiony szeroka i zr6znicowang oferta turystyczna.

Wyniki badan wskazuja réwniez na zrbéznicowane postrzeganie obiektéw
zwigzanych z Dracula Tourism. Najwiekszga rozpoznawalno$cia i najwyzszymi ocenami
cieszyly sie miejsca silnie utrwalone w narracji popkulturowej, takie jak zamek Bran.
Jednocze$nie obiekty posiadajace wieksze znaczenie historyczne, jak Sighisoara czy
twierdza Poenari, byly postrzegane jako atrakcyjne gléwnie przez respondentow
bardziej zainteresowanych historia i autentycznoScia przekazu. Zrbéznicowanie
to potwierdza istnienie roznych segmentéw odbiorcow Dracula Tourism, co moze
mie¢ istotne znaczenie dla dalszego ksztaltowania oferty regionu.

Istotnym elementem badan byla rowniez ocena stopnia komercjalizacji Dracula
Tourism. Respondenci dostrzegali zar6wno pozytywne, jak i negatywne aspekty tego
zjawiska. Z jednej strony wskazywano na skuteczno$¢ motywu Drakuli jako narzedzia
promocji regionu oraz jego zdolno$¢ do przyciagania turystow. Z drugiej strony
pojawialy sie opinie krytyczne, odnoszace sie do uproszczenia przekazu kulturowego
oraz ryzyka zdominowania wizerunku Transylwanii przez jeden, silnie
skomercjalizowany motyw narracyjny.

Uzyskane wyniki pozostajg spojne z ustaleniami wcze$niejszych badan
dotyczacych Dracula Tourism. Jak wskazuje Light [2007, 2012], motyw Drakuli pelni
przede wszystkim funkcje narzedzia promocyjnego, przyciagajacego uwage turystow,
jednak rzadko stanowi jedyny i decydujacy czynnik wyboru destynacji. Podobne
wnioski formuluje Hovi [2010, 2014], podkre$lajac, ze zainteresowanie Dracula czesto
inicjuje proces decyzyjny, lecz rzeczywista atrakcyjnosS¢ regionu opiera sie na jego
autentycznym dziedzictwie kulturowym i historycznym.

Wyniki badan wlasnych potwierdzaja te obserwacje — respondenci wskazywali
naistotng role legendy Drakuli, jednak jednoczes$nie podkreslali znaczenie takich
elementow jak zabytki, krajobraz oraz ogoélna atrakcyjnos$¢ regionu. Zbiezno$c

ta sugeruje, ze Dracula Tourism funkcjonuje jako element szerszego systemu atrakcji
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turystycznych, a jego skuteczno$c¢ zalezy od umiejetnego powigzania z innymi walorami
Transylwanii.

Jednocze$nie wyniki niniejszego badania uzupelniaja dotychczasowe ustalenia
o perspektywe empiryczng, ukazujac sposdb postrzegania Dracula Tourism przez
wspolczesnych turystow. W szczegolnosci widoczna jest tendencja do traktowania
motywu Drakuli jako ,,punktu wej$cia” do poznania regionu, co moze stanowic istotng
wskazowke dla dalszego ksztaltowania strategii promocji turystycznej Transylwanii.

Warto réwniez zwroci¢ uwage na szerszy kontekst interpretacyjny uzyskanych
wynikow. Dracula Tourism moze by¢ postrzegany jako przyklad zjawiska, w ktérym
popkultura nie tylko odzwierciedla rzeczywisto$¢, ale aktywnie ja wspottworzy,
wplywajac na sposdb postrzegania przestrzeni geograficznej. W tym sensie
Transylwania funkcjonuje nie tylko jako region o okre$lonych walorach kulturowych
i przyrodniczych, lecz takze jako konstrukcja symboliczna, ksztaltowana przez narracje
literackie i filmowe. Zjawisko to wpisuje sie w szersze procesy globalizacji turystyki,
w ktérych granica pomiedzy autentycznoScig a kreacjg staje sie coraz bardziej ptynna.

Podsumowujac, wyniki badan ankietowych potwierdzaja, ze Dracula Tourism
stanowi wazny element struktury ruchu turystycznego w Transylwanii, jednak jego
skuteczno$c¢ i dlugofalowe oddzialywanie zaleza od sposobu jego integracji z innymi
walorami regionu. Motyw Drakuli moze pehi¢ role ,punktu wejscia” do poznania
Transylwanii, lecz nie powinien funkcjonowaé¢ w oderwaniu od jej rzeczywistego
dziedzictwa kulturowego i historycznego. Uzyskane rezultaty wskazuja na potrzebe
zrownowazonego podejscia do dalszego rozwoju Dracula Tourism, uwzgledniajacego
zarowno oczekiwania turystow, jak i ochrone tozsamosci regionu.

W kontekscie uzyskanych wynikow warto réwniez zwroci¢ uwage na praktyczne
implikacje dla zarzadzania turystyka w regionie Transylwanii. Odpowiednie
wykorzystanie potencjalu Dracula Tourism wymaga $wiadomego ksztaltowania
narracji promocyjnej, ktéra z jednej strony odpowiada oczekiwaniom turystow
poszukujacych dos§wiadczen zwigzanych z motywem Drakuli, a z drugiej — nie prowadzi
do marginalizacji autentycznego dziedzictwa kulturowego regionu.

Istotne znaczenie ma w tym zakresie integracja elementow popkulturowych
z oferta opartg na historii, architekturze oraz lokalnej tozsamos$ci. Takie podejscie
moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia atrakcyjnoSci turystycznej Transylwanii przy
jednoczesnym zachowaniu jej kulturowej wiarygodnos$ci, co stanowi jedno

z kluczowych wyzwan wspolczesnej polityki turystyczne;.
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Zakonczenie

Przeprowadzona analiza pozwala na sformulowanie kilku istotnych wnioskow
dotyczacych roli Dracula Tourism w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w regionie
Transylwanii. Zjawisko to, cho¢ silnie zakorzenione w kulturze popularnej
i powszechnie rozpoznawalne na arenie miedzynarodowej, nie funkcjonuje jako
samodzielny i dominujacy czynnik rozwoju turystyki w regionie. Stanowi ono raczej
element wspierajacy, ktory inicjuje zainteresowanie destynacja i wplywa na jej
wizerunek, lecz nie zastepuje innych walorow kulturowych i przyrodniczych
Transylwanii.

Wyniki badan empirycznych potwierdzaja, ze legenda Drakuli jest dla turystow
waznym punktem odniesienia, jednak decyzje podr6znicze podejmowane sa w oparciu
o szerszy zestaw motywow. Respondenci wskazywali na znaczenie autentycznego
dziedzictwa kulturowego, zabytkow architektury, krajobrazu oraz ogolnej
atrakcyjnoSci regionu. Oznacza to, ze Dracula Tourism pekhi funkcje ,bramy
wejsciowej”, ktora przyciaga uwage, lecz ostateczna ocena destynacji zalezy od jako$ci
i roznorodnosci oferty turystyczne;.

Analiza teoretyczna oraz empiryczna wskazuje réwniez na ambiwalentny
charakter Dracula Tourism. Z jednej strony motyw Drakuli stanowi skuteczne
narzedzie promocji regionu, zwiekszajac jego rozpoznawalnos$¢ i konkurencyjno$é
na rynku turystycznym. Z drugiej strony pojawia sie ryzyko nadmiernej komercjalizacji
oraz uproszczenia przekazu kulturowego, prowadzacego do zdominowania wizerunku
Transylwanii przez jeden, silnie spopularyzowany symbol. W tym kontekscie kluczowe
znaczenie ma sposOb zarzadzania narracja turystyczng oraz jej integracja
z autentycznym dziedzictwem regionu.

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna sformulowaé postulat
zrownowazonego rozwoju Dracula Tourism, polegajacego na laczeniu elementow
popkulturowych z rzetelng narracja historyczna i kulturowa. Wykorzystanie motywu
Drakuli powinno wspiera¢ promocje regionu, a jednocze$nie zachecac turystow
do poznawania szerszego kontekstu historycznego i kulturowego Transylwanii. Takie
podejScie sprzyja nie tylko wzrostowi ruchu turystycznego, lecz takze budowaniu
trwalej i autentycznej tozsamosci destynacji.

Uzyskane wyniki wskazuja rowniez na potrzebe dalszych badan nad zjawiskiem
Dracula Tourism. W szczeg6lnosci zasadne wydaje sie poglebienie analiz dotyczacych

dlugofalowego wplywu tego typu narracji na rozwoj regionalny oraz na postrzeganie
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dziedzictwa kulturowego przez lokalne spotecznosci. Interesujacym kierunkiem badan
mogloby by¢ takze poréwnanie Dracula Tourism z innymi przykladami turystyki
opartej na popkulturze, funkcjonujacymi w réznych regionach $wiata.

Podsumowujac, Dracula Tourism odgrywa istotng, cho¢ niejednoznaczng role
w ksztaltowaniu ruchu turystycznego w Transylwanii. Jego znaczenie polega przede
wszystkim na zdolno$ci przyciggania uwagi i inicjowania zainteresowania regionem,
jednak dalszy rozwoj tego zjawiska wymaga §wiadomego i odpowiedzialnego podejscia,
uwzgledniajacego zaréwno potrzeby rynku turystycznego, jak i ochrone autentycznego
dziedzictwa kulturowego Transylwanii.

Warto réwniez podkresli¢, ze zjawisko to moze w przyszloSci ulegaé¢ dalszym
przeksztalceniom wraz ze zmianami w preferencjach turystéw oraz rozwojem nowych
form promocji destynacji  turystycznych. Rosngce znaczenie mediow
spoleczno$ciowych oraz cyfrowych form komunikacji moze dodatkowo wzmacniaé
oddzialywanie narracji popkulturowych, wplywajac na sposéb postrzegania regionow
takich jak Transylwania. W tym kontek$cie dalsze badania nad tym zjawiskiem wydaja
sie uzasadnione i moga dostarczy¢ nowych, wartoSciowych wnioskow dla rozwoju
turystyki kulturowe;j. Szczegolnie istotne wydaje sie monitorowanie zmian w percepcji

turystow oraz roli narracji kulturowych w ksztaltowaniu decyzji podrézniczych.
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The Role of Dracula Tourism in Shaping Tourist Traffic
in Transylvania, Romania

Abstract

This article investigates the role of so-called Dracula tourism in shaping tourist traffic
in the Transylvania region of Romania. The study outlines the origins and development of Dracula
as a promotional motif and examines key attractions and sites associated with both the historical figure
Vlad the Impaler and his literary and film representations. Particular emphasis is placed on the influence
of the Dracula legend on the tourist image of Transylvania, considering cultural, social, and economic
factors.

To gain deeper insight into tourists’ opinions and preferences, an online questionnaire survey was
conducted. The results indicate that the Dracula legend is a significant factor attracting visitors;
however, it is not the sole motivation for traveling to Transylvania. Respondents emphasized the need
for a balanced approach to regional promotion that combines entertainment value with historical
authenticity, as well as the importance of developing tourism infrastructure and improving the
coordination of marketing activities.

Keywords: Dracula tourism, Transylvania, cultural tourism, Vlad the Impaler, tourism development,
cultural heritage
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