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Abstrakt

W ostatnich latach w polskiej kulturze popularnej mozna zauwazy¢ coraz wiecej
inspiracji czerpanych z krajow i kultur azjatyckich, szczegélnie Azji Wschodniej
oraz  Poludniowo-Wschodniej. Nie znajduje to odzwierciedlenia
w polskojezycznych studiach nad orientalizmem, w ktorych najwiecej uwagi
poswieca sie relacjom Polski z krajami Europy Wschodniej, Zachodniej lub
z krajami arabskimi. W artykule podjeto probe wyjas$nienia genezy
popularyzacji Azji Wschodniej i Poludniowo-Wschodniej w publicznym
dyskursie. Zwrocono uwage na szczegblne znaczenie rynku, mediow oraz
intensyfikujacej sie turystyki Polakow do Azji. Odwotlano sie przy tym do
koncepcji supermarketu kultury w ujeciu Gordona Mathewsa oraz spostrzezen
Deana MacCannella na temat wspdlczesnej turystyki. Poddano roéwniez
antropologicznej refleksji orientalne motywy w polskich utworach z gatunku
rap, ktory wyraznie zdominowal krajowa scene muzyczng po 2017 roku.
Opierajac sie przede wszystkim na koncepcji orientalizmu opisanej przez
Edwarda Saida, w tekScie przeanalizowano sposoby przedstawiania Azji
w 14 dzielach wydanych w latach 2012-2023.

Slowa kluczowe: rap, orientalizm, supermarket kultury, Azja, turystyka
kulturowa

Wprowadzenie

15 listopada 2015 roku na platformie YouTube ukazal sie teledysk do utworu Oh
My Buddha, singla otwierajacego album muzyczny Egzotyka Jakuba Grabowskiego,
znanego szerszej publicznosci jako Quebonafide. Klip dokumentujacy podroz artysty
do Tajlandii to kalejdoskop dzwiekéw i obrazow: nagrania z imprez ulicznych, targow
czy pedzacych tuk-tukow przeplatajg sie z ciezkimi, basowymi brzmieniami,
niecodziennymi dla polskiego shichacza instrumentami strunowymi, remiksami
techno oraz wstawkami z One Night in Bangkok, przeboju z lat 80. XX wieku (ktory
notabene byl uznany w 1985 roku przez tajskie wladze za tak obrazliwy, ze zostal
zakazany [Newton 2021]). Raper, w jednym ujeciu siedzacy na sloniu, zas chwile
pozniej ubrany w buddyjskie szaty, relacjonuje przygody z wyjazdu, ktére obejmuja
m.in. spotkania z mnichami, nowe doznania kulinarne oraz rozrywki w turystycznych

dzielnicach Bangkoku. Jak wspomina Grabowski, podr6z do Tajlandii byla jego
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pierwsza tak daleka wyprawa oraz zetknieciem sie z tak odmiennymi lokalnymi
kontekstami [Grabowski i in. 2019]. Do$wiadczony szok kulturowy oraz mnogos$é
nowych wrazen znajduja odbicie w utworze na poziomie audiowizualnym oraz
lirycznym.

Plyta Egzotyka ukazala sie 1,5 roku po premierze Oh My Buddha i zdobyta
ogromng popularno$¢. 14 utworow zostalo wydanych jako single i doczekalo sie
wlasnych teledyskow, z ktérych kazdy jest inspirowany podréza do innego kraju.
W roku wydania Egzotyka zostala najlepiej sprzedajacym sie albumem muzycznym
w kraju i byla nominowana do Bestsellerow przez sie¢ Empik, czolowego dystrybutora
plyt w Polsce [ZPAV 2018]. Jako projekt artystyczny bylo to wyjatkowe
przedsiewziecie, ktore zapoczatkowalo nowa ere dla polskiego rapu?, a moze nawet dla
calej krajowej sceny muzycznej. W 2017 roku rap po raz pierwszy stat sie najchetniej
shuchanym gatunkiem muzycznym w Polsce na platformie streamingowej Spotify i od
tego czasu stale utrzymuje sie na szczytach zestawien [Wernio 2017; Gardzinski 2020;
Boron 2023]2. Arty$ci zaczeli coraz chetniej siega¢ po motywy podrozy oraz Azji,
a obrazy Wschodu stawaly sie coraz bardziej zr6znicowane.

Muzyka, zwlaszcza popularna, stanowi odzwierciedlenie lokalnych kontekstow —
kulturowych, spolecznych, sytuacyjnych [Malanicz-Przybylska 2020]. Powstajace
utwory oraz to, w jakim stopniu zostang powszechnie przyjete, s3 wypadkowa
dominujacych narracji, sytuacji politycznej, indywidualnych do$wiadczen jednostek,
atakze wielu innych czynnikow. Muzyka jest forma ekspresji tozsamosci, za
posrednictwem ktérej ludzie lacza sie we wspolnoty, ale réwniez podzielaja
ireprodukuja pewne idee. Alan Merriam [1964, s. 305-313] zwracal uwage, ze
szczegOlnie w muzyce rozrywkowej dochodzi do dynamicznych przeksztalcen,
poniewaz wigze sie ona z mniejszymi ograniczeniami formy i sprzyja zr6znicowaniu
sposobéw wyrazu. John Storey [2003] natomiast stwierdzil, ze muzyka popularna

stanowi wzmocnienie istniejacych przekazéw poprzez wykorzystywanie jezyka

1 Termin ,rap” jest w niniejszym artykule uzywany jako pewne uogoélnienie dla réznych form
muzycznych, ktore bywaja zbiorczo okreslane rapem lub hip-hopem. Jestem $wiadoma, ze wsréd
odbiorcéw gatunku trwaja dyskusje o tym, ktorzy artySci/stki wpisuja sie w szersza subkulture hip-hopu
albo czyja tworczo$é kwalifikuje sie do bardziej specyficznych nurtéw, takich jak trap lub drill.
Wymieniani/e arty$ci/stki sa jednak powszechnie okre$lani/e raperami/kami (i tak tez okreslaja siebie
samodzielnie), dlatego i ja pozostaje przy tym nazewnictwie.

2 W 2023 roku Spotify byl niekwestionowanym liderem na rynku podobnych platform, a w Polsce
z serwisu korzystalo prawie 9 mln sluchaczy [Biedrowska-Pawlak 2023], wobec czego zestawienia
portalu mozna uznaé za reprezentatywny przyklad.
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codziennego i artystycznych $rodkow wyrazu majacych wywolywaé u odbiorcow
okreslone emocje.

W niniejszym artykule do analizy wybrano 14 utworéw, w ktorych wystepuja trzy
powtarzajace sie wzorce: konsumowanie kultury krajow azjatyckich jako demonstracja
statusu, Azja jako miejsce ucieczki od codziennych norm spotecznych i zrédlo tworczej
inspiracji, a takze podréoz do Azji jako spotkanie z Innym i poszukiwanie
autentyczno$ci. Raperzy i raperki kreuja sie w swoich utworach zaréwno na
wyrafinowanych konsumentéw w globalnym supermarkecie kultury, jak i na turystow
kulturowych, ktérzy podejmuja prébe zrozumienia tego, co dla nich obce oraz
poszukuja coraz to nowych doznan. Wykorzystujg oni rozmaite zabiegi, aby stworzy¢
utwory odzwierciedlajace przezycia z podrézy. W niniejszej analizie skoncentrowano
sie na trzech poziomach - lirycznym, wizualnym oraz dzwiekowym, w ktérych
zastosowano te zabiegi.

W pierwszej kolejnoéci przedstawiono zarys dyskusji nad zjawiskiem
orientalizmu w Polsce oraz podjeto probe wyjasnienia genezy procesu popularyzacji
kultur krajow azjatyckich (zwlaszcza panstw Azji Wschodniej oraz Poludniowo-
Wschodniej) w Polsce3. Zwrocono uwage na powigzania orientalizmu z globalnym
kapitalizmem oraz na fakt, ze zintensyfikowany przeplyw os6b, towaréow oraz
informacji sprzyja reprodukcji orientalistycznych dyskursow. Odwolano sie tez do
publikacji i koncepcji stanowigcych narzedzia interpretacyjne w dalszej czesci artykutu,

w ktérej przytoczono przyklady przedstawien Azji w polskim rapie ostatnich lat.

Polska a Orient: niejednoznaczne polaczenia

Wraz z publikacja Orientalizmu [1978] Edward Said (1935-2003) stat sie
prekursorem badan postkolonialnych i dal poczatek pojeciu ,orientalizmu” jako
dyskursu ustanawiajacego trwala kulturowa dominacje Zachodu nad Wschodem.
Zwrdcil on uwage na zréznicowane dzialania, jakie podejmuje kulturowy Zachod, aby
tworzy¢ i podtrzymywac obraz Wschodu jako dzikiego, nieujarzmionego Innego, ktory
stanowi przeciwienstwo cywilizowanego Zachodu. Wedlug Saida, Zachod konstruuje
Wschod zaroéwno poprzez bardzo bezposrednie zabiegi, takie jak dzialania militarne,

gospodarcze i polityczne, jak tez za pomoca subtelniejszych, ,,miekkich” §rodkéw. Do

3 Zalazkiem do powstania tekstu byl projekt zaliczeniowy wykonany w ramach zaje¢ ,,Antropologia
muzyki” prowadzonych przez dr Marie Malanicz-Przybylska w roku akademickim 2020/2021
w Instytucie Etnologii i Antropologii Kulturowej Uniwersytetu Warszawskiego.
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tej drugiej grupy naleza przykladowo studia orientalistyczne czynigce ze Wschodu
przedmiot badan, a takze dzialalnos¢ artystyczna. Calo$¢ sklada sie na orientalistyczny
dyskurs, w ramach ktérego Wschodowi odbiera sie podmiotowo$¢ i narzuca sie
sposoby poznawania go oraz kategorie go opisujace. Cho¢ pierwotnie Said uzyl terminu
sorientalizm” do opisania relacji krajow arabskich ze Stanami Zjednoczonymi i Europa
Zachodnig, badacze spoleczni szybko dostrzegli, ze koncepcja moze mie¢ zastosowanie
rowniez w innych kontekstach, a samo zjawisko orientalizmu nie jest jednorodnym
monolitem [Gandhi 2008].

Polskie opracowania na temat orientalizmu dotycza najczeSciej blizszego
geograficznie kontekstu Europy Wschodniej lub Azji Zachodniej [Balcer 2023]. Polska
jest w nich omawiana jako kraj orientalizowany przez Europe Zachodnia [Wolff 2020;
Skorczewski 2009], ale rowniez jako kraj orientalizujacy swoich postsocjalistycznych
sgsiadow czy Obcego z krajow arabskich [Zarycki 2014; Bobako 2017]. Co wiecej,
Polska doswiadcza rowniez orientalizacji wewnetrznej, w ramach ktorej wschodnie
regiony kraju s postrzegane przez zachodnie jako ograniczone i zacofane, a ponadto
Polska sama okazjonalnie poddaje sie samoorientalizacji [Balcer 2023]. Czlonkostwo
w Unii Europejskiej, kryzys uchodzczy w Europie w 2015 roku, trwajacy kryzys
humanitarny na polsko-biatoruskiej granicy, a takze rosyjska agresja na Ukraine to
jedne z kluczowych wydarzen ostatnich lat, ktore na stale wprowadzily dyskursy
orientalistyczne do polskiej debaty publicznej i wokot nich koncentruje sie uwaga
badaczy spotecznych. Te ujecia nie znajduja jednak pelmego odzwierciedlenia
w kulturze masowej, w ktoérej wzmianki o Wschodzie odnosza sie w ostatnich latach
w duzej mierze do Azji Wschodniej i Poludniowo-Wschodniej. Z kolei opracowania
dotyczace orientalizmu jako nurtu w sztuce poddaja analizie najczeSciej europejskie
fascynacje sztuka Wschodu w poprzednich wiekach [Domanska 2004; Sattarov 2021].
Tymczasem wspodlcze$nie mamy do czynienia z nowa falg artystycznego orientalizmu,
co zauwazyla chociazby Maja Tabea Jerrentrup [2021] na przykladzie orientalnych
sesji fotograficznych. Materialny ,,Orient” urzeczywistnia sie na fotografiach przede
wszystkim poprzez nostalgiczne przedstawienia wyobrazonego, ahistorycznego
Wschodu, duchowo$¢ i ezoteryke stojace w kontrze do zsekularyzowanego,
o$wieconego Zachodu, a takze przez performowanie kobieco$ci.

Motywy wskazane przez Jerrentrup sa rowniez dostrzegane przez Sunaire Maira
[2002], ktora przygladala sie dyskursom orientalistycznym w Stanach Zjednoczonych

na przykladzie indyjskich tatuazy z henny. Maira zwraca ponadto uwage, ze w p6znym
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kapitalizmie globalny przeplyw osob, débr i obrazow komplikuje odczytywanie
przejawow orientalizmu i tym samym mamy do czynienia z orientalistycznym
utowarowieniem (orientalist commodification), szczeg6lnie widocznym w mediach
oraz modzie. Elementy kultur Wschodu, takie jak tatuaze z henny z indyjskimi
wzorami, nie s3 juz — zdaniem Mairy — jedynie sposobem do$wiadczania egzotycznej
inno$ci, lecz sposobem wyrazania wyrafinowanego smaku i pozostawania na biezaco
z miejskimi trendami. Mozna zatem stwierdzi¢, ze wyobrazony Orient wraz z calymi
swoimi zasobami spoteczno-kulturowymi staly sie kolejnymi produktami globalnego
supermarketu kultury, z ktérego mozna czerpac¢ wedle mody i upodoban.

Pojecie ,,supermarketu kultury” spopularyzowat (choé¢ nie wykorzystal go jako
pierwszy) Gordon Mathews za sprawa publikacji [2000] wydanej takze w jezyku
polskim jako: Supermarket kultury: kultura globalna a tozsamosé jednostki [2005].
Koncepcja stluzy zobrazowaniu tego, jak wspolczesne wybory tozsamo$ciowe nosza
znamiona wyboréw konsumpcyjnych; sg czyms$, co sie wybiera, posiada i zmienia /
wymienia zaleznie od ewoluujgcych gustéw konsumenckich. Kultura i tozsamos$é
przestaja by¢ czym$ nadanym, $ciSle powigzanym z lokalng spolecznoscia. Dzieki
globalnym przeptywom dobr, os6b i informacji, zasobem produktéw w supermarkecie
kultury jest caly $wiat, z ktéorego mozna czerpaé inspiracje ksztaltujaca styl zycia.
Mathews zauwaza przy tym, ze uklad polek w globalnym supermarkecie kultury oraz
dostep do nich jest silnie powigzany z globalnymi nier6wnos$ciami. Kraje Zachodu, jako
propagatorzy kapitalizmu 1 tym samym supermarketu kultury, wychodza
z uprzywilejowanej pozycji, ktora pozwala im przyjmowac tresci z innych kultur bez
obawy o zatracenie wlasnej hegemonii. Tymczasem w krajach postkolonialnych obce
zapozyczenia mogg skutkowa¢ obawami o utrate autentycznoSci i oskarzeniami
o poddawanie sie okcydentalizacji.

Refleksje Gordona Mathewsa lacza sie z glownymi my$lami przedstawionymi
w ksigzce Turysta. Nowa teoria klasy proézniaczej [MacCannell 2002, oryg. 1976].
Dean MacCannell uwaza turystyke za zjawisko nierozerwalnie zwigzane
z rozszerzaniem wplywoéw nowoczesnego spoleczenstwa. Jednostka, wyalienowana od
wlasnego codziennego zycia, poszukuje autentycznosSci oraz wartoSciowych rozrywek
poza nim, ogladajac jako turysta przygotowany dla niej spektakl w formie atrakcji
turystycznych. Wszystkie odwiedzane miejsca i podejmowane w podro6zy aktywnosci
stanowia wyraz przywileju proznowania, w ramach ktérego turysta wysyla Swiatu

sygnal o swoim statusie spolecznym. W konteks$cie koncepcji supermarketu kultury,
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turystyczny Swiat stanowi wielki teren rekreacji, z ktérego atrakcje wybiera sie jak
produkty z pétek w sklepie. Miejsce i forma nastepnej aktywnosci bedzie zatem kwestia
kolejnego wyboru konsumenckiego, za pomoca ktorego turysta wyrazi swoja
tozsamos$¢. Okreslone miejsca i atrakcje beda natomiast pomijane lub widziane jako
zbyt malo wyrafinowany wybor Swiadczacy o nizszym statusie. Jest to o tyle znaczace,
ze i w turystyce odbijaja sie Swiatowe relacje wladzy i wiekszo$¢ podroéznikdéw stanowia
obywatele krajow Globalnej P6inocy w krajach Globalnego Potudnia, a nie na odwrot.

W mysl tez MacCannella wytrawny turysta bedzie poszukiwal coraz to bardziej
wyro6zniajacych sie doswiadcezen i bedzie prébowal przedrzeé sie poza fasady kultury
stworzone na potrzeby przybywajacych ttumoéow. Bedzie szukal rozrywek dostepnych
nielicznym, miejsc poza szlakiem, a przelotne, spontaniczne doznania bedzie traktowat
jako bardziej autentyczne, poniewaz nie zostaly zaaranzowane na potrzeby
zaspokojenia powierzchownej ciekawosci mas. W powyzszych procesach szczegolng
role beda odgrywaly media, ktore sa kluczowe w kreowaniu oraz rozpowszechnianiu
wizerunkow turystycznych aktywnosci i obszaréw zainteresowania. W ksigzce Apetyt
turysty: o doswiadczaniu Swiata w podrézy Anna Wieczorkiewicz [2021] rozwijala
teorie MacCannella, zwracajac jednocze$nie uwage na réznorodne sposoby, w jakie za
pomoca mediow sa ksztaltowane wyobrazenia i aspiracje wspolczesnych turystow.
Polski rap stanowi jeden z takich $rodkéw przekazu — $rodek, ktory w dodatku
w ostatnich latach zyskal na znaczeniu wraz z upowszechnieniem sie tej formy
muzycznej w kulturze masowe;j.

Zjawiska zaobserwowane przez Gordona Mathewsa i Deana MacCannella
znajduja odzwierciedlenie rowniez w przemianach, jakie dokonaly sie w ostatnim
czasie we wzorcach podrozy polskich turystow. Agenci turystyczni dzialajacy w Polsce
juz od 2017 roku donosza o coraz wiekszej liczbie Polakow wybierajacych sie na
wakacje do Azji [Fiuk 2017]. W samym tylko 2023 roku liczba polskich turystow
w Tajlandii wyniosta ponad 55 tys., co oznacza — po okresie pandemii — wzrost az
0 560% w poréwnaniu z 2022 rokiem [German 2023]. Popularno$¢ coraz odleglejszych
celow podroézy przypisuje sie przede wszystkim otwarciu nowych polgczen lotniczych
i spadkom cen lotéw [Fiuk 2017]. Tym samym podréze do Azji staly sie w ostatnich
latach latwiej dostepne i bardziej konkurencyjne cenowo. Ich powszechnos¢ jest jednak
wcigz pozorna — w rzeczywisto$ci nadal nie jest to rozrywka dostepna dla wszystkich.
Jak wynika z raportu Polskiej Izby Turystyki oraz analiz portalu eSky, do najczesciej

wybieranych kierunkéw podrézy naleza przede wszystkim kraje europejskie lub
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nieznacznie od nich oddalone, np. Turcja, Grecja, Wlochy, Egipt, Bulgaria czy
Hiszpania [Triasun, Rymkiewicz 2023; PIT 2024]. Jednocze$nie wplyw mediéw na
turystyczne pragnienia jest wyraznie widoczny — cho¢ Polakow wciaz czesto nie staé na
wyprawe do tak odleglych miejsc, kraje azjatyckie pozostaja wsrdéd najbardziej
upragnionych celow podroézy: w badaniu GfK ponad 42% respondentéw umieszczato
Azje, Australie i Oceanie na szczycie swojej listy kierunkéw marzen [Mikulski 2024].

Nie bez znaczenia w popularyzacji podrozy do Azji jest tez proces ,oswajania”
dalekich krajow za pomoca mediéw. Od 2012 roku roénie liczba uzytkownikéow
platformy Instagram, na ktorej podrozujacy influencerzy ciesza sie duzymi gronami
obserwatorow [Maslowska 2023]. Single Quebonafide z albumu Egzotyka zbiegly sie
w czasie z ukazaniem sie aplikacji Pokémon GO oraz uruchomieniem platformy
streamingowej Netflix w Polsce (wydarzenia te przypadly na 2016 rok). Kraj zalala fala
nostalgii zwigzana =z azjatyckimi, a szczegbélnie japonskimi produkcjami
popkulturowymi: doro$li juz odbiorcy mogli znéw zetkngé sie z ulubionymi
animowanymi postaciami z okresu dziecinstwa, a mlodsze pokolenia Polakéw
zaznajamialy sie z kultowymi seriami Pokémon czy Naruto. Rownolegle rosta
popularno$¢ k-popu, Netflix stopniowo wlaczal do swojej oferty koreanskie seriale
telewizyjne, a w duzych miastach otwierano coraz to nowe lokale oferujace tajska czy
koreanska kuchnie. Daleka Azja pojawila sie w Polsce zapos$redniczona przez rynek tak
naturalnie, jak gdyby wydzielono nowa sekcje w supermarkecie kultury.

Orient staje sie zatem dla polskich podréznikéw kolejnym gatunkiem produktéow
konsumpcyjnych w erze globalnego kapitalizmu i popkultury. Wedlug Saida
orientalizm rozwija sie wszedzie tam, gdzie czlowiek Zachodu zaczyna opisywaé Swiat
Wschodu [Gandhi 2008, s. 73]. Piosenki rapowe, jako silnie obecna cze$¢ muzyki
popularnej w Polsce, moga zatem stanowi¢ subtelny, ale potezny $rodek
rozpowszechniania orientalistycznych dyskurséw, ktéry bedzie bezposrednio
nawigzywac do jezyka codziennego i dociera¢ do szerokiego grona odbiorcow.

Utwory muzyczne sa efektem splotu turystycznej konsumpcji z produkcja
muzyczna: stanowia dowody do$§wiadczania Swiata, a jednocze$nie przynosza dochody
ich twoércom. Odbiorcy raperéw/ek otrzymuja muzyczne zapisy podrézy, a wraz z nimi
zestaw wrazen, ale i wyobrazen stworzonych przez artystow. Tworcy rozpowszechniaja
obrazy, dzwieki oraz informacje, ktore w nastepstwie ksztaltuja postrzeganie r6znych
czeSci Swiata przez konsumujacych shichaczy. Koncepcja orientalistycznego

utowarowienia, wykorzystana przez Sunaire Maira, jest tu szczeg6lnie przydatnym
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pojeciem, ktére pozwala doprecyzowaé te nowa forme dyskursu orientalistycznego,
jaka przewaza w spoleczenstwie poznego Kkapitalizmu i charakteryzuje sie
utowarowieniem kultur Wschodu, szczeg6lnie za posrednictwem globalnej popkultury.
Koncepcja Mairy wspolgra rowniez z teoriami Maxa Webera (1864-1920) oraz
Theodora Adorno (1903-1969) [Jablonska 2014 , s. 87-91, 113-116], ktorzy wskazywali
na istnienie pewnych trendéw w muzyce popularnej:

e racjonalizacja muzyki — Weber zauwazal, ze obecne w krajach zachodnich
upodobanie dla racjonalnosci i efektywnos$ci przeklada sie na upraszczanie
oraz standaryzacje form muzycznych;

e utowarowienie i fetyszyzacja muzyki — wedlug Adorno ekonomiczne funkcje
muzyki staly sie w kapitalizmie wazniejsze od pozostalych, a muzyka
przeistoczyla sie w masowy produkt, ktéry ma trafia¢c do odbiorcow

snauczonych” odpowiedniego gustu.

Kiedy muzyka ulega coraz wiekszemu utowarowieniu i standaryzacji formy, ma
roOwniez wiekszy potencjal na zostanie no$nikiem orientalizujacych schematéw, ktore
docieraja do szerokiego grona odbiorcow — zostaje narzedziem, dzieki ktoremu
zachodzi orientalistyczne utowarowienie. Maira odnosila ten zwrot do kontekstu Indii
oraz Stanéw Zjednoczonych, ale mozna z latwoScia przenie$¢ go na polskie realia.
W ten sposoéb stanie sie narzedziem teoretycznym o szerszym zastosowaniu, ktore nie
musi sie ograniczaé¢ do prostej dychotomii kolonizator — kolonizowany. Relacje miedzy
Polska a krajami Azji Wschodniej i Poludniowo-Wschodniej sa inne w swej istocie
i w wiekszej mierze zapoSredniczone wspoélcze$nie przez takie zjawiska jak media
spoleczno$ciowe, turystyka i wymiana handlowa. Kulturowa i ekonomiczna
przynalezno$c¢ Polski do Globalnej Péinocy stawia ja w uprzywilejowanej pozycji wobec
krajow Globalnego Poludnia takich jak Tajlandia czy Indonezja, ale juz niekoniecznie
wobec Japonii czy Korei Poludniowej, ktore sa §wiatowymi potegami gospodarczymi z
preznie dzialajaca dyplomacja kulturowa. Te polaczenia zdaja sie nadal umykac
uwadze polskich badaczy zajmujacych sie orientalizmem, dlatego analiza utworow
bedacych udzialem polskiej kultury masowej ostatnich lat moze dostarczy¢ nowych,

uzytecznych wgladow w zréznicowanie orientalistycznych dyskurséw w Polsce.
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Azja jako wyznacznik statusu

Jedna z czesto spotykanych cech utworow rapowych jest podkreslanie wlasnej
warto$ci, ustanawianie wyzszoS$ci nad przeciwnikami ze sceny muzycznej i spoza niej.
Zdarza sie, ze w tym celu wykorzystuje sie rowniez mozliwo$¢ podrézy do Azji,
smakowania zagranicznych potraw oraz korzystania z luksusow i rozrywek dostepnych
turystom. Tak jak zauwazal Dean MacCannell [2002], turySci, jako nowa Kklasa
prozniacza, wykorzystuja podroze do zademonstrowania wlasnego statusu. Nie bez
znaczenia jest tez sposéb uzytkowania atrakcji oraz sam kierunek podrézy, poniewaz
ione jako wybory moga $wiadczy¢ o wyrafinowaniu konsumenckiego smaku
w supermarkecie kultury.

Postuzmy sie najpierw przykladem utworu TOKY0O2020 autorstwa Quebonafide
i Taco Hemingway. Wykonawcy przedstawiaja w nim swoje podréze po miastach Chin,
Japonii i Korei Poludniowej. Zmiana miejsca pobytu odbywa sie czesto, a tam, gdzie
artysci sie zatrzymuja, stale znajduja sie w zasiegu dzialania lokalnych systemow
bezpieczenstwa. Aranzacja muzyczna zawiera syntezator mowy recytujacy tekst
w jezyku japoniskim i chinskim oraz elektroniczne przeksztalcenia sugerujace obecno$é
zaawansowanych technologii w krajobrazie wokél wykonawcow. Te przeksztalcenia
stanowig afektywne dzwiekowe oznaczenia zrb6znicowania (affective sonic marking
of difference) [Nooshin 2019], tj. zabiegi dzwiekowe majace na celu zasygnalizowanie
innoS$ci. Wykorzystanie obcego jezyka, znieksztalcen glosu czy odglosow nasladujacych
maszyny tworzy w odbiorcy poczucie nieznanego terenu z potencjalnymi zagrozeniami.
Potwierdza sie to réwniez w warstwie lirycznej, w ktdrej pojawiaja sie sugestie o byciu
Sledzonym, np. Nikt nie zna mnie jak Face ID / VPN ziomo, no bo Sledzq IP czy
w stwierdzeniach dookota low life i high tech albo wokét kamery robiq skany jak
rentgen. Daleki Wschod, rozumiany jako przede wszystkim Chiny, Korea Poludniowa
i Japonia, jawi sie wiec jako obcy i nielatwo dostepny teren, po ktérym mozna sie
sprawnie porusza¢ jedynie dzieki odpowiednim kompetencjom. Narratorzy
demonstruja swoj status poprzez pokazywanie, ze dysponuja kapitalem spolecznym
oraz ekonomicznym, ktéory umozliwia im czesta zmiane miejsca pobytu oraz
podejmowanie dzialan dajacych niezalezno$¢ od rzadowej inwigilacji w odwiedzanych

krajach. Otwarcie dystansujg sie od mniej kompetentnego stuchacza: M¢j czlowiek ma
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dziare Family Mart, twdj drip4 to jest nie ten level / Filip zna Chiny jak wlasny karks,
Swiecimy jak neony nad 7-Eleven. ArtySci nie kreuja sie w utworze na bezwiednych
podréznikow, lecz na konsumentow Swiadomych ukrytych przekazow oraz
dokonujacych trafnych wyboréw, jak najlepiej ,skrojonych” do indywidualnych
potrzeb.

Przykladem utworu, ktory podazyt w nieco innym kierunku w wykorzystaniu
motywow azjatyckich, jest Skippers [2023], stworzony przez artystow/tki: Young
Leosia, bambi, Janusz Walczuk i waima. Na poziomie tekstu czy samej sfery audio na
prézno mozemy szukac odniesien, ktore wskazywalyby na polaczenie ze sferg wizualna.
Dopiero okladka singla zawiera zdjecie $wigtyni w tajemniczej mgle i przyozdobiona
jest tytulem utworu zapisanym w czcionce stylizowanej na dalekowschodni alfabet.
Teledysk nakrecono w Wietnamie i mozna w nim obserwowaé raperéw i raperki
noszacych stozkowate kapelusze, bawiacych sie nad basenem/na plazy, jedzacych
wietnamskie potrawy oraz podrozujacych skuterami. Te krajobrazy nie znajdujg
odzwierciedlenia w tekécie czy warstwie muzycznej utworu, w ktorym pojawiajg sie
nawigzania do amerykanskiej druzyny koszykarskiej, koreanskiego alkoholu, czy
Opowiesci wigilijnej, a takze demonstrowanie dobr konsumpcyjnych znanych,
kosztownych marek. Wietnam stanowi wowczas estetyczny dodatek do caloéci, element
oderwany od pierwotnego kontekstu i umieszczony w ukladance innych elementow
potraktowanych w ten sam sposdb. Proces zachodzacy w Skippers zostal juz opisany
w ksiazce Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej [MacCannell 2002, s. 20-22]. Autor
zauwazyt tam, ze przestrzen turystyczna oraz nowoczesne zroznicowanie spoleczne sg
charakteryzowane przez to samo zjawisko, w ramach ktérego pojedyncze skladniki
zroznych kontekstow sa na nowo laczone wraz z innymi. Takie manipulacje
poszczegOlnymi elementami staja sie mozliwe dzieki przelotnoéci i arbitralnosci
nowoczesnych (w tym turystycznych) relacji. Nieoczywiste polaczenia watkéw
zaprezentowane w Skippers powstaja z jednej strony wlasnie dzieki temu, ze artys$ci/tki
wchodza w role turystow, ktorzy dzielg sie doSwiadczeniami zdobytymi podczas swego
sproznowania na pokaz”. Z drugiej strony, raperzy i raperki demonstruja

przynalezno$c¢ do globalnego supermarketu kultury, z ktérego moga wybieraé produkty

4 Pot. styl, wyjatkowo$é, atrakcyjnosé.

5 W przytoczonym fragmencie tekstu TOKYO2020 pojawia sie m.in. nawigzanie do faktu, ze Filip
Szczed$niak, czyli artysta poslugujacy sie pseudonimem Taco Hemingway, przez pewien czas mieszkat
w Chinach.
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wedle upodoban oraz ktérymi potrafia sie odpowiednio postugiwac. Zachodzi zatem
orientalistyczne utowarowienie Wschodu na potrzeby wykorzystania Wietnamu
w wizualnej warstwie utworu.

Korzystanie z supermarketu kultury oraz demonstrowanie statusu poprzez
turystyczne aktywnoS$ci mozna tez wyraznie zaobserwowac w utworze thailive [2020].
Grupa artystow wspolpracujacych pod pseudonimem chillwagon zapowiada, ze ugosci
stluchacza ,,czym chata bogata”. Muzycy chetnie prezentuja to, do jakich atrakcji maja
dostep w trakcie wyjazdu do Tajlandii; zaro6wno w teledysku z ujeciami na plazy czy
w hotelu, jak i w warstwie lirycznej, gdzie swoje zycie okre$laja mianem
ekstrawaganckiego high life, jaki wioda ludzie sukcesu: Poki co, to ziomus high life,
thailive / Jem w Tuk-Tuk’u pad thai, tie dye, zycie w kolorowych barwach / Opalam
sie w stonicu na wyspie w spodenkach z Stone Island. Utwor thailive brzmi dodatkowo
wymownie w kontekScie czasu ukazania sie singla — marzec 2020 roku przyniost
bowiem liczne restrykcje i ograniczenia podrozy wraz z wybuchem pandemii Covid-19.
Tym wiekszy staje sie zatem przywilej artystow zwigzany z turystyka i tym wyrazniej
widoczne jest orientalistyczne utowarowienie réznych elementéw tajskiej kultury
poprzez muzyke.

Udzial samych Tajow w utworze ma charakter symboliczny. Pojawiajg sie jako
ornament w tle — spogladaja ukradkiem w strone kamery lub podsuwaja zapalniczke
pod polskiego papierosa. I cho¢ w jednej scenie raper Borixon w geScie solidarnosci
obejmuje tajskiego takséwkarza, to chwile p6zniej zostaje przypomniana faktyczna
hierarchia wtadzy, gdy préby interwencji w nielegalne praktyki turystéw zostaja
wyS$miane przez innego czlonka chillwagon: Nie wiem czy zdajesz sobie sprawe, Taju
/ Ze ze skladem pale trawe i jestem na haju / Znowu jestem ponad prawem, thailive
/ (...) nadaremno szukasz / Ja sie nie przejmuje wcale, thailive / Smieszkujemy se z
ziomalem, thailive. Tym samym narracja w thailive jest calkowicie przefiltrowana
przez spojrzenie bialego turysty, ktéry poprzez dostep do rbéznych atrakcji oraz
nierownos$¢ w relacjach z miejscowymi zaznacza swoj prestiz.

Warto przy tym zauwazy¢, ze w przywolywanych dotychczas utworach muzyczne
zapozyczenia z odwiedzanych krajéw maja w wiekszo$ci powierzchowny charakter lub
nie pojawiajg sie wcale. Orientalne motywy i przedstawienia Azji zawierajg sie przede
wszystkim na poziomie wizualnym (w teledyskach i na okladkach singli/albuméw)
ilirycznym poprzez werbalne opisy wydarzen z podrézy lub odniesienia do

konsumowanych débr i ustlug. Przywolywane weze$niej utwory TOKYO2020 i Oh My
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Buddha sa przykladami dziel, w ktore udato sie wkomponowaé do warstwy muzycznej
instrumenty i zwroty w obcych jezykach szczeg6lne dla odwiedzanych miejsc. Te
zmiany zachodza jednak w formach wlasciwych dla utworéw rapowych i nie
przekraczajga w znaczacy sposOb ram gatunku, mozna zatem moéwi¢ jedynie
o inkorporacji pojedynczych elementéw z zagranicy, nie o intensywniejszej akulturacji
muzycznej [Zeranska-Kominek 1995, s. 218]. Pod tym wzgledem mozna je uznaé za
potwierdzenie tez Maxa Webera o sklonno$ciach do standaryzacji w muzyce
popularnej, poniewaz w calej swej roznorodnosci, utwory pozostaja poddane

branzowym standardom.

Azja jako miejsce ucieczki i zrodlo inspiracji

Podro6z do Azji stanowi dla niektorych szanse na ucieczke od codzienno$ci lub
nadmiernego rozglosu w mediach. Artysta Taco Hemingway w utworze Pokédex [2018]
nawigzuje w warstwie lirycznej do globalnego fenomenu popkulturowego, jakim jest
seria gier i animacji Pokémon. Pod koniec utworu, kiedy raper tlumaczy, ze nie
potrzebuje stawy i czuje sie nig zmeczony, stwierdza jednak: Wszystko, co pragne — sie
w Azji z kobietq zaszyé. Rok pdzniej inny raper pod pseudonimem Gedz wydat singiel
Bali[2019], traktujacy o problemach w komunikacji miedzyludzkiej i checi odciecia sie
od codziennych problemoéw. Rozwigzaniem w trudnej sytuacji mialby by¢ wyjazd na
wyspe Bali: Marzy mi sie trip z tobq gdzies na Bali / By zapomnie¢ o tym, co znaczymy
dla nich / Bo chyba oboje mamy dosyé¢ granic. Refleksja odbywa sie przy podkladzie
muzycznym, w ktérym slychaé tajemniczo brzmiace dzwieki przywodzace na mys$l
indonezyjski gamelan. Nieznane polskiemu sluchaczowi instrumenty ponownie zostaja
wykorzystane jako dzwiekowe oznaczenie zroznicowania, maja zasygnalizowaé
odmienne miejsce pobytu, o ktérym mysli artysta. Warto odnotowaé, ze Bali jest od lat
bardzo popularng wyspa wérdéd turystow, jednak tlumy zdaja sie nie by¢é w tym
przypadku problemem dla podmiotu lirycznego — nie chodzi zatem koniecznie
o ucieczke do spokojnego miejsca, lecz o znalezienie sie w kraju Innego i zwigzane z tym
poczucie wolno$ci od lokalnych norm.

Bogaty w material do interpretacji jest rowniez utwoér Tailing Ngam [2023]
autorstwa artystéw znanych jako Borixon, Zabson oraz PLN.Beatz. Dzielo stanowi de
facto zapis podrézy do tytulowej miejscowosSci w Tajlandii. Teledysk stylistyka
przypomina przegladanie polecanych tre$ci w mediach spoteczno$ciowych, poniewaz

na 3 kadrach wyswietlanych jednocze$nie pokazywane sa rozne obrazy. Shuchacze
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dowiaduja sie, ze autorzy plywali todzig, trenowali boks na plazy czy samodzielnie golili
sobie glowy; o tym co jedli, co robili i jakie byly ich wrazenia zwigzane z tymi
czynno$ciami: Wszystko powolutku ptynie, dzis na morzu nie ma fal / Rentuje duzq
t6dz, nurkuje sobie na Koh Tao / Na matej wyspie swin, widziatem czarny piach / Méj
drugi trener Pure wygiety jest jak galqz. Tekst i obrazy sg ze soba w wiekszosci spojne,
a w polaczeniu z jednostajnym podkladem muzycznym, calo$¢ przypomina spokojnie
plynacy strumien §wiadomos$ci w notatniku podroéznika. Tailing Ngam mozna z jednej
strony interpretowac znéw jako demonstrowanie statusu poprzez turystyczne rozrywki
i obeznanie w supermarkecie kultury. W tym przypadku warto jednak zwroci¢ uwage
na inny wymiar utworu. Tajlandia, podejmowane tam aktywnoSci i zwigzane z nimi
wrazenia, jakkolwiek proste lub nadzwyczajne by nie byly, stanowig istote utworu i bez
nich nie moglby on istnie¢. Pobyt w Tailing Ngam jest zatem Zrodlem tworczej
inspiracji.

Dean MacCannell zwracal uwage, ze turystyke mozna poréwnaé¢ do
zsekularyzowanej pielgrzymki, poniewaz zachowuje w sobie elementy rytuatu oraz czci
wobec odwiedzanych miejsc, ktore staja sie zsakralizowanymi widokami [MacCannell
2002, s. 66]. Warto jednak w tym miejscu podkresli¢, ze dla wspolczesnego turysty,
zwlaszcza z Globalnej Poélnocy, podroz to czesto czas Swigteczny i zawieszenie praw
obowiagzujacych na co dzien. W kapitalizmie czas odpoczynku musi by¢ uswiecony
wczesniejsza praca, wobec czego coroczne wakacje staja sie obiektem fantazji
i wyczekiwania. Podr6z to czas karnawalu w takim sensie, jak rozumial to Roger
Caillois (1913-1978): zawieszenie moralno$ci, wyladowanie energii, usankcjonowany
chaos, z ktorego poOzniej wyloni sie nowy porzadek, umozliwiajacy powrét do
pourlopowej codzienno$ci [Caillois 1995, s. 121-160]. W przypadku artystéw, bedzie to
tez odrodzenie okresu tworczego, wspominane w przyszlo$ci jako intensywne przezycia
do czasu kolejnej podrézy. Bylo to szczegélnie widoczne w okresie najwiekszych
restrykecji w okresie pandemii COVID-19 w 2020 roku, kiedy zyskaly popularnos¢
nostalgiczne utwory wspominajace podroze, takie jak thailive, o ktorym byla mowa
powyzej, albo BUBBLETEA wwykonaniu Quebonafide i Darii Zawialow.
W BUBBLETEA raper z tesknota przywoluje r6zne do§wiadczenia z przeszloéci, a cala
pierwsza zwrotka jest po$wiecona samym podrézom i sentymentalnym, niemal
pocztowkowym obrazkom z réznych czesci $§wiata (Tesknie za Tokio Swiecgcym jak
neon / Za Tel Awiwem biatym jak welon / (...) Tesknie za pizzq w Weroniei Pizq / (...)

Za jazdq skuterem przez Wietnam).
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Wyobrazona, daleka Azja jest dla polskich artystow rapowych przede wszystkim
celem wyczekiwanych, turystycznych wypraw, dlatego pozostaje uwiklana w nier6wna
relacje turysta — miejscowy. W tych ramach ulega orientalizacji w rozumieniu Saida:
staje sie ahistoryczng kraing i miejscem ucieczki od probleméw, gdzie zycie plynie
inaczej, mozna zapomnie¢ o troskach codziennosci i oddac sie korzystaniu z rozrywek,
ktére na co dzien nie sg tak latwo dostepne lub brakuje na nie spolecznego
przyzwolenia. Azja, niczym fikcyjna Shangri La, stoi w opozycji do pedzacego,
materialistycznego Zachodu, umozliwia umyslowy reset i znalezienie ZzZrodla
artystycznej inspiracji. W zwigzku z tym, w utworach zainspirowanych podréza do Azji
dominuja motywy odpoczynku i przyjemnoSci, nierzadko polaczonych
z odosobnieniem. Wszystko to dzieje sie bez uwzglednienia glosu lokalnych
mieszkancow, ktorzy zostaja sprowadzeni do roli ornamentu w teledysku lub

werbalnego odniesienia w tekScie utworu.

Azja jako spotkanie z Innym

Podr6z i wejScie w interakcje z odmienng kultura nieuchronnie wiazg sie
znowymi wrazeniami i potencjalnym szokiem. W polskich utworach rapowych
przywolujacych wyprawy do Azji pojawiaja sie rbéznorodne reakcje na innosé,
a wyjatkowo zaskakujace doswiadczenia bywaja podkreslane w pdzniejszej tworczosci
autorow. Co wiecej, powstajace w ten sposdb obrazy moga powielac orientalne narracje
obecne na Zachodzie. Przykladowo, Tajlandia czesto jest postrzegana w zamoznych
krajach jako popularny cel imprezowiczow i turystow seksualnych. Cho¢ podroz
samolotem bywa kosztowna, uslugi na miejscu niejednokrotnie sg tansze i latwiej
dostepne od tych w Europie. Nie nalezy jednak zapomina¢, ze turystyka seksualna
rozwinela sie w Tajlandii w duze] mierze za sprawa wojsk amerykanskich
i europejskich, ktore stacjonowaly w kraju w okresie przemian politycznych w regionie
w XX wieku® [Cywinski 2015].

Polscy artysci sa zaznajomieni z tym obrazem. Juz w 2012 roku artysci Paluch
i Bas Tajpan umieszczali Tajlandie w podobnych kategoriach w utworze Przystanek
Ziemia: Seksturystyka, oferty w podroézy biurach / Podstarzali pedofile stojq nadzy
w biatych futrach / Ulice Tajlandii za grosze dajq ubaw. W miare, jak Tajlandia

6 Jako inny, istotny powod rozwoju branzy seksualnej w Tajlandii, Malezji, czy na Filipinach podaje sie
rowniez ekspansje japonskich firm za granice i zorganizowane wyjazdy meskich pracownikéw w celach
m.in. turystyki seksualnej [Cywiniski 2015].
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zaczela czeSciej stawac sie zrodlem artystycznej inspiracji raperow, odniesienia do
turystyki seksualnej pojawialy sie tez w innych utworach. Szczego6lnie czesto mozna
trafi¢ na nawigzania do oséb kathoey, ktére nie wpisuja sie w zachodnie kategorie
plciowe lub poréwnuje sie je do osob transplciowych. I cho¢ kathoey moga by¢ zaréwno
osoby uznawane prawnie za kobiety, jak i mezczyzn, w spojrzeniu polskich raperéw —
w wiekszo$ci mezczyzn — na pierwszy plan wysuwaja sie zdecydowanie kathoey
rozpoznawani jako kobiety, lecz posiadajacy meskie narzady plciowe. Artysci
z chillwagon ostrzegaja metafora w thailive: Wez uwazaj tylko, byku, na te Tajki /
Ktére nie zawsze palg, a majq przy sobie fajki. Borixon i Zabson w Tailing Ngam
roOwniez zachecaja do ostroznosci: Wszedzie wokét sq te d..., zalezy ile dasz, ale ten
temat jest sliski, jak nuru massage. Raper o pseudonimie Popek po$wieca tematowi
caly utwér 6 rano ja chce do Tajlandii [2016], w ktérym opisuje historie czworki
Polakow na wakacjach. Bohaterowie utworu to mezczyzni cheacy skorzystac z ustug
lokalnych prostytutek, ale wkroétce po zainicjowaniu kontaktu fizycznego okazuje sie,
ze maja do czynienia wladnie z kathoey. Dla heteroseksualnych turystéw jest to
oburzajace, czuja sie oszukani, az wkrotce wywigzuje sie awantura i dochodzi do
rekoczynow. Dodatkowym przejawem pogardy i ignorancji w tej sytuacji jest
powtarzajace sie okreSlanie tajskich kathoey ,Chinkami”. Autor utworu konczy
opowie$¢ osobliwym moralem: Uwazaj dzieciak w Tajlandii na dziewczyny, co majq
trzy konczyny.

W przypadku obrazéw Japonii w polskim rapie, dynamika miedzy turysta
a krajem podro6zy przyjmuje inng posta¢. O ile przy Tajlandii podkres$lana jest obco$¢
miejscowych, w Japonii to turysta z Zachodu do$wiadcza pustki i poczucia kompletnej
alienacji. Utwor Miedzy stowami z plyty Egzotyka Quebonafide, nagrany we
wspoOlpracy z kanadyjskim artysta Young Lungs, stanowi audiowizualizacje
wyobcowania do$wiadczanego przez turyste w Japonii. Melodia o onirycznym
charakterze zawiera powtarzany od czasu do czasu kobiecy okrzyk kawaii! (jap. stodki,
uroczy) i podtrzymuje apatyczny nastrdj utworu. Dzwieki sgcza sie wsrod
pocztowkowych obrazéw utrzymanych w opozycji tradycyjne Kioto — nowoczesne
Tokio, okraszonych dodatkowo animowanymi fragmentami. Quebonafide wyraza
zmeczenie zyciem w cigglym biegu i wpatrywaniem sie w ekran telefonu. Podoba mu
sie, ze w Japonii moze by¢ soba i nikt nie zwraca uwagi na jego odmiennos¢ (Wiesz, co
tak lubie w Japonii? / To, ze ludzie nie chcq, zebym byt jak oni / Dziwne oko na dloni

i znaki przy skroni / Ale sorry, nadal nie jestem spotecznie uposledzony), ale
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jednoczes$nie czuje sie odizolowany i osamotniony (Tutaj ludzie nie patrzq w ogdle /
Nawet nie, ze dziwnie, nawet nie, ze z dystansem / Tak niewidzialny sie nigdy nie
czutem).

Jan Pasula, dzialajacy pod pseudonimem Jan-Rapowanie, wykorzystuje Japonie
w podobny sposob, lecz jedynie na poziomie wizualnym. W teledysku do Wszystko OK
z 2019 roku mozna ogladac artyste wloczacego sie samotnie po ulicach Tokio. Statyczne
ujecia rapera na tle miejskich $wiatel, sklepéw, czy na odosobnionych dachach
i schodach plynnie komponuja sie z minimalistyczng warstwa muzyczng, ktéra bazuje
na dzwiekach pianina i niemal zlewa sie z nocnym szumem miasta. W tym spokojnym
otoczeniu autor opowiada o do$wiadczaniu samotnoSci na co dzien, o prostych, lecz
trudnych do wyrazenia uczuciach z nig zwigzanych: Moze jestem gtupim naiwniakiem
/ Ale czuje przede wszystkim w sobie / Przezywam wiekszo$¢ i nie czuje sie zbyt bliski
tym osobom / Ktore kocham, bo chyba nikt mnie nie kuma / Otwarte morze, jeden
czlowiek 1 szalupa. Odbiorcy teledysku na portalu YouTube wyrazaja w komentarzach
aprobate oraz czuja, ze z dzielem mozna sie latwo utozsamié. W warstwie lirycznej czy
muzycznej nie jest to utwoér zwiazany w jakikolwiek sposob z Japonig, lecz dzieki
okre$lonemu wykorzystaniu krajobrazéw Tokio na poziomie wizualnym, jest w stanie
stworzy¢ z nimi integralng calo$¢é. Podobnie jak w przypadku przywolywanego
weze$niej utworu Skippers, dochodzi do wymieszania réznych elementéw na potrzeby
stworzenia nowej, przelotnej calosci. Podobnie tez jak u Quebonafide, Japonia staje sie
kanwa do refleksji nad wyobcowaniem i samotno$cig.

Zaréwno u Quebonafide, jak i u Jana-Rapowanie nie sposob nie zauwazy¢
analogii do popularnego filmu Miedzy stowami [2003] w rezyserii Sofii Coppola.
Glowni bohaterowie réwniez doswiadczaja w nim poczucia apatii oraz braku
polaczenia z innymi ludZzmi w ich zyciu. Tokijska sceneria jest wielokrotnie
wykorzystywana w filmie, aby podkresli¢ wyobcowanie Amerykanéw poszukujacych
warto$ciowych relacji daleko od domu. Miedzy stowami jest pelne ,enigmatycznych
oznacznikow” (enigmatic signifiers) — znajomych oznaczen nieznajomej Japonii, ktére
zamiast wysyla¢ konkretng wiadomos$¢ do odbiorcy, stanowia jedynie zasygnalizowanie
niejasnego znaczenia, pewnej Innosci i niezrozumienia [King 2010]. Film odni6st duzy
komercyjny sukces i jest kolejnym przykladem tego, ze nie tylko oczekiwania, ale tez
odbieranie i interpretowanie do$wiadczen przez polskiego turyste sa ksztaltowane
przez wyobrazenia tworzone w szeroko pojetym Zachodzie oraz dzielach globalnej

popkultury. Co wiecej, wizualne enigmatyczne oznaczniki moga laczy¢ sie
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z dzwiekowymi oznaczeniami inno$ci i w ten sposob tworzy¢ obraz obcoSci na wielu
poziomach. We wspomnianym wcze$niej utworze Oh My Buddha rb6wniez
wykorzystuje sie kultowe na Zachodzie przedstawienia Tajlandii poprzez
uwzglednienie fragmentow utworu One Night In Bangkok. Poprzez tego rodzaju
zabiegi audiowizualne dochodzi do reprodukcji orientalistycznych dyskursow,
a istniejace na Zachodzie wyobrazenia Wschodu oraz sposoby opowiadania o nim
utrwalajg sie.

Polscy raperzy niejednokrotnie podejmuja proby poglebionej interpretacji swoich
przezy¢ z podrézy. Odcinaja sie wowcezas od ,zwyklych” turystow, ktérzy przyjezdzaja
sie bawi¢ i uwiecznia¢ wspomnienia na zdjeciach. W Bollywood, kolejnym singlu
z Egzotyki, Quebonafide zaznacza: Na kazdym rogu nie przyleciatem tu robié selfie’.
Caly utwor jest poswiecony ztozonym problemom spolecznym w Indiach, gdzie powstatl
teledysk. Raper porusza temat glodu, ubostwa, przemocy wobec kobiet i nier6wno$ci
spolecznych. Bezposrednie zetkniecie z mieszkancami Mumbaju i materialnie trudna
sytuacja zyciowa wielu os6b wywoluje u autora szok kulturowy oraz zaklopotanie na tle
klasowym: Dziecko mnie ciggnie za bluze / Pan jest aniotem str6zem / Nie, jestem
tchorzem, ktory sie bat pomocy / A dzis takim jak ty nie potrafie patrzeé w oczy / Bo
tutaj oczy tylko proszq, a ciato btaga / A mi wstyd przed sobq, ze czasem nie dojadam.
Interesujace jest roOwniez zestawienie emocjonalnego, szorstkiego rapu Quebonafide
z wyzszym, anielskim glosem Czeslawa Mozila, ktory w refrenie pyta z zaskoczeniem:
Gdzie te usmiechy jak z Bollywood / I dlaczego tutaj nikt nie tanczy? Jak przyznal
Jakub Grabowski w ksiazce opisujacej proces powstawania albumu Egzotyka, ten
zabieg mial dodatkowo podkresla¢ kontrast miedzy bogactwem i ubdstwem, z ktorymi
mozna sie zetkng¢ w Indiach [Grabowski i in. 2019]. Inno$¢ oraz kontrasty sa wyrazone
jeszcze w inne sposoby w sferze muzycznej. UtwoOr otwiera Spiewanie mantry przez
nieokre$lonego mezczyzne, ktore pozniej zostaje wkomponowane w rapowane zwrotki.
W refrenie partia Czeslawa Mozila jest Spiewana do wlaczonego w melodie podkladu
z bollywoodzkich filméw o szybszym rytmie, zwysokim, jasnym glosem
nieokreslonych wokalistek w tle. Odmienno$¢ doswiadczen turysty w Indiach jest
konsekwentnie budowana z uzyciem wizualnych, tekstowych oraz dzwiekowych

oznacznikow inno$ci.

7 Raper zachowuje jednocze$nie ironiczny dystans do tego stwierdzenia, poniewaz gdy w teledysku
padaja przytoczone slowa tekstu, w tym samym momencie wy$wietla sie... selfie Quebonafide
z internetowym oznacznikiem lokalizacji w Mumbaju.
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Podroéz do Indii i produkcja utworu poruszyly rapera na tyle, ze dochod z singla
zostal przekazany na cele charytatywne [Grabowski i in. 2019, s. 86]. Nalezy jednak
odnotowa¢, ze cho¢ Bollywood ma by¢ utworem spolecznie zaangazowanym, to
jednoczes$nie jego narracja skupia sie calkowicie na osobie narratora; na tym, co widzi
w Mumbaju i jakie wywoluje to w nim odczucia. Znajduje sie on w centrum kamery
Sledzacej jego poczynania w teledysku, podczas gdy mieszkancy miasta stanowig
niejako cze$¢ krajobrazu, ktory pojawia sie miedzy scenami z raperem wystepujacym
z zatroskang twarza. Mozna by powiedzie¢, ze mumbajczycy sa ,sygnalizowani”
w takich kadrach jak przelotny usmiech dziecka czy ludzie Spigcy na ulicy. Cho¢ autor
nie pretenduje do bycia tzw. ,bialym zbawca”, to Hindusi nie zyskuja w jego utworze
szczegOlnej sprawczosci. Tym samym dzielo, w ktorym przyjmuje sie za cel ukazanie
zlozonych tematow i wnikniecie poza standardowe turystyczne doswiadczenie
nastawione na zabawe, zostaje uwiklane w problematyczng dynamike globalnych
nieréwnosSci i spolecznego usytuowania turysty w takiej sytuacji. Przypadek Bollywood
nie jest odosobniony o tyle, ze w zadnym z dotychczas przytaczanych utworéw nie
mialo miejsca znaczace wlaczenie lokalnych mieszkancéw w produkeje utworus.

Jakub Konopka, znany szerzej pod pseudonimem Kukon, wykorzystal inne
zabiegi, aby zdystansowac sie od ,,zwyklych” turystoéw. W 2024 roku opublikowal utwor
kocham azjed, w ktorym dzieli sie ze stuchaczami swoimi refleksjami i wspomnieniami
zwigzanymi z licznymi podr6zami do Azji. Z jednej strony, pojawia sie obecne w innych
utworach rapowych demonstrowanie statusu poprzez konsumpcje (Wjazd na Seoul
fashion week, first rows, business class / (...) Tysigc euro doba, czyli wiasnie
zwiedzam Bhutan), lecz z drugiej strony, Kukon sugeruje, ze jest kim§ wiecej niz
zwyklym turystg: Musze troche odpoczqé, aby da¢ z siebie wiecej / Zlote, a skromne,
nikt nie patrzy na rece / Jedyny podréznik, ktéry nie kreci tu vloga / Jedyne takie
miejsce, w ktéorym kocham ryzykowaé. Znamienne jest tu uzycie stowa ,podréznik”

zamiast ,turysta”, gdyz, jak wskazywala Anna Horolets, to pierwsze czesto stuzy

8 Przy okazji powstawania niektorych utworéw z albumu Egzotyka Quebonafide dazyt do nawiazania
wspolpracy z lokalnymi artystami — udalo sie to np. w przypadku utworu Changa, ktéry powstal
z udzialem poludniowoafrykanskiego rapera iFani. Ta sytuacja nie miala jednak miejsca w zadnym
z innych przytaczanych dotychczas singli. W Miedzy stowami ostatecznie pojawit sie kanadyjski tworca,
poniewaz wedlug Quebonafide japoniscy raperzy okazali sie zbyt ,hermetyczni” i ,skierowani na siebie”
[Grabowski i in. 2019]; pomyst wspolpracy z artystami j-pop zostal z kolei odrzucony, poniewaz gatunek
byl widziany jako zbyt wesoly w poréwnaniu do melancholii w Miedzy stowami, co wskazuje na waskie
rozumienie j-popu — de facto jest to jedynie ogoélny, zachodni termin okreslajacy szeroko pojeta japoniska
muzyke popularna.

9 Pisownia oryginalna.
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ustanawianiu moralnej wyzszoSci nad masowymi turystami, ktérzy s3 zbyt
powierzchowni, za malo zaangazowani w podréz [Horolets 2013]. Kukon zaznacza
roOwniez wyjatkowo$¢ swojego polaczenia z Azja na inne sposoby, mowiac, ze balijski
szaman ,rozumie go jak matka” lub ze w podroézy czuje wolnosc¢ i ,glowa godzi sie
z cialem”. Tym samym sugeruje, ze udalo mu sie dotrze¢ do Goffmanowskich kulis
kultury i nawigza¢ autentyczne polaczenie z Azjg, podczas gdy pozostali ogladaja tylko
to, co zostalo dla nich zainscenizowane [ Goffman 2008].

Niemniej jednak przekaz plynacy z utworu Kukona pozostaje spdjny ze
wspolczesnymi orientalizujagcymi dyskursami, ktore klada nacisk na zmyslowosé
i duchowo$¢ Wschodu. Azja jest nazywana wprost ,kraing jak ze snow”. Mroczne,
basowe tony oraz senne wokalizowanie w podkladzie muzycznym nadaja utworowi
oniryczny charakter. W warstwie lirycznej, artysta zachwyca sie pieknem krajobrazu
oraz dostrzega wartoSci, ktére w domysle wymykajg sie innym, przelotnym turystom:
Patrze w wagskie oczy jednej z kolorowych ulic / Kazdy neon rzuca na mnie jakie$
barwy / Ludzie sq jacys barwni, przygodowi i czuli / Duzo serca na dloni majq bloki.
Co jednak ciekawe, dla autora ,,Azja” to, z wyjatkiem Bhutanu (uznawanego za cze$¢
Azji Poludniowej), wylacznie kraje Azji Poludniowo-Wschodniej i Wschodniej. Nie
brakuje odniesien do japonskiej kuchni czy indonezyjskich szamanow, lecz katarskie
miasto Doha pojawia sie juz tylko w konteksScie przesiadki w podrézy samolotem na

mityczny Wschod — sama jednak nie stanowi jego cze$ci.

Podsumowanie

Polski turysta wcigz jest relatywnie nieznang postacia w Azji Wschodniej
i Poludniowo-Wschodniej. Bogacenie sie polskiego spoleczenstwa, zwiekszajace sie
mozliwo$ci podrézy do bardziej oddalonych krajow, a takze wzrost cenowej
konkurencyjno$ci Azji wsrdéd urlopowiczéw przyczynily sie w ostatnich latach do
spopularyzowania takich celow podroézy jak: Tajlandia, Japonia czy Wietnam. Nie
znaczy to jednak, ze Polacy pojawiaja sie tam jako neutralni przybysze pozbawieni
oczekiwan co do celu podrozy. Sa obcigzeni orientalizujagcymi wyobrazeniami
budowanymi przez Zachdd oraz pozostaja uwiklani w globalne hierarchie plci, rasy,
klasy i wladzy. Poprzez media dzielg sie swoimi wrazeniami z podrézy i reprodukuja
orientalistyczne dyskursy. Utwory rapowe sa jednym ze srodkéw, za poSrednictwem
ktorych sie to dzieje i majq szczeg6lne znaczenie dla owych proceséw, poniewaz rap stat

sie w ostatnich latach jednym z najpopularniejszych gatunkéw muzycznych, ktory
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znajduje duza grupe odbiorcow. Muzyka wchodzi zatem w dwukierunkowsa relacje
z rzeczywistoScia — z jednej strony jest ksztaltowana przez zachodzace zmiany
spoleczne i turystyczne do$wiadczenia autoréw utworéw, a z drugiej sama ksztaltuje
narracje docierajace do masowych odbiorcow.

W tych uwarunkowaniach raperzy/rki sa konsumentami w supermarkecie
kultury; przyjezdzaja do Azji doSwiadczaé i utrwala¢ owe doswiadczenia jako dowody
konsumpcji. Podroz stanowi okazje do zaprezentowania statusu oraz dobrego smaku,
ktory jest wyrazany poprzez wybor okreslonych kierunkéw turystycznych oraz dostep
do okreslonych rozrywek i dobr konsumpcyjnych. Dynamika relacji z odwiedzanymi
miejscami nie zawsze bedzie oczywista: w krajach Globalnego Poludnia polski turysta
bedzie uprzywilejowanym przedstawicielem Globalnej Polnocy, ktéry swobodnie
czerpie motywy ze Wschodu i korzysta z rozrywek, wchlaniajac je jako wlasne, nowe
do$wiadczenie turystyczne. W zetknieciu z wschodnioazjatyckimi panstwami
nalezacymi do Globalnej Pblnocy, na pierwszy plan wysuwa sie odmienno$¢ samego
turysty i oddalenie od znanego, zachodniego Swiata.

Wyrazanie do$wiadczen z podrézy oraz powigzanych z nig przezy¢ odbywa sie na
rozne, lecz powtarzajace sie sposoby — w tym sensie utwory poddaja sie standaryzacji
i utowarowieniu w rozumieniu Webera i Adorno. Na poziomie wizualnym, jest to
uwzglednienie materialu wideo z podroézy, bezposrednio z odwiedzanych miejsc.
Przedstawia sie w nim zagraniczne krajobrazy, sceny z zycia mieszkancow (a takze
interakcje artystow z nimi) oraz samych wykonawcow utworu, ktorzy podejmuja sie
roznych aktywnoS$ci podczas swojej rekreacji. Dodatkowo stylizacja okladki singla
moze zawiera¢ wizualne nawigzania do zagranicznej estetyki. Na poziomie muzycznym
dochodzi do wlaczenia instrumentéw charakterystycznych dla danego kierunku
turystycznego lub wypowiedzi w obcym jezyku — elementow w domysle nieznanych
polskiemu odbiorcy, a zatem dZwiekowo zaznaczajacych inno$é i dodajacych element
egzotyki do utworu. Na poziomie lirycznym mozna zaobserwowaé mnogos$cé
poruszanych watkow oraz réoznorodne ich ujecia, poczawszy od jednozdaniowych
odniesien do dziel globalnej popkultury, przez opisy aktywnosci z podrézy, az po proby
opisania zlozonych zagadnien spolecznych w odwiedzanym miejscu.

W rozumieniu proponowanym przez Edwarda Saida polski rap stanowi dyskurs
orientalistyczny, poniewaz bazuje na popularnych zachodnich wyobrazeniach
ijednocze$nie sam je kreuje, przy bardzo ograniczonym lub zerowym udziale os6b

z samego Wschodu. Azja jawi sie w nich jako obca, ahistoryczna kraina, ktora
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w przeciwienstwie do Zachodu oferuje uduchowiony odpoczynek i Zrédlo inspiracji.
Mozna w niej uwolni¢ sie od codziennych ograniczen oraz spotka¢ Innego, ktéry —
zaleznie od kontekstu — moze okaza¢ sie powodem do autorefleksji, da¢ szanse na
do$wiadczenie autentycznej relacji wolnej od alienacji lub w ostatecznoSci staé sie
obiektem pogardy jako niecywilizowany odmieniec. Azja Wschodnia oraz Poludniowo-
Wschodnia podlegaja orientalistycznemu utowarowieniu, w ramach ktérego trafiaja do
polskich odbiorcow zaposredniczone przez rynek oraz media. W utworach rapowych
Wschod jest przedstawiany szczegOlnie czesto jako: 1) element globalnego
supermarketu kultury; 2) miejsce ucieczki od codziennych norm i odrodzenia okresu
tworczego; 3) doswiadczenie obcos$ci w wyniku spotkania z Innym. Powyzsze trzy
wzorce nie s3 rozlaczne i w istocie przenikaja sie, odzwierciedlajac tym samym
zlozono$¢ wspdlezesnych dyskursow orientalistycznych, ktére pozostaja uwiklane
w struktury globalnego kapitalizmu.

Powyzszy temat z pewno$cia nie zostal wyczerpany, poniewaz utwory rapowe
stanowia bogate zrodlo obrazow zetkniecia z innoéciag. Warte uwagi sa liczne
odniesienia do azjatyckich produkcji, ktore zyskaly ogromna popularno$¢ na swiecie
istaly sie czeScia masowej popkultury. Na oddzielna analize zasluguja tez
przedstawienia ,klasycznego” Orientu przez raperéw, czyli krajow Azji Zachodnie;j.
Powyzsze rozwazania otwieraja zatem pole do dyskusji nad nowymi kierunkami
polskich dyskurséw orientalistycznych w tym tych aktualizowanych w i za sprawa

turystyki.
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Consumers of the Orient or Cultural Tourists? Orientalist
Discourse in the Works of Polish Rappers

Abstract

In recent years Polish popular culture has witnessed the rise in inspiration
sourced from Asian countries and cultures, especially from East and South-East
Asia. This is not reflected by Polish studies on orientalism, which examine
primarily the relationship between Poland and Eastern Europe, Western
Europe or Arabic countries. In the following article I attempt to explain
the causes of popularization of East and South-East Asia in public discourse.
I draw attention to the particular importance of market, media and intensifying
Polish tourism to Asia. I reference the concept of supermarket of culture as
understood by Gordon Mathews and Dean MacCannell’s observations regarding
contemporary tourism. I also reflect anthropologically on oriental motives
employed in Polish rap songs, a genre that has been dominating the domestic
music scene since 2017. Basing on Edward Said’s concept of orientalism,
14 songs released in years 2012-2023 have been analysed in the text to examine
the various ways in which Asia is portrayed.

Key words: rap, orientalism, cultural supermarket, Asia, cultural tourism
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