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Abstrakt

W artykule dokonano analizy roli turystyki filmowej w ksztaltowaniu wizerunku i wspieraniu rozwoju
Toronto. Celem badania bylo zidentyfikowanie mechanizmoéw, dzieki ktérym produkcja filmowa wplywa
na gospodarke, przestrzen miejska, kulture i wizerunek miasta, oraz opracowanie modelu integrujacego
te zalezno$ci. Na podstawie analizy lokalnych produkeji, takich jak The Handmaid’s Tale i Scott Pilgrim
vs. the World, oraz turystyki filmowej, w tym tras filmowych i Toronto International Film Festival
(TIFF), zaproponowano model cyklicznego oddzialywania produkcji filmowej na miasto. Wnioski
wskazuja, ze turystyka filmowa przyczynia sie do rozwoju atrakcji turystycznych, wzrostu ruchu
turystycznego i efektu multiplikatywnego w sektorze uslug. Wplywa na wizerunek Toronto jako
kreatywnej, globalnej metropolii oraz rozwija kapital kulturowy i kompetencje mieszkancow.
Jednocze$nie zjawisko stwarza wyzwania, takie jak gentryfikacja, wzrost kosztow zycia i komercjalizacja
przestrzeni, co wymaga strategicznego i Swiadomego zarzadzania miejskiego.
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Wprowadzenie

Wspolczesna turystyka podlega dynamicznym przemianom, a jednym
z najwazniejszych trendéw ostatnich dekad stal sie gwaltowny rozwo6j turystyki
filmowej. Zjawisko to jest szeroko opisane w literaturze przedmiotu przez Beeton
[2005, 2010, 2016], Riley i Van Dorena [1992], Hudsona i Ritchiego [2006] oraz
Connel [2012] i rozumiane jako podr6zowanie motywowane przez filmy, seriale,
aktorow, narracje oraz lokacje wykorzystywane w produkcjach audiowizualnych.
Jak wskazuja badacze, turystyka filmowa stanowi dzi§ element globalnej kultury
popularnej [Zidtkowska-Weiss, Kolodziejczyk 2024], arosngca rola mediow
spoleczno$ciowych, platform streamingowych i kultury fanowskiej wzmacnia zwigzek
miedzy przestrzenia filmowa a rzeczywista [Tzanelli 2014, Zimmermann 2020].

W literaturze wielokrotnie podkresla sie, ze film jest jednym z najsilniejszych
narzedzi budowania wizerunku destynacji, poniewaz kreuje emocje, wzmacnia
wyobraznie turystow iwplywa na wybory konsumenckie bardziej niz tradycyjne

kampanie marketingowe [Bolan, Williams 2008; Croy 2010; Wang, Pizam 2011].
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Zgodnie z podejSciem Karpovich [2010] i Macionis [2004], filmy nie tylko
zwiekszaja rozpoznawalno$¢ miejsc, lecz takze nadaja im nowe znaczenia symboliczne,
modyfikujac odbior przestrzeni miejskie;j.

W tym kontekscie Toronto zajmuje miejsce szczegolne. Wielokrotnie okreslane
jako ,Hollywood North”, jest jednym 2z najwazniejszych centrow produkcji
audiowizualnej na $wiecie obok Los Angeles, Atlanty, Montrealu czy Vancouver. Jego
szczegblnym atutem, jak wskazuja analizy City of Toronto [2023] oraz Ontario Creates
[2022], jest zdolno$¢ do ,grania” innych miast dzieki zr6znicowanej architekturze,
neutralnemu pejzazowi urbanistycznemu oraz rozwinietej infrastrukturze
produkcyjnej (Pinewood Toronto Studios, Cinespace Film Studios). Toronto pojawia
sie w setkach produkcji, czesto zastepujac Nowy Jork, Chicago, Boston czy Filadelfie.
Zjawisko to, okreSlane w literaturze jako ,mimikra filmowa” [Zimmermann 2020],
czyni Toronto jednym z najbardziej wszechstronnych miast ekranowych.

Jednocze$nie torontonskie produkcje takie jak serial The Handmaid’s Tale oraz
film Scott Pilgrim vs. the World ukazuja miasto w sposob skrajnie odmienny,
co ma istotne znaczenie dla ksztaltowania jego wizerunku. Pierwszy tytul prezentuje
Toronto jako niefikcjonalng przestrzen o globalnym znaczeniu, natomiast drugi silnie
podkresla lokalno$¢, mlodziezowa kulture i tozsamo$¢ miasta. Oba przypadki
doskonale ilustruja, jak film moze stawa¢ sie narzedziem kreowania r6znorodnych
narracji miejskich, co stanowi kluczowy element rozwoju turystyki filmowej [Carl,
Kindon, Smith 2007; Smith, Stevenson 2009].

Niniejszy artykul ma na celu wieloaspektowa analize roli turystyki filmowej
w ksztaltowaniu wizerunku i rozwoju Toronto. W badaniu wykorzystano zaré6wno
ujecia teoretyczne z zakresu turystyki filmowej, marketingu miejsc i geografii kultury,
jak i analizy miejskie dotyczace przemian przestrzennych i ekonomicznych [Artibise,
Linteau 1984; Filion et al. 2015; Kaczmarek 2020].

Szczegolny nacisk polozono na dwa studia przypadku The Handmaid’s Tale oraz
Scott Pilgrim vs. the World jako reprezentatywne przyklady odmiennych sposobow
prezentowania miasta na ekranie i ich wplywu na ruch turystyczny.

Prezentowane w artykule badania pokazuja rowniez wyzwania wynikajace
z gwaltownego wzrostu turystyki filmowej, w tym gentryfikacje dzielnic filmowych,
komercjalizacje przestrzeni, presje na infrastrukture oraz ryzyko utraty autentycznej
tozsamo$ci miejskiej [Moura, Matos 2018; Beeton, Benckendorff 2014; Zemla,

Zawadzki 2014]. Jednocze$nie ukazuja, jak kino moze sta¢ sie narzedziem
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strategicznego zarzadzania miastem w konteks$cie urbanistyki, gospodarki kreatywnej
i polityki wizerunkowej [TIFF 2023; Konieczna 2014; Ciszewska 2017].

Odwolujac sie do badan zaré6wno miedzynarodowych, jak i polskich [Tucki 2016;
Urbaniak 2009, 2010; Lisiecka-Muniak 2022], artykul wpisuje sie w szeroka dyskusje
nad rola przemystu filmowego w rozwoju wspolczesnych metropolii. Toronto stanowi
tu przyklad szczegolnie interesujacy dynamiczny, wielokulturowy i wysoce kreatywny
o$rodek, ktory dzieki filmom buduje swoja globalna pozycje i przyciaga turystéw

z calego Swiata.

Metodologia badan

W artykule wykorzystano podejscie interdyscyplinarne, laczace zaréwno
geografie turystyki, studia miejskie, badania nad kultura popularng oraz ekonomie
kultury. Badanie mialo na celu zrozumienie, w jaki sposéb produkcje filmowe
ksztaltuja wizerunek Toronto i wspieraja rozwoj turystyki filmowej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem funkcji miasta jako miejsca realizacji filmoéw i wydarzen branzowych.

W badaniu zastosowano metode studiow przypadkow (case study), analizujac
dwie produkcje, ktore w ostatnich latach w znaczacy sposéb wplynely na percepcje
Toronto: serial The Handmaid’s Tale oraz film Scott Pilgrim vs. the World. Wybor tych
produkcji umozliwil zestawienie dwoch odmiennych modeli wykorzystania miasta
w produkcjach filmowych: w przypadku The Handmaid’s Tale Toronto funkcjonuje
jako elastyczne tlo dystopijnej narracji o zasiegu globalnym, natomiast Scott Pilgrim
ukazuje miasto w sposdb lokalny, autentyczny i pozytywny, eksponujac jego
charakterystyczne cechy i miejsca kulturowe.

Analiza skupila sie na trzech gléwnych obszarach badawczych: lokalizacje
filmowe i ich znaczenie dla turystyki (identyfikacja miejsc wykorzystywanych
w produkcjach oraz ocena, w jaki sposob ich obecno$¢ wplywa na atrakcyjnos$é
turystyczna); wplyw produkcji na ruch turystyczny i rozwdj sektora ustug (weryfikacja
danych wtérnych, takich jak raporty branzowe, statystyki dotyczace liczby
odwiedzajacych oraz przychody z turystyki filmowej) oraz na oddzialywaniu produkc;ji
na wizerunek miasta (analiza treSci medialnych, materialtbw promocyjnych i dyskursu
kulturowego w celu okreslenia, w jaki sposob film lub serial ksztaltuje postrzeganie
Toronto w skali krajowej i miedzynarodowej).

W ramach badan uwage po$wiecono takze komercyjnym trasom turystyki

filmowej w Toronto, ktore stanowia jeden =z najwazniejszych przejawow
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profesjonalizacji tego segmentu turystyki. Analizie poddano zaréwno strony
internetowe organizatoréw wycieczek, jak i materialy promocyjne tras, takich jak
,Handmaid’s Tale Tour”, ,Scott Pilgrim Tour”, ,Toronto as New York Tour” oraz
»Blockbuster Toronto”. Dzieki temu mozliwe byto okreslenie zakresu i charakteru tras,
identyfikacja odwiedzanych lokalizacji oraz zrozumienie, w jaki sposob takie wycieczki
lacza edukacje filmowa, do$wiadczenie przestrzeni miejskiej i promocje kulturowa
miasta.

Dodatkowo, badania uwzglednialy zar6wno dane jakoSciowe, takie jak opisy tras,
informacje o atrakcjach, jak i analizy iloSciowe oparte na dostepnych raportach
branzowych i danych statystycznych, co pozwalalo oszacowa¢ potencjalny wplyw
turystyki filmowej na lokalng gospodarke, w tym sektor hotelarski, gastronomiczny
1 transportowy.

Takie podej$cie metodologiczne umozliwia kompleksowa analize turystyki
filmowej w Toronto, laczac wymiar kulturowy, spoleczny i ekonomiczny oraz
pokazujac, w jaki sposob profesjonalizacja tras filmowych przyczynia sie do promocji
miasta i jego pozycji w globalnym krajobrazie kultury filmowe;j.

Dodatkowym elementem zastosowanego podejScia badawczego byla metoda
obserwacji uczestniczacej, polegajaca na bezposrednim doswiadczeniu przestrzeni
filmowych Toronto oraz sposobéw ich prezentacji w ramach profesjonalnych tras
turystyki filmowej. Autorka prowadzila badania terenowe w Toronto w latach 2021 -
2024, co umozliwilo jej zaobserwowanie ewolucji organizacji wycieczek, roznorodnosci
narracji przewodnickich oraz poziomu komercjalizacji tras filmowych. W trakcie badan
uczestniczyla w dwoéch trasach turystyki filmowej, omoéwionych w artykule,
Handmaid’s Tale Tour oraz Scott Pilgrim Tour. Uczestnictwo w wycieczkach
umozliwilo analize sposoboéw konstruowania opowieSci o mieScie, reakcji
i zaangazowania uczestnikow, a takze tego, jakie elementy kulturowe, historyczne
i produkeyjne sa szczegblnie akcentowane przez przewodnikéw. Dzieki temu mozliwe
bylo uchwycenie praktycznego wymiaru funkcjonowania turystyki filmowej w Toronto
oraz sposobu, w jaki miasto jest prezentowane odwiedzajacym.

W ramach obserwacji uczestniczacej autorka odwiedzila takze szereg kluczowych
lokalizacji filmowych, ktore wielokrotnie pojawiaja sie zaré6wno w produkcjach
audiowizualnych, jak i na trasach turystycznych. Najwazniejsze z nich to: Casa Loma,
czesto wykorzystywana jako monumentalne, reprezentacyjne tto filmowe, znane

m.in. z X-Men czy Scott Pilgrim vs. the World, Financial District, wykorzystywany
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jako sceneria ,nowojorskich” uje¢, m.in. w Suicide Squad oraz American Psycho,
podkreslajacy role Toronto jako ,miasta-dublera”; Nathan Phillips Square,
reprezentacyjna przestrzen publiczna pojawiajaca sie w filmach i serialach, stanowigca
charakterystyczny punkt w krajobrazie miejskim oraz University of Toronto, kampus
o zroznicowanej architekturze, czesto adaptowany na potrzeby zr6znicowanych fabul

filmowych i telewizyjnych.

Turystyka filmowa jako forma turystyki kulturowej

Wspolczesnie obserwuje sie coraz silniejsze przenikanie sie kultury
audiowizualnej i mobilno$ci turystycznej. Rosnaca rola filmoéw, seriali oraz platform
streamingowych sprawia, ze widzowie coraz czeSciej pragna zobaczy¢ miejsca znane
z ekranu ,na zywo”, odtwarzajac do§wiadczenia bohateréow i wchodzac w bezposredni
kontakt z filmowa narracja. Zjawisko to, okre$lane mianem turystyki filmowej, stanowi
obecnie dynamicznie rozwijajacy sie segment turystyki kulturowej, laczacy rekreacje,
edukacje kulturows i uczestnictwo w kulturze popularnej. Beeton [2005] podkreSla,
ze turystyka filmowa obejmuje zaréwno odwiedzanie lokalizacji wykorzystywanych
w filmach i serialach, jak i miejsc silnie zwigzanych z historig kina, a jej podstawg jest
emocjonalna wiez widza z narracja ekranowa.

Stasiak [2009] rozwija te definicje, wyr6zniajac turystyke biograficzng, zwigzang
z odwiedzaniem miejsc zwigzanych z zyciem twoércow, rezyserow i aktoréw oraz
turystyke fikcji filmowej, skoncentrowang na odwiedzaniu planow filmowych, scenerii
miejskich i naturalnych oraz uczestnictwie w wydarzeniach powigzanych
z produkcjami. Hudson i Ritchie [2006] wprowadzaja z kolei pojecie media-induced
tourism, wskazujac, ze media wizualne film, serial, reklama czy teledysk maja zdolnos$é
wywolywania zainteresowania okre§lonym miejscem 1 generowania ruchu
turystycznego, a ich wplyw moze utrzymywac sie wiele lat po premierze. Podobnie
Riley, Baker i Van Doren [1998] dowodza, ze filmy tworza unikatowy, silnie
emocjonalny wizerunek destynacji, czesto bardziej przekonujacy niz tradycyjne formy
promocji.

Lisiecka-Muniak [2019] zwraca uwage, ze film pelni funkcje kulturowego filtra,
przez ktory turysci odezytuja przestrzen, tworzac wlasne, emocjonalnie nacechowane
~-mapy filmowe”. Podejscie to koresponduje z koncepcjami Karpovich [2010], wedlug
ktoérej turystyka filmowa ma charakter performatywny, tury$ci odtwarzaja sceny,

miejsca, a nawet emocje znane z ekranu. W refleksji nad turystyka filmowa wazny
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wklad maja rowniez Frost [2010] i Connell [2012], ktorzy podkreslaja marketingowy
i wizerunkowy potencjal filméw, a Connell zauwaza, ze film staje sie ,wizualng
rekomendacj3”, wplywajaca na skojarzenia i oczekiwania odwiedzajacych wobec
destynacji.

Jedna z najbardziej rozpoznawalnych form turystyki filmowej pozostaje set-
Jjetting, opisywany m.in. przez Kelly [2009] oraz Tooke i Baker [1996], obejmujacy
podrozowanie do miejsc prezentowanych na ekranie zaréwno w ich rzeczywistej
postaci, jak i wroli ,,dubleréw” innych miast. Zgodnie z ujeciem Zimmermanna [2020],
miasta pelnigce role ,dublerow” zyskuja nowe znaczenia symboliczne, stale
negocjowane miedzy filmowa fikcja a rzeczywista geografia.

Tzanelli (2014) podkresla natomiast, ze filmowe reprezentacje miast nie tylko
pobudzaja wyobraznie turystow, ale rowniez tworza nowy rodzaj dziedzictwa
tzw. dziedzictwa audiowizualnego, wspotksztaltowanego przez globalny obieg tresci.
W tym kontekscie Toronto stanowi szczegoblnie interesujacy przyklad miasta, ktore
wykorzystuje turystyke filmowg jako element strategii promocji i budowania miejskiej
tozsamosci. Jak wskazuja dane City of Toronto [2023] oraz Ontario Creates [2022],
sektor filmowy i telewizyjny jest jednym z kluczowych filarow gospodarki kreatywne;j
miasta, generujac tysigce miejsc pracy, przyciagajac inwestycje oraz wzmacniajac
globalng widoczno$¢ Toronto jako ,,Hollywood North”.

Zgodnie z koncepcja Reijndersa [2016], lokalizacje filmowe funkcjonuja jako
~przestrzenie pamieci”, w ktérych realna geografia laczy sie z fikcyjnymi narracjami
[Zibtkowska-Weiss 2021a], tworzac nowe, popkulturowe znaczenia przestrzeni
miejskiej. Podobny mechanizm opisuja Carl, Kindon i Smith [2007], wskazujac,
ze filmowe miejsca staja sie sceneriami do$wiadczen turystycznych, w ktoérych
codzienno$c¢ naklada sie na elementy §wiata przedstawionego. Takze Smith i Stevenson
[2009] zauwazajg, ze miasta filmowe stanowig wspodlczesne laboratoria kultury,
w ktorych splataja sie przeszto$é, terazniejszos¢ i wyobrazenia medialne.

Turystyka filmowa generuje przy tym liczne efekty wizerunkowe, ekonomiczne
oraz spoleczne i kulturowe. Do korzySci wizerunkowych zalicza sie wzrost
rozpoznawalno$ci miasta, umocnienie jego tozsamos$ci oraz budowe pozytywnych
skojarzen z kultura popularna, co podkre$laja Hudson i Ritchie [2006]. Efekty
ekonomiczne obejmuja zwiekszenie liczby odwiedzajacych, rozwoj infrastruktury
ushlugowej, powstawanie nowych miejsc pracy oraz dywersyfikacje oferty turystyczne;j.

Z kolei Moura i Matos [2018] wskazujg, ze odpowiednio zarzadzane lokalizacje filmowe
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moga stac sie impulsem do rewitalizacji przestrzeni miejskich, przyczyniajac sie do ich
atrakcyjnoSci zaréwno dla turystéw, jak i mieszkancow.

W wymiarze spolecznym i kulturowym turystyka filmowa wzmacnia wiezi
mieszkancéw z lokalng kultura audiowizualng, sprzyja rozwojowi inicjatyw oddolnych
i wydarzen tematycznych oraz podnosi prestiz miasta jako oSrodka kultury filmowe;j.
Festiwale filmowe, jak pokazuja analizy TIFF [2023] czy Koniecznej [2014] dodatkowo
wzmacniaja pozycje Toronto jako jednego z najwazniejszych osrodkéw kultury
filmowej na Swiecie. W rezultacie turystyka filmowa staje sie dla Toronto narzedziem
promocji, rozwoju gospodarczego i budowania wspolczesnej tozsamosci miejskiej,

a jednocze$nie znaczacym elementem globalnego krajobrazu kultury audiowizualne;.

Geneza i rozwoj przemyshu filmowego w ,,Hollywood North”

Toronto od wielu dekad funkcjonuje jako jedno z najwazniejszych centrow
produkcji audiowizualnej w Ameryce PoOlnocnej, a jego obecna pozycja jako
,~Hollywood North” stanowi rezultat dlugotrwalych i konsekwentnych procesow
rozwojowych. Zjawisko to doskonale wpisuje sie w ujecia teoretyczne dotyczace
turystyki filmowej i przemystéw kreatywnych, opisywane m.in. przez Beeton [2005;
2016], Connell [2012] czy Hudsona i Ritchiego [2006], ktorzy podkreslaja, ze rozwoj
produkcji ekranowych prowadzi do $cistego powigzania miasta z globalnym obiegiem
kultury, jednocze$nie generujac impuls turystyczny.

Cho¢ poczatki filmowej historii Toronto siegaja pierwszych dekad XX wieku,
to prawdziwy przelom nastapil dopiero w latach 70. i 80. XX wieku, kiedy rzad
federalny Kanady oraz wladze prowincji Ontario rozpoczely szeroko zakrojone
dzialania majace na celu przyciagniecie zagranicznych ekip filmowych.

W okresie, gdy koszty realizacji produkcji w Stanach Zjednoczonych rosly,
Toronto zaczelo oferowa¢ wyjatkowo atrakcyjng alternatywe: konkurencyjng
ekonomicznie, a jednocze$nie gwarantujaca wysoka jakos$¢ ustug produkcyjnych.
Mechanizmy te s3 typowe dla miast, ktore stajg sie centrami przemystu filmowego,
co zauwazaja Artibise i Linteau [1984] oraz Filion i in. [2015], analizujac rozwoj
metropolii kanadyjskich. Korzystny kurs dolara kanadyjskiego, nizsze koszty pracy
irosngca dostepnos$é wysoko wykwalifikowanej kadry sprawily, ze Toronto zaczelo
peli¢ role kluczowego wezla audiowizualnego, a jego znaczenie w globalnym

przemysle kreatywnym szybko rosto.
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Jednym z fundamentalnych czynnikéw byla polityka prowincji Ontario,
obejmujaca jedne z najbardziej konkurencyjnych na $wiecie systemow ulg i zwrotow
podatkowych dla produkcji audiowizualnych. Zjawisko to wpisuje sie w koncepcje
planowania i aktywnego zarzadzania wizerunkiem destynacji, przedstawione przez
Croya [2010], a takze w szersze rozwazania o relacji miedzy filmem a rozwojem
miejskim [Moura, Matos, 2018]. Dzieki tym rozwigzaniom Toronto stalo sie
przestrzenia przyjazng zaré6wno wielkim produkcjom hollywoodzkim, jak i mniejszym
projektom niezaleznym. Wedlug danych Ontario Creates [2022] oraz City of Toronto
[2023] kazdego roku powstaje tu kilkaset filmow, seriali i produkcji streamingowych,
generujacych miliardowe wplywy i zapewniajacych prace dziesiatkom tysiecy oséb
w sektorach filmowym, uslugowym i kreatywnym. RoOwnolegle rozwijala sie
nowoczesna infrastruktura filmowa, charakterystyczna dla duzych osrodkow
produkcyjnych. Toronto dysponuje dzi§ jedna z najbardziej zaawansowanych baz
produkcyjnych w Ameryce Poélnocnej, a Pinewood Toronto Studios czy Cinespace
Studios sg rozpoznawalne na rynku miedzynarodowym.

Wysoki poziom specjalizacji wpisuje sie w obserwacje Beeton [2011] oraz Smitha
i Stevensona [2009], dotyczace roli zaplecza technicznego w rozwoju destynacji
ekranowych. Miasto nie jest juz wylacznie miejscem filmowania, lecz pelnoprawnym
centrum kreatywnej produkcji, obejmujacym preprodukcje, realizacje, postprodukcje
oraz dystrybucje.

Rownolegle Toronto rozwinelo swoja najbardziej rozpoznawalng funkcje:
zdolno$¢ przeobrazania sie w inne metropolie. Ta wizualna wszechstronno$¢ opisana
m.in. przez Zimmermanna [2020] oraz Tzanelli [2014] sprawila, ze Toronto stalo sie
jednym z glownych ,miast filmowych iluzji”. Zjawisko dublerstwa lokacyjnego (set-
doubling) od lat stanowi przedmiot badan nad turystyka filmowg, co podkreslaja Riley,
Baker i Van Doren [1998] oraz Macionis [2004], wskazujac, ze fikcyjne reprezentacje
staja sie dla widzoéw roéwnie realne jak autentyczne przestrzenie.

Przyklady wykorzystania Toronto jako dublera sa liczne. W Suicide Squad
centrum Toronto zaaranzowano na Manhattan, w American Psycho torontonskie
biurowce nasladuja Wall Street, a Chicago powstalo w duzej mierze w halach
zdjeciowych miasta. Futurystyczne sceny w Pacific Rim réwniez korzystaly z lokalnej
infrastruktury. Mechanizm ten potwierdza teze Beeton i Benckendorffa [2014],
ze filmowe kreacje miejsc wspottworza ich turystyczng narracje, nawet jesli miasto

na ekranie nie wystepuje pod wlasnym imieniem.
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Paradoksalnie, mimo tak duzej liczby realizacji, Toronto rzadko ,gra” samo
siebie. Zjawisko ,,niewidzialno$ci filmowej” jest dobrze opisane w literaturze [Wang,
Pizam 2011; Bolan, Williams 2008], gdzie wskazuje sie, ze destynacje-duble czesto
traca wlasng rozpoznawalno$§¢ na rzecz wizerunku zapozyczonego. Niemniej
w ostatnich latach pojawia sie coraz wiecej produkcji, ktéore czynia Toronto
pelnoprawnym bohaterem narracji. Przykladem jest kultowy Scott Pilgrim vs. the
World, w ktéorym miasto ukazane jest autentycznie, jako dynamiczna, mloda
i kreatywna metropolia. Miejsca takie jak Casa Loma, Lee’s Palace czy dzielnice indie
staly sie obiektami turystyki filmowej, zgodnie z mechanizmem opisanym przez Carla,
Kindon i Smitha [2007], w ktérym to filmowe lokalizacje stajg sie sceneriami
do$wiadczen odwiedzajacych.

Podobnie serial Kim’s Convenience uwidocznil wielokulturowa tkanke Toronto,
wzmacniajac znaczenie dzielnic takich jak Moss Park czy Regent Park. Tendencja
ta koresponduje z analizami Kaczmarskiej [2020], ktora wskazala, ze Toronto coraz
wyrazniej manifestuje swoja tozsamo$¢ kulturowa roéwniez poprzez ekranowe
reprezentacje. Z kolei festiwal TIFF opisywany w raportach TIFF [2023] oraz pracach
Koniecznej [2014] odgrywa kluczowa role w globalnym pozycjonowaniu miasta jako
osrodka filmowego i przyciaga co roku tysigce odwiedzajacych zainteresowanych
kultura audiowizualng.

W konsekwencji Toronto funkcjonuje dzi§ w dwdch rownoleglych wymiarach:
jako miasto filmowych iluzji oraz jako autentyczna przestrzen narracyjna stopniowo
odzyskujaca ekranowa widocznoéé. Dualizm ten stanowi jeden z centralnych
elementéw jego tozsamosci filmowej i jest istotnym motorem rozwoju wspolczesnej
turystyki filmowej, ktérej mechanizmy opisywali zarébwno Beeton [2010], jak i Zemla
i Zawadzki [2014]. Dla odwiedzajacych kontakt z Toronto polega czesto
na jednoczesnym rozpoznawaniu miejsc znanych z filmow i demaskowaniu filmowych
iluzji, co zgodnie z perspektywa Reijndersa [2016] czyni przestrzen miasta ,miejscem
pamieci audiowizualne;j”.

To wlasnie ta gra pomiedzy rzeczywistoScia a fikcja czyni Toronto jednym
z najbardziej fascynujacych osrodkow filmowych Swiata i jednym z najwazniejszych
,wspoOlczesnych laboratoriow turystyki filmowej”, co potwierdzaja réwniez badania

Bienkowskiej-Golasy i Golasy [2021] oraz Tuckiego [2016].
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Toronto jako miejska scenografia i produkt turystyczny: studium

przypadkow The Handmaid’s Tale i Scott Pilgrim vs. the World

Jak wskazuja Riley, Baker i Van Doren [1998] oraz Croy [2010], ekranowe
reprezentacje realizowane w Toronto wplywaja na proces kreowania wizerunku
miejsca, nierzadko stajac sie silniejszym bodzcem turystycznym niz tradycyjne
kampanie promocyjne.

Zrbznicowane sposoby wykorzystania miejskiej scenografii widoczne
sq w kontrastowych przykladach dwoch kluczowych produkceji. The Handmaid’s Tale
tworzy dystopijna, przetworzong wizje Toronto, wykorzystujac charakterystyczne linie
architektury od futurystycznych przestrzeni Nathan Phillips Square po monumentalne
zalozenia rzadowe i kampusy uniwersyteckie. Ten sposéb przedstawienia miasta
koresponduje z analizami Zimmermanna [2020] i Tzanelli [2014], ktérzy opisuja,
wjaki sposob filmowe narracje przeksztalcaja realne przestrzenie w symboliczne
pejzaze kulturowe.

Pochodzacy z innego nurtu film Scott Pilgrim vs. the World 2 traktuje Toronto
jako integralny element &wiata przedstawionego, co odpowiada koncepcji
sautentycznej turystyki filmowej” opisanej przez Carla, Kindon i Smitha [2007].

W produkeji tej nie dochodzi do ,maskowania” miasta, jak ma to miejsce w wielu

! The Handmaid’s Tale (serial); Podstawowa charakterystyka: rok produkcji: od 2017; kraj: USA;
wytwornia: platforma Hulu (produkcja m.in. MGM Television); tworca serialu: Bruce Miller; autor
literacki pierwowzoru: Margaret Atwood; na podstawie: powieSci Opowies$é podrecznej (1985); glowne
role: Elisabeth Moss, Joseph Fiennes, Yvonne Strahovski, Ann Dowd; nagrody: Emmy (m.in. najlepszy
serial dramatyczny), Zlote Globy (najlepszy serial dramatyczny, aktorka); tytul w Polsce: Opowiesé
podrecznej, forma: serial (nie film), wielosezonowy. Serial jest bezpos$rednia adaptacja powieéci The
Handmaid's Tale. Margaret Atwood brata udziat w produkeji (konsultacje, cameo), co zwieksza wiernoéé
ideologiczng. Historia powstania i koncepcja: projekt powstal jako odpowiedZ na rosnace
zainteresowanie dystopiami i tematyka kontroli spolecznej, twoércy chcieli nadaé historii bardziej
wspolczesny i realistyczny charakter niz wezeéniejsza ekranizacja z 1990 r., estetyka inspirowana byta
totalitaryzmami XX wieku (nazizm, ZSRR). Toronto w serialu (konkretne ujecia): Yonge-Dundas Square
-pokazane jako ,przed-Gileadowe” miasto (flashbacki), Toronto City Hall- sceny egzekucji i zgromadzen,
University of Toronto - budynki rzadowe/szpitale, Woodbine Beach- ,Mur” z cialami ofiar, Lower Bay
Station (metro) - scena ucieczki, St. Aidan’s Church- Red Center (o$rodek reedukacji).

2 Scott Pilgrim vs. the World (film); Podstawowa charakterystyka: rok produkeji: 2010; rezyser: Edgar
Wright; scenariusz: Edgar Wright, Michael Bacall; wytwornia: Universal Pictures; na podstawie:
komiksu Scott Pilgrim autorstwa Bryan Lee O'Malley; obsada: Michael Cera, Mary Elizabeth Winstead,
Chris Evans, Anna Kendrick; nagrody: Saturn Awards (m.in. najlepszy film fantasy), uznanie krytykow
(kultowy status); tytul w Polsce: Scott Pilgrim kontra $wiat; forma: film kinowy. Historia powstania:
rezyser chcial wiernie oddacé styl komiksu (gry wideo, manga, popkultura), przez rok mieszkal w Toronto,
aby dobrze odwzorowaé miasto, film mial byé ,najbardziej rozpoznawalnym filmem osadzonym
w Toronto”. Toronto w filmie (konkretne ujecia): Casa Loma - scena walki (z widokiem CN Tower), Lee’s
Palace- koncerty zespoléw, Bathurst Street/Bloor- codzienne zycie bohatera, Wychwood Library- sceny
miejskie, Pizza Pizza/Second Cup-charakterystyczne lokale, Sonic Boom (sklep muzyczny)-praca
Stephena Stillsa.
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hollywoodzkich projektach; zamiast tego Toronto jawi sie jako dynamiczna, kreatywna
metropolia. Lokalne przestrzenie takie jak: Casa Loma, Lee’s Palace, ulice Chinatown,
czy biblioteka publiczna tworza swoista filmowa mape miasta, ktora fani moga
odtwarza¢ w rzeczywistych spacerach. Jak zauwaza Macionis [2004], doSwiadczenie
~wchodzenia w $wiat fabuly” jest jednym z kluczowych motywéw turystow filmowych,
co $wietnie realizuje to studium przypadku.

Serial The Handmaid’s Tale, emitowany od 2017 roku, stanowi interesujacy
przyklad budowania ruchu turystycznego poprzez dystopijny obraz miasta. Zgodnie
z analizami Wang i Pizam [2011], nawet negatywna lub mroczna reprezentacja miejsca
moze wzmacniac¢ jego rozpoznawalno$¢ i zachecaé widzéw do poznania rzeczywistych
lokalizacji zdjeciowych. Toronto dzieki swojej elastycznoSci przestrzennej stalo sie
jednym z kluczowych plenerow serialu, a powstale na tej bazie wycieczki tematyczne
odzwierciedlaja tendencje opisane przez Tzanelli [2014] oraz Zemle i Zawadzkiego
[2014], ktorzy wskazuja, ze filmowa narracja moze tworzyé¢ alternatywne Sciezki
zwiedzania i redefiniowa¢ miejskie praktyki turystyczne.

Kontrast dla tej dystopijnej ekspozycji stanowi Scott Pilgrim vs. the World, ktory
nadaje Toronto status bohatera narracji. Zgodnie z ujeciem Gibsona i Connella [2012],
powiazanie muzyki, kultury klubowej i przestrzeni miejskiej tworzy unikatowa forme
turystyki miejskiej, w ktorej fani odwiedzaja miejsca nie tylko ze wzgledu na ich role
filmowa, ale rowniez dzieki ich osadzeniu w lokalnej kulturze. Film wzmacnia
autentyczno$¢ Toronto, przeciwstawiajgc sie praktyce set-doubling, opisanej przez
Smitha i Stevensona [2009], czyli zastepowaniu miasta innymi lokacjami ekranowymi.

W obu przypadkach zaré6wno dystopijnego obrazu Gileadu, jak i popkulturowe;j
celebracji Toronto produkcje filmowe generuja wymierne korzySci turystyczne,
co potwierdzajg raporty Ontario Creates [2022] oraz City of Toronto [2023].

Zgodnie z badaniami Bienkowskiej-Golasy i Golasy [2021], filmowe prezentacje
przestrzeni miejskich pelia wspolczesnie funkcje narzedzia promocji regionu,
wplywajac na wzrost liczby odwiedzajacych oraz rozwdj lokalnych ustug. W przestrzeni
Toronto szczeg6lnag range zyskuja miejsca, ktore staly sie ikonami filmowymi: Casa
Loma, Kensington Market, Financial District, University of Toronto, liczne ulice
i place, ktore oddaja charakter lokalnej spolecznos$ci czy Yonge Street. Sa to lokalizacje,
ktére zgodnie z analizami Moury i Matosa [2018] moga przeksztalcaé sie w trwale
elementy miejskiego produktu turystycznego, poniewaz lacza funkcje filmowej

scenografii z autentycznym charakterem przestrzeni miejskiej. To wladnie

17



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

ta wielowarstwowo$¢ doswiadczenia laczenie realnych miejsc z ich ekranowymi
reprezentacjami sprawia, ze Toronto staje sie atrakcyjng destynacja zar6wno dla fanow

dystopii, jak i milo§nikéw popkultury.

Studium empiryczne: TIFF i trasy lokalizacyjne w praktyce miejskiej

Rozw0j turystyki filmowej w Toronto wigze sie réwniez z powstawaniem
specjalnych tras tematycznych, ktére umozliwiaja fanom odwiedzanie najbardziej
znanych lokalizacji. W literaturze przedmiotu podkresla sie, ze to wlasnie mozliwo$c
sprzekroczenia ekranu” czyli wejScia w znang z filmu przestrzen stanowi jeden
z najwazniejszych czynnikow motywujacych turystow do odwiedzania lokacji
filmowych [Beeton 2005; Carl, Kindon, Smith 2007].

Badania terenowe prowadzone przez autorke w Toronto w latach 2021-2024
dostarczyly szeregu jakos$ciowych danych dotyczacych funkcjonowania turystyki
filmowej. Uczestnictwo w trasach takich jak ,Handmaid’s Tale Tour” oraz ,Scott
Pilgrim Tour” pozwolilo zaobserwowa¢ wysoki poziom zaangazowania uczestnikow,
dla ktérych kluczowym elementem doswiadczenia byla mozliwo$é konfrontacji
przestrzeni realnej z jej ekranowa reprezentacja oraz odtwarzania znanych scen
filmowych.

TurySci wykazywali silne emocjonalne przywigzanie do odwiedzanych miejsc, czesto
podkreslajac znaczenie autentyczno$ci lokalizacji oraz narracji przewodnickiej
wzbogaconej o ciekawostki produkcyjne. Z przeprowadzonych obserwacji wynika
roOwniez, ze uczestnicy oczekuja nie tylko biernego zwiedzania, lecz interaktywnego
do$wiadczenia, obejmujacego elementy storytellingu, wiedzy zza kulis produkcji oraz
mozliwoéci dokumentowania wizyty w mediach spoleczno$ciowych. Jednocze$nie
zauwazalny jest rozwoj oferty turystyki filmowej zar6wno w wymiarze inicjatyw
prywatnych (komercyjne wycieczki tematyczne), jak i dzialan wspieranych
instytucjonalnie, co wskazuje na stopniowa profesjonalizacje tego segmentu rynku.
Cho¢ dostepne dane iloSciowe dotyczace liczby uczestnikow tras sa ograniczone,
obserwacje wskazuja na rosnace zainteresowanie ta forma turystyki, szczegolnie wsrod
turystow zagranicznych i fanow kultury popularne;j.

Powyzsze wyniki stanowig uzupelnienie analiz wtérnych i potwierdzaja, ze turystyka
filmowa w Toronto rozwija sie dynamicznie, lgczagc wymiar ekonomiczny z silnym

komponentem opartym na do$wiadczeniu i emocjach.
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Popularno$cia ciesza sie tez trasy o charakterze uniwersalnym, takie jak , Toronto
as New York Tour”, ktore ukazuja, jak Toronto staje sie ekranowym ,,dublerem” innych
metropolii zjawisko szeroko analizowane przez Connella [2012] oraz Riley i Van
Dorena [1992]. Trasy te pozwalajg ich uczestnikom pozna¢ wizualne techniki filmowe,
ktére sprawiaja, ze Toronto w produkcjach hollywoodzkich przeobraza sie w inne
amerykanskie miasta.

Do najbardziej rozbudowanych propozycji nalezy ,Blockbuster Toronto”,
koncentrujaca sie na najwiekszych planach filmowych w miescie, w tym w studiach
Pinewood Toronto Studios i Cinespace Studios. Trasy te umozliwiaja zwiedzajacym
poznanie kulis produkcji filmowej oraz zrozumienie proceséw organizacyjnych
i technicznych, a bezposredni kontakt z produkcja ksztaltuje postrzeganie miasta jako
kreatywnego i nowoczesnego [Hudson, Ritchie 2006]. Organizacje wycieczek
prowadza profesjonalne agencje laczace elementy edukacyjne, kulturowe
i rozrywkowe.

Tak jak wskazuje Beeton [2010], turystyka filmowa ma charakter silnie
multiplikatywny: wydatki turystow wplywaja na sektor gastronomiczny, transportowy,
eventowy i handlowy, tworzac realne, lokalne korzys$ci ekonomiczne. W Toronto ten
efekt jest szczegblnie widoczny, co potwierdzaja dane zawarte w raportach miejskich
[City of Toronto 2023; Ontario Creates 2022].

Kluczowym wydarzeniem wzmacniajagcym turystyke filmowa w miescie jest
Toronto International Film Festival (TIFF). Jak podkre§lone zostalo w literaturze
poswieconej promocji kulturowej [Smith, Stevenson 2009; Tzanelli 2014], festiwale
filmowe pelnig funkcje ambasadoréw wizerunkowych, a TIFF stal sie jednym
z najwazniejszych elementéw marki Toronto. Co roku przycigga on ponad 400 tysiecy
widzow i generuje znaczace przychody bezposrednie oraz posrednie, wspierajac rozwoj
sektora kreatywnego i turystycznego. R6znorodno$¢ programowa obejmujaca zarazem
kino artystyczne, niezalezne i hollywoodzkie ksztaltuje obraz Toronto jako otwartej,
kosmopolitycznej metropolii [TIFF, 2023].

Turystyka filmowa w Toronto coraz czesciej przybiera formy aktywne: warsztaty
edukacyjne, programy filmowe oraz inicjatywy angazujace odwiedzajacych w proces
tworczy. Jest to zgodne z koncepcja ,uczestniczacej turystyki kulturowej”, opisana
m.in. przez Gibson i Connella [2012], w ktérej turysta staje sie wspoitworca

do$wiadczenia. JednoczeSnie media spoleczno$ciowe wzmacniaja oddzialywanie
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wizualne miasta, co potwierdzaja obserwacje Wang i Pizama [2011] dotyczace roli
cyfrowych form komunikacji w kreowaniu wizerunku destynacji filmowe;.

W rezultacie Toronto stanowi przyklad metropolii, w ktorej sektor filmowy
i turystyka filmowa tworza synergiczny ekosystem. Zjawisko to zostalo opisane przez
Macionisa [2004] i rozwiniete w badaniach nad film-induced tourism, ktore
podkreslaja zdolno§¢ miasta do réwnoczesnego funkcjonowania jako przestrzen
produkcji, ekranowy dubler wielu globalnych metropolii oraz autentyczna destynacja
turystyczna. Toronto pokazuje, jak wspolczesne miasta moga wykorzystywac potencjal
kultury audiowizualnej do budowania wizerunku, przyciaggania odwiedzajacych oraz
stymulowania lokalnej gospodarki, stajac sie zarazem przestrzeniami kreatywnymi,

edukacyjnymi i kulturotworczymi [Moura, Matos 2018; Zimmermann 2020].

Wplyw turystyki filmowej na wizerunek Toronto

Turystyka filmowa w Toronto odgrywa istotna role w ksztaltowaniu wizerunku
miasta zar6wno na poziomie krajowym, jak i miedzynarodowym. Zgodnie
z ustaleniami badaczy, filmy i seriale pelnig funkcje tworzenia ,,wyobrazonego obrazu”
miejsca, wplywajac na sposob, w jaki odbiorcy postrzegaja przestrzen miejska [Beeton,
2016; Connell 2012]. Produkcje takie jak Scott Pilgrim vs. the World czy The
Handmaid’s Tale buduja hybrydowy obraz Toronto, w ktérym miejskie realia lacza sie
z fikcja, co jest charakterystyczne dla zjawiska turystyki ekranowej [Riley, Baker, Van
Doren 1998; Croy 2010].

Pozytywne efekty  wizerunkowe wynikajace z  turystyki  filmowej
s wielowymiarowe. Filmy podkreslaja nowoczesno$¢, wielokulturowo$¢ i dynamike
zycia miejskiego, co wzmacnia atrakcyjno$¢é metropolii i jej globalng rozpoznawalno$¢
[Hudson, Ritchie 2006; Bolan, Williams 2008]. Toronto funkcjonuje takze jako silny
oérodek przemyslow kreatywnych, co potwierdzaja raporty dotyczace lokalnego
sektora audiowizualnego [City of Toronto 2023; Ontario Creates 2022].

Wplyw turystyki filmowej na wizerunek miasta wzmacniany jest poprzez strategie
marketingowe i dzialania promocyjne, zgodne z koncepcjami zarzadzania wizerunkiem
destynacji [Croy 2010; Wang, Pizam 2011]. Oficjalne trasy filmowe, przewodniki oraz
materialy Toronto Film Office $wiadcza o Swiadomej polityce budowania marki miasta
poprzez film [City of Toronto 2023; TIFF 2023]. Media spolecznos$ciowe dodatkowo

zwiekszaja ten efekt, poniewaz umozliwiaja turystom dzielenie sie tre$ciami
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wizualnymi, wzmacniajac rozpoznawalnos$¢ filmowych lokalizacji [Moura, Matos 2018;
Lisiecka-Muniak 2022].

W rezultacie Toronto staje sie przykladem metropolii, w ktoérej film, kultura
i urbanistyka tworza synergiczny ekosystem, zgodny z globalnymi trendami turystyki
kulturowej i ekranowej [Kaczmarek 2020; Zemla, Zawadzki 2014]. Film nie tylko
kreuje wizerunek miasta, lecz takze realnie wplywa na jego gospodarke i sposéb

postrzegania przez odwiedzajacych [Riley, Van Doren 1992; Beeton 2010].

Ekonomiczny wplyw turystyki filmowej na rozwoj Toronto

Przemyst filmowy oraz rozwijajaca sie turystyka filmowa stanowia w Toronto
istotny czynnik napedzajacy rozwoj lokalnej gospodarki, generujac zaréwno
bezposrednie przychody z produkcji, jak i posrednie efekty wynikajace ze wzrostu
ruchu turystycznego i rozwoju sektora uslug [Beeton 2005; Moura, Matos 2018].
Produkcje realizowane w mieScie, od hollywoodzkich blockbusteréw po seriale
platform streamingowych, przyciagaja tysigce turystow zainteresowanych
do$wiadczeniem przestrzeni znanych z ekranoéw [Riley, Van Doren 1992; Smith,
Stevenson 2009]. Turysci filmowi angazuja sie w konsumpcje ushug korzystaja
z gastronomii, hoteli, transportu, kupuja pamiatki, uczestnicza w wycieczkach
tematycznych i festiwalach filmowych, co bezpos$rednio zwieksza przychody lokalnych
przedsiebiorstw [Wang, Pizam 2011; Lisiecka-Muniak 2022].

Skale tego zjawiska ilustruja dane branzowe dotyczace prowincji Ontario. W 2021
roku branza filmowa, telewizyjna i mediow cyfrowych w Toronto wygenerowata ponad
2,5 miliarda CAD wydatkéw bezposrednich, byla miejscem realizacji 1 468 produkcji
oraz 7 800 dni zdjeciowych [City of Toronto 2023, Ontario Creates 2022].

W 2022 roku sektor filmowo-telewizyjny w calej prowincji osiagnal rekordowy
poziom 3,15 miliarda CAD nakladéw produkeyjnych, przyczyniajac sie do powstania
45891 pelmoetatowych miejsc pracy [Ontario Creates 2022]. Dane z 2024 roku
wskazuja, ze branza filmowa 1 telewizyjna w Ontario wygenerowala
34 836 pelmoetatowych miejsc pracy oraz 2,6 miliarda CAD wkladu w gospodarke
prowincji. W skali calej Kanady produkcja filmowo-telewizyjna w latach
2022/23 osiggnela poziom 12,19 miliarda CAD [Ontario Creates 2022].

Rozw(j przemystu filmowego przyczynia sie do tworzenia i utrzymywania miejsc
pracy w szerokim spektrum zawodow. Toronto zatrudnia dziesigtki tysiecy osob

bezposrednio zwigzanych =z produkcja audiowizualng aktoréow, technikow,
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scenografow, operatoréw kamer, charakteryzatorow oraz specjalistow od efektow
wizualnych [Beeton 2010, Connell 2012]. Ponadto przemyst generuje miejsca pracy
posrednio w sektorze uslug wspierajacych produkcje, w tym w gastronomii,
hotelarstwie, firmach cateringowych, transporcie miejskim oraz w turystyce filmowe;j
[Tucki 2016; Bienkowska-Golasa, Golasa 2021]. Dodatkowo turystyka filmowa
stymuluje rozwoj sektora ushugowego w miescie. Festiwale filmowe, w szczegblnosSci
Toronto International Film Festival (TIFF), przyciagaja ponad 400 tysiecy widzow
i generuja wielomilionowe przychody w hotelarstwie, gastronomii i sektorze wydarzen
[Konieczna 2014, TIFF 2023]. Wycieczki tematyczne zwiekszaja popyt na lokalne
przewodnictwo i transport, a media spolecznoSciowe pozwalajg turystom na promocje
miasta w czasie rzeczywistym, tworzac wirtualng przestrzen marketingowa [Wang,
Pizam 2011; Lisiecka-Muniak 2022].

Wplyw przemyshu filmowego i turystyki filmowej na gospodarke Toronto
ma charakter synergiczny: produkcje filmowe stymuluja turystyke, a turystyka
napedza rozwdj lokalnych ushug i kreatywnej gospodarki miejskiej (creative city),
tworzac efekt sprzezenia zwrotnego korzystny dla calego miasta [Beeton 2011,
Kaczmarek 2020]. Inwestycje w infrastrukture filmowa, wsparcie polityki produkcji
oraz promocje miasta jako destynacji filmowej przekladaja sie na wymierne korzysci
ekonomiczne, wzrost miejsc pracy i rozwo6j sektora kreatywnego, umacniajac
jednocze$nie pozycje Toronto jako globalnego centrum kultury audiowizualnej

[Artibise, Linteau 1984; Filion; Moos; Vinodrai, Walker 2015].

Wplyw turystyki filmowej na rozwdj przestrzenny i spoleczny Toronto

Turystyka filmowa w Toronto wywiera znaczacy wplyw nie tylko na gospodarke,
ale réwniez na zycie spoleczne i rozwdj przestrzenny miasta, ksztaltujac jego
tozsamo$¢, struktury miejskie oraz edukacje kreatywna. Jednym z najbardziej
zauwazalnych efektéw przestrzennych jest rewitalizacja wybranych dzielnic, ktore staly
sie popularnymi planami filmowymi. Przykladem jest Distillery District, ktérego
rozwoj i transformacja odzwierciedlaja mechanizmy opisane w badaniach nad miejska
turystyka kulturowa [Kaczmarek 2020] oraz wplywem lokacji filmowych na rozwdj
przestrzeni miejskiej [Moura, Matos 2018].

Lokacje filmowe pelnig funkcje katalizatora inwestycji miejskich, a infrastruktura
potrzebna do produkcji audiowizualnej przyczynia sie do modernizacji przestrzeni

miejskiej i wzrostu jako$ci oferowanych ustug, co potwierdzaja liczne analizy rozwoju
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turystyki filmowej [Tucki 2016; Smith, Stevenson 2009]. Jednocze$nie intensywne
wykorzystanie przestrzeni jako planéw zdjeciowych moze prowadzi¢ do zjawiska
gentryfikacji: wzrost warto$ci nieruchomosci i cen czynszéw w okolicach popularnych
lokacji filmowych moze wyklucza¢ cze$¢ dotychczasowych mieszkancow z lokalnego
rynku mieszkaniowego [Zidtkowska-Weiss 2020].

Jednocze$nie intensywne wykorzystanie przestrzeni jako planéw zdjeciowych
moze prowadzi¢ do zjawiska gentryfikacji, ktore stanowi czesty skutek rozwoju
turystyki kulturowej w atrakcyjnych dzielnicach miejskich [Ciszewska 2017]. Wzrost
warto$ci nieruchomosci i cen czynszow w okolicach popularnych lokacji filmowych
moze wykluczaé cze$¢ dotychczasowych mieszkancow, co odpowiada globalnym
trendom urbanistycznym opisanym przez Artibise i Linteau [1984].

Wplyw turystyki filmowej na zycie spoleczne miasta jest wielowymiarowy.
Pozytywnym efektem jest wzrost dumy lokalnej i poczucia tozsamo$ci mieszkancow
Toronto. Jest to mechanizm szeroko opisywany w literaturze dotyczacej turystyki
ekranowej i spolecznej recepcji kina w przestrzeni miejskiej [Riley, Baker, Van Doren
1998; Zimmermann 2020]. Produkcje takie jak Scott Pilgrim vs. the World czy The
Handmaid’s Tale sprawiaja, ze mieszkancy dostrzegaja wyjatkowe walory swojej
metropolii i utozsamiaja ja z centrum kreatywnosci i przemystu filmowego, co wpisuje
sie w teorie dotyczace ksztaltowania wizerunku miast filmowych [Bolan, Williams
2008; Connell 2012].

Rozw(j turystyki filmowej sprzyja rowniez edukacji filmowej i kompetencjom
kreatywnym, zgodnie z obserwacjami dotyczacymi wplywu przemystéw kultury
narozwdj spoleczny [Gibson, Connell 2012]. Dynamiczny wzrost przemystu
audiowizualnego w Toronto przyczynil sie do powstania szkot filmowych, warsztatow
aktorskich, kursow technicznych oraz programow stazowych, co odzwierciedla procesy
opisane przez Macionis [2004] oraz Wang i Pizam [2011] w konteksScie turystyki
motywowanej filmem i przemystem kreatywnym.

Turystyka filmowa wplywa réwniez na przestrzen miejska, modernizujac
infrastrukture publiczng, co koresponduje z koncepcjami zarzadzania przestrzenig
pod katem jej funkcji filmowych [Croy 2010; Karpovich 2010]. Przebudowy
chodnikow, placow czy instalacja tymczasowych scenografii pozostawiaja trwale
ulepszenia, co odnotowano takze w badaniach nad miastami ekranowymi [Tzanelli

2014]. Dobrym przykladem jest Nathan Phillips Square, ktéry czesto wykorzystywany
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jest jako scena produkcji futurystycznych — zjawisko zgodne z opisami transformacji
miejskich scenerii przedstawionych przez Zimmermanna [2020].

Wplyw turystyki filmowej obejmuje takze zmiany funkcjonalne budynkow.
Historyczne obiekty sa przeksztalcane w galerie, muzea filmowe i przestrzenie
kreatywne, co potwierdzaja tendencje opisywane w literaturze dotyczacej adaptacji
obiektow postindustrialnych w ramach turystyki kulturowej [Lisiecka-Muniak 2022;
Konieczna 2014]. Przykladem jest Distillery District, w ktérym dawne obiekty
przemystowe stuza zaréwno celom kulturowym, jak i produkcyjnym.

Negatywne skutki turystyki filmowej obejmuja z kolei komercjalizacje przestrzeni
miejskiej, opisywang przez Zemle i Zawadzkiego [2014] jako efekt nadmiernego
wzrostu ruchu turystycznego oraz ekspansji ustug zwigzanych z filmem. Popularne
lokacje filmowe przyciagaja sklepy z pamiatkami, kawiarnie tematyczne i atrakcje,
co moze wypieraé tradycyjne funkcje spoleczne i budzi¢ poczucie wykluczenia wérod
lokalnych mieszkancéw — zjawisko znane rowniez z analiz Ciszewskiej [2017].

Turystyka filmowa w Toronto ma charakter wielowymiarowy i ksztaltuje miasto
zarOWno w wymiarze przestrzennym, jak i spotecznym. Rewitalizuje dzielnice, rozwija
edukacje i wzmacnia tozsamo$¢ mieszkancéw, ale moze tez prowadzi¢ do gentryfikacji,
wzrostu kosztow zycia i komercjalizacji przestrzeni. Rozwoj turystyki filmowej wymaga
wiec strategicznego, zréwnowazonego zarzadzania, co podkresla literatura dotyczaca

planowania turystyki kulturowej [Urbaniak 2009; Urbaniak 2010].

Zintegrowany model oddzialywania przemyslu filmowego i turystyki
filmowej na rozwdgj i wizerunek miasta Toronto

Na potrzeby niniejszego badania, po szczegélowej analizie zjawiska turystyki
filmowej w Toronto, autorka zaproponowata wlasny model oddzialywania przemystu

filmowego i turystyki filmowej na rozwdj i wizerunek miasta Toronto (Ryc.1).
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Ryc. 1. Zintegrowany model oddzialywania przemyshu filmowego i turystyki filmowej na rozwdj
i wizerunek miasta Toronto
Zrédlo: Opracowanie wlasne autorki

Model ten powstal w oparciu o obserwacje cyklicznych zaleznoSci pomiedzy
produkcja filmowa, tworzeniem atrakcji turystycznych, rozwojem sektora ustug,
ksztaltowaniem wizerunku miasta oraz zmianami spolecznymi i edukacyjnymi.
Autorka uznala, ze istniejace ujecia teoretyczne nie w pelni oddaja zlozonos¢
wzajemnych powigzan miedzy przemyslem filmowym a turystyka tematyczna
w kontekscie rozwoju miejskiego, dlatego model zostal opracowany jako narzedzie
integrujace wszystkie kluczowe aspekty: ekonomiczne, kulturowe i spoleczne. Dzieki
temu mozliwe jest systematyczne przedstawienie, w jaki spos6b produkcja

audiowizualna stymuluje rozwoj turystyki filmowej, jakie efekty gospodarcze
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i spoleczne z tego wynikaja oraz jak proces ten wplywa na wizerunek i pozycje Toronto

jako kreatywnej metropolii o znaczeniu globalnym.

Rozwo6j turystyki filmowej w Toronto opiera sie na cyklicznym, wzajemnie

wzmacniajagcym sie mechanizmie, w ktéorym produkcja audiowizualna staje sie

impulsem dla wielu obszaré6w funkcjonowania miasta, a jego gléwne etapy sa ze soba

Scile powigzane.

1.

Produkcja filmowa jako impuls wyjsciowy

Rozwoj turystyki filmowej w Toronto inicjuje realizacja produkcji filmowych
i serialowych zaréwno duzych projektow hollywoodzkich, takich jak The
Handmaid’s Tale, jak i lokalnych produkcji, np. Scott Pilgrim vs. the World.
Produkcje te generuja znaczace wydatki w miedcie i prowincji, obejmujace
wynagrodzenia dla aktoréw i ekipy technicznej, wynajem lokacji oraz zakup
uslug technicznych, angazujac lokalne zasoby ludzkie i przedsiebiorstwa
[Ontario Creates 2022; City of Toronto 2023]. W ten sposob sama produkcja
staje sie impulsem napedzajacym lokalng gospodarke i sektor kreatywny,
tworzac podstawy dla dalszych proceso6w rozwojowych [Beeton 2016; Connell
2012].

Tworzenie atrakcji turystycznych

Kolejnym etapem jest przeksztalcenie lokacji filmowych w atrakcje turystyczne.
Lokacje wykorzystywane w produkcjach staja sie celem zaréwno
spontanicznych wizyt turystow, jak i profesjonalnie zorganizowanych wycieczek
tematycznych, np. ,Handmaid’s Tale Tour” czy ,,Scott Pilgrim Tour”. Turystyka
filmowa staje sie istotnym narzedziem promocji miasta, zwiekszajac jego
rozpoznawalno$§¢ zaréwno w skali krajowej, jak i miedzynarodowej [Riley;

Baker, Van Doren 1998; Croy 2010; Bolan, Williams 2008].

3. Wzrost gospodarczy poprzez efekt multiplikatywny

Naplyw turystow filmowych intensywnie pobudza sektor ushug, obejmujacy
gastronomie, hotelarstwo, transport, przewodnictwo miejskie, sklepy
z pamigtkami oraz branze eventowa. Wydatki turystow generuja efekt
multiplikatywny  stymuluja konsumpcje miejska, przyczyniajac sie
do powstawania nowych miejsc pracy i wzrostu przychodéw lokalnych
przedsiebiorstw [Hudson, Ritchie 2006; Moura, Mato 2018]. Mechanizm ten
zamyka cykl, poniewaz zwiekszona aktywno§¢ gospodarcza przycigga kolejne

produkcje, tworzac dynamiczny ekosystem rozwojowy.
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4. Wizerunek miasta i kapital kulturowy
Produkcje filmowe wplywaja réwniez na postrzeganie Toronto na poziomie
symbolicznym i kulturowym. The Handmaid’s Tale nadaje miastu dystopijny,
globalny charakter, podkreslajac jego elastycznos$¢ jako tla narracyjnego,
natomiast Scott Pilgrim vs. the World prezentuje miasto w sposob autentyczny
i lokalny. Budowanie rozpoznawalnego wizerunku wplywa na strategie
marketingowe, przycigga kolejne produkcje i turystow oraz rozwija edukacje
filmowa i kompetencje kreatywne mieszkancow, tworzac dlugofalowy kapital
kulturowy [Tzanelli 2014; Zimmermann 2020].
5. Interakcje spoleczne i wyzwania
Turystyka filmowa oddzialuje réwniez na sfere spoteczna. Pozytywne efekty
obejmuja integracje spoleczng, wzmacnianie tozsamo$ci miejskiej i promocje
lokalnej kultury. Jednocze$nie intensywny ruch turystyczny i komercjalizacja
przestrzeni miejskiej moga prowadzi¢ do gentryfikacji i wzrostu kosztow zycia,
co wymaga $wiadomego zarzadzania miejskiego w celu réwnowazenia korzy$ci
ekonomicznych i kulturowych z ograniczaniem skutkéw spolecznych [Carl;
Kindon, Smith 2007; Hudson, Ritchie 2006].
Zintegrowany model Toronto pokazuje, ze przemyst filmowy i turystyka filmowa
tworza cykl wzmacniajacy rozw6j miasta: produkcja filmowa stymuluje powstawanie
atrakcji turystycznych, ktére przyciagaja odwiedzajacych, generujac efekty
gospodarcze i spoleczne. Efekty te zwiekszajg atrakcyjno$¢ miasta dla kolejnych
produkgji i inwestycji, zamykajac cykl rozwojowy i umacniajac pozycje Toronto jako
kreatywnej metropolii o znaczeniu globalnym [Beeton, Benckendorff 2014; Connell
2012; Riley, Van Doren 1992].

Schemat dzialania modelu mozna réwniez przedstawi¢ w nastepujacy sposob:
produkcja filmowa — lokacje filmowe jako atrakcje — turystyka filmowa (spontaniczna
i zorganizowana) — efekt multiplikatywny w sektorze ustug i zatrudnieniu —
wizerunek miasta i promocja kulturowa — rozwoj spoteczny, edukacyjny i kreatywny
— sprzezenie zwrotne (przycigganie nowych produkcji).

W celu poglebienia interpretacji zaproponowanego modelu oraz nadania
mu praktycznego wymiaru, nalezy podkresli¢, ze wskazywane w nim kategorie, takie
jak edukacja kulturalna czy promocja kultury lokalnej, znajduja odzwierciedlenie

w konkretnych dzialaniach obserwowanych w Toronto.
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Edukacja kulturalna realizowana jest m.in. poprzez tematyczne trasy turystyki
filmowej, ktére poza funkcja rekreacyjna pelnia role nieformalnej edukacji,
przekazujac wiedze o procesie produkcji filmowej, historii kina w mieScie oraz
znaczeniu konkretnych lokalizacji.

Przewodnicy wykorzystuja elementy storytellingu, anegdoty produkcyjne oraz
kontekst kulturowy, co sprzyja poglebianiu kompetencji kulturowych uczestnikéw.
Z kolei promocja kultury lokalnej przejawia sie w eksponowaniu charakterystycznych
dzielnic (np. Kensington Market czy Chinatown), lokalnych przestrzeni muzycznych
i artystycznych oraz wielokulturowos$ci miasta, szczegolnie widocznej w produkcjach
takich jak Scott Pilgrim vs. the World. W praktyce oznacza to, ze turystyka filmowa nie
tylko odtwarza przestrzen znana z ekranu, lecz takze wprowadza turystow
w autentyczny kontekst spoleczno-kulturowy miasta.

Dzialania te sa wspierane zar6wno przez sektor prywatny (organizatorzy
wycieczek, branza kreatywna), jak i instytucje publiczne poprzez wydarzenia takie jak
festiwale filmowe, programy edukacyjne czy strategie promocji miasta jako o$rodka
kultury audiowizualnej. Takie ujecie pozwala lepiej uchwyci¢ operacyjny wymiar
modelu i pokazuje, ze jego elementy maja bezposrednie przelozenie na konkretne
praktyki funkcjonujace w przestrzeni miejskie;.

Zintegrowany, zaproponowany przez autorke model pokazuje, ze przemyst
filmowy i turystyka filmowa w Toronto dzialajg jako dynamiczny system, w ktorym
aspekty ekonomiczne, kulturowe i spoleczne wzajemnie sie wspieraja, wzmacniajgc

rozwo0j miasta oraz jego globalny wizerunek jako kreatywnej i innowacyjnej metropolii.

Dyskusja

Dyskusja wynikow analizy turystyki filmowej w Toronto wskazuje, ze zjawisko
to pelni funkcje wielowymiarowego mechanizmu rozwoju miejskiego, laczac aspekty
ekonomiczne, przestrzenne, kulturowe i spoleczne. Jak podkre$la Beeton [2016],
turystyka filmowa nie ogranicza sie jedynie do odwiedzania miejsc znanych z ekranow,
lecz staje sie istotnym narzedziem budowania wizerunku i kapitalu kulturowego
miasta. W Toronto proces ten przebiega w sposob cykliczny: produkcje filmowe
generuja bezposrednie wydatki i miejsca pracy, ktore nastepnie stymulujg rozwdj
atrakcji turystycznych, zwiekszajac przychody sektora uslugowego oraz napedzajac
kolejne inwestycje w przestrzenn miejska i kreatywna [Ontario Creates 2022; City

of Toronto 2023].
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Produkcje takie jak The Handmaid’s Tale czy Scott Pilgrim vs. the World
pokazuja, ze réznorodnos¢ architektury i elastyczno$é przestrzeni Toronto umozliwia
zarOwno tworzenie autentycznych, lokalnych narracji, jak i odgrywanie innych miast,
co zgodnie z obserwacjami Bolana i Williamsa [2008] wplywa na postrzeganie miasta
przez turystéw i konsumentéw medidow. To jednak stawia przed wladzami miejskimi
wyzwanie wizerunkowe Toronto jest rozpoznawalne jako lokacja filmowa, ale nie
zawsze jako unikatowa metropolia. Croy [2010] oraz Hudson i Ritchie [2006] zwracaja
uwage, ze aktywne zarzadzanie wizerunkiem miasta w kontekscie filmowym pozwala
minimalizowa¢ ryzyko utraty tozsamosci wizualnej oraz wzmacnia¢ jego unikatowa
marke.

Model dzialania turystyki filmowej w Toronto mozna rozumie¢ w siedmiu
etapach: produkcja filmowa, tworzenie atrakcji turystycznych, wzrost ruchu
turystycznego, efekt multiplikatywny w sektorze ushug, ksztaltowanie wizerunku
miasta, rozw0j spoleczny i kreatywny oraz sprzezenie zwrotne przyciagajace kolejne
produkcje. Zgodnie z badaniami Riley, Baker i Van Doren [1998] oraz Connell [2012],
taki cykl sprzyja dlugofalowemu rozwojowi ekonomicznemu i wizerunkowemu miasta,
zwieksza przychody lokalnych przedsiebiorstw, rozwija kompetencje kreatywne
mieszkancow oraz buduje kapital kulturowy. Efekty te s3 szczegoblnie widoczne
w kontek$cie Toronto, ktére podobnie jak Vancouver i Montreal rozwija sie jako
centrum produkcji filmowej, lecz wyroznia sie silniejsza pozycja kulturowa dzieki
Toronto International Film Festival (TIFF) oraz globalnym produkcjom telewizyjnym
[TIFF 2023; Kaczmarek 2020].

Jednocze$nie nalezy zwrdci¢é uwage na wyzwania spoleczne i przestrzenne.
Intensywna turystyka filmowa moze prowadzi¢c do proceséw gentryfikacji
i komercjalizacji dzielnic, co wplywa na autentyczno$¢ przestrzeni miejskiej i poziom
zycia mieszkancoéw [Moura, Matos 2018; Zimmermann 2020].

Hudson i Ritchie [2006] oraz Carl, Kindon i Smith [2007] podkreslaja
konieczno$¢ roéwnowazenia korzysci ekonomicznych z potrzebami lokalnych
spoleczno$ci, aby rozwoj turystyki filmowej nie generowat negatywnych skutkow
spolecznych. Dodatkowo, zgodnie z obserwacjami Beeton i Benckendorff [2014],
konkurencja ze strony innych o$rodkéw filmowych oraz zmienno$¢ regulacji
podatkowych wymaga $wiadomej polityki miejskiej, ktéra pozwoli Toronto skutecznie
przycigga¢ produkcje i turystéw, wzmacniajac jego pozycje w globalnym przemysle
kreatywnym.

29



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

Toronto rozwija sie w podobny spos6b jak Vancouver czy Montreal [Kaczmarek
2020], lecz w odrdznieniu od nich posiada silniejsza pozycje kulturowa dzieki
festiwalowi TIFF oraz globalnym produkcjom telewizyjnym. Wyzwaniem pozostaje
kwestia tozsamo$ci wizualne] miasto jest rozpoznawalne jako lokacja filmowa,
ale nie zawsze jako Toronto. W kontekscie polityki miejskiej turystyka filmowa
powinna by¢ wykorzystywana jako narzedzie budowania unikatowej narracji miejskie;j
oraz rozwijania sektora kreatywnego.

Jednym z kluczowych atutow Toronto jest szeroka i nowoczesna infrastruktura
produkcyjna, obejmujaca miedzy innymi Pinewood Toronto Studios oraz Cinespace
Film Studios. Obiekty te umozliwiaja realizacje zar6wno duzych hollywoodzkich
projektoéw, jak The Handmaid’s Tale czy Suicide Squad, jak i mniejszych produkcji
niezaleznych. Réwnocze$nie systemy ulg podatkowych oferowane przez rzad prowincji
Ontario stanowig istotny przyciagajacy element dla producentéw filmowych, ktorzy
dzieki temu moga obnizy¢ koszty realizacji projektéw. Warto podkresli¢ réwniez
roznorodno$¢ architektoniczng i urbanistyczng Toronto, ktéra pozwala przeksztalcac
przestrzen miejska w scenerie wielu metropolii $§wiata, co znacznie zwieksza
mozliwo$ci inscenizacyjne [Zidtkowska-Weiss 2021b].

Mimo tych licznych zalet rozwdj turystyki filmowej w Toronto napotyka réwniez
pewne trudno$ci. Jednym z najwazniejszych problemoéow jest relatywnie niska
rozpoznawalno$¢ wizualna samego miasta w produkcjach filmowych. Tozsamo$¢
filmowa Toronto jest wiec ograniczona, a brak jednoznacznej identyfikacji wizualnej
utrudnia budowanie spdjnego wizerunku w kontekécie globalnej turystyki filmowe;j.
Do wyzwan nalezy rowniez rosnacy koszt produkeji audiowizualnych w Kanadzie oraz
znaczaca zalezno$¢ od zagranicznych inwestycji, ktéra sprawia, ze lokalny sektor
kreatywny bywa podatny na wahania koniunktury miedzynarodowe;j.

Jednocze$nie rozwdj branzy filmowej stwarza dla Toronto liczne mozliwoSci.
Dynamiczny wzrost popularnoéci platform streamingowych powoduje zwiekszone
zapotrzebowanie na nowe, roznorodne lokalizacje, co sprawia, ze Toronto moze
przyciaga¢ coraz wiecej produkeji telewizyjnych i internetowych. Turystyka filmowa
staje sie rowniez coraz bardziej popularng forma zwiedzania, a rosngce
zainteresowanie turystyka tematyczng sprzyja tworzeniu nowych tras filmowych,
muzedow czy wydarzen poswieconych kulturze audiowizualnej. Toronto moze
wykorzysta¢ te tendencje do wzmocnienia wlasnej marki — nie tylko jako miejsca

realizacji filmow, lecz takze jako miasta o wyraznej, kreatywnej tozsamosci.
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Warto jednak pamieta¢, ze rozwdj turystyki filmowej wigze sie takze
z okre$lonymi zagrozeniami. Konkurencja innych o$rodkéw filmowych w Ameryce
Polnocnej, takich jak Vancouver, Montreal czy Atlanta, jest bardzo silna, a ich systemy
wsparcia dla produkeji filmowych sa rownie atrakcyjne jak te w Ontario. Zmiany
w polityce podatkowej lub gospodarce moga wplywaé na atrakcyjnos¢ Toronto jako
lokalizacji zdjeciowej. Ponadto intensywny rozwoj turystyki i przemyshu kreatywnego
moze poglebia¢ procesy gentryfikacyjne w niektérych dzielnicach, prowadzac
do wzrostu cen nieruchomosci i stopniowego wypierania lokalnych spolecznosci. Zbyt
silna komercjalizacja przestrzeni miejskiej moglaby takze oslabi¢ jej autentycznos$é,
co w dhuzszej perspektywie moze negatywnie wplyna¢ na atrakcyjnos¢ turystyczna.

Toronto dysponuje bardzo silnymi fundamentami umozliwiajacymi dalszy rozwoj
jako centrum produkcji filmowej oraz jako wazny punkt na mapie $wiatowej turystyki
filmowej. Kluczowym zadaniem jest jednak $wiadome zarzadzanie sektorami
kreatywnymi, tak aby wzmacnia¢ unikalng tozsamo$¢ filmowa miasta, wykorzystywaé
pojawiajace sie szanse rynkowe oraz minimalizowaé zagrozenia wynikajace
z konkurencji czy presji urbanizacyjnej. Umiejetne polaczenie przemystu filmowego,
turystyki tematycznej oraz miejskich polityk kulturalnych pozwoli Toronto utrzymacé
iwzmacnia¢ pozycje w globalnej gospodarce kultury, a jednocze$nie zapewni

zrownowazony rozw(j przestrzenny, spoleczny i gospodarczy.

Wnhnioski

Analiza wskazuje, ze turystyka filmowa odgrywa istotng role w ksztaltowaniu
zaro6wno wizerunku, jak i gospodarki Toronto. Produkcje filmowe i seriale przyciagaja
turystow zainteresowanych popkultura, jednocze$nie wzmacniajac sektor kreatywny
i promujgc innowacyjno$¢ miasta. Dzieki temu generowane sa wymierne korzy$ci
ekonomiczne w wielu branzach, w tym w hotelarstwie, gastronomii, transporcie czy
uslugach rozrywkowych, a takze tworzone sa nowe miejsca pracy i rozwijana
infrastruktura miejskiej gospodarki kreatywne;.

Turystyka filmowa staje sie zatem kluczowym elementem strategii miejskiego
rozwoju, wplywajacym na rewitalizacje dzielnic, modernizacje przestrzeni publicznych
oraz promocje Toronto na arenie miedzynarodowe;j. Jednoczesnie jej pelny potencjal
moze zosta¢ w pelni wykorzystany tylko w przypadku spojnej polityki wizerunkowej,
ktora pozwoli miastu wyrdzni¢ sie wlasna tozsamoscia, zamiast pelnié role ,,dowolnego

miasta $wiata” w produkcjach filmowych. Wnioski te podkres$laja konieczno$é
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strategicznego zarzadzania turystyka filmowa, aby maksymalizowa¢ korzySci
ekonomiczne, spoleczne i wizerunkowe, jednocze$nie minimalizujgc ryzyka zwigzane

z utratg autentyczno$ci i nadmierng komercjalizacjg przestrzeni miejskie;j.

Bibliografia

Artibise A. F. J., Linteau P. A., 1984, The Evolution of Urban Canada. An Analysis
of Approaches and Interpretations, Institute of Urban Studies, University of Winnipeg

Beeton S., 2005, Film-Induced Tourism, Channel View Publications

Beeton S., 2010, The advance of film tourism, ,Tourism and Hospitality Planning
& Development”, 7(1), s. 1-6

Beeton S., 2011, Tourism and the moving image — Incidental tourism promotion, ,Tourism
Recreation Research”, 36(1), s. 49—56

Beeton S., 2016, Film-Induced Tourism, Channel View Publications

Beeton S., Benckendorff P., 2014, Film tourism as a contemporary phenomenon, ,Current
Issues in Tourism”, 17(3), s. 223—235

Bienkowska-Golasa W., Golasa P., 2021, Turystyka filmowa jako element promocji regionu,
»Turystyka i Rozwoj Regionalny”, 15, s. 7—17, https://doi.org/10.22630/TIRR.2021.15.1

Bolan P., Williams L., 2008, The role of image in service promotion: Focusing on the influence
of film on consumer choice, ,International Journal of Consumer Studies”, 32(4), s. 382—
389

Carl D., Kindon S., Smith K., 2007, Tourists’ experiences of film locations: New Zealand
as ‘Middle-Earth’, ,,Tourism Geographies”, 9(1), s. 49—63

City of Toronto, 2023, Toronto Film, Television & Digital Media Office — Annual Report

Ciszewska E., 2017, Turystyka i film w PRL w latach 1950-ch, ,Turystyka Kulturowa”, 15,
S.178—-194

Connell J., 2012, Film tourism — Evolution, progress and prospects, ,Tourism Management”,
33(5), s. 1007-1029

Croy M. G., 2010, Planning for film tourism: Active destination image management,
»Tourism and Hospitality Planning & Development”, 7(1), s. 21-30

Filion P., Moos M., Vinodrai T., Walker R., 2015, Canadian Cities in Transition: Perspectives
for an Urban Age, Oxford University Press

Gibson C., Connell J., 2012, Music and Tourism: On the Road Again, Channel View
Publications

Hudson S., Ritchie B., 2006, Film tourism and destination marketing, ,Journal of Vacation
Marketing”, 12(3), s. 256—268

Kaczmarek S., 2020, Odstony miejskiej turystyki kulturowej w Kanadzie: Quebec City,
Montreal, Toronto, ,Turystyka Kulturowa”, 5(116), s. 7—40

Karpovich A., 2010, Theoretical approaches to film-motivated tourism, ,Tourism and
Hospitality Planning & Development”, 7(1), s. 37—45

Konieczna E. K., 2014, Festiwale i przeglgdy filmowe jako cel turystyki kulturowej,
»Lurystyka Kulturowa”, 10, s. 6—-18

Lisiecka-Muniak M., 2022, Turystyka filmowa w Tajlandii — filmowe miejsca 1 praktyki
podroéznicze, ,Turystyka Kulturowa”, 2, s. 1—20

Macionis N., 2004, Understanding the film-induced tourist, ,Tourism Review International”,
8(2), s. 143—-152

32



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

Moura L., Matos P., 2018, The impact of filming locations on urban tourism development,
»,Urban Studies”, 55(7), s. 1476—1493

Ontario Creates, 2022, Economic Impact of the Film and Television Industry in Ontario.

Riley R., Van Doren C. S., 1992, Movies as tourism promotion: A new perspective, ,,Tourism
Management”, 13(3), s. 267—274

Riley R., Baker D., Van Doren C. S., 1998, Movie-induced tourism, ,Annals of Tourism
Research”, 25(4), s. 919—935

Smith M., Stevenson D., 2009, Cultural tourism and screen media: Patterns and impacts,
y2Journal of Cultural Economy”, 2(1—2), s. 1—20

TIFF, 2023, Toronto International Film Festival — Industry Review

Tucki A., 2016, Turystyka filmowa — wybrana problematyka badawcza, ,Barometr
Regionalny”, 14(2), s. 127135

Tzanelli R., 2014, Heritage in the Digital Era: Cinematic Tourism and the Activist Cause,
Routledge

Urbaniak J., 2009, Turystyka filmowa w Polsce. Mrzonka czy szansa na rozwdj gospodarczy
wybranych regionéw? [w:] K. Szpara, M. Gwo6zdz (red.), Przestrzenne, gospodarcze
1 humanistyczne aspekty turystyki, Konsorcjum Akademickie

Urbaniak J., 2010, Turystyka filmowa specyficznym produktem turystycznym w Polsce
1 na sSwiecie, [w:] D. Orlowski, E. Puchnarewicz (red.), Turystyka kulturowa a regiony
turystyczne w Polsce, Wydawnictwo Libron

Wang N., Pizam A., 2011, Destination image and film-induced tourism: The case of popular
TV series, ,Tourism Review”, 66(4), S. 44—59

Zimmermann J., 2020, Places on screen: Cinematic cities and tourism, ,Cultural
Geographies”, 27(3), s. 383—400

Zibotkowska-Weiss K., 2020, Evaluation of selected components of standard of living and
quality of life within a Polish diaspora: the example of the Greater Toronto Area, ,,Prace
Komisji Geografii Przemyshu Polskiego Towarzystwa Geograficznego”, 34(3), s. 220—233

Ziotkowska-Weiss K., 2021a, Selected geographical and tourist aspects in the assessment of
the quality and standard of living of Polonia in the Greater Toronto Area, ,Studia
Migracyjne — Przeglad Polonijny”, 3(181), s. 79—100

Ziotkowska-Weiss K., 2021b, Satisfaction with Selected Indicators of the Quality of Urban
Space by Polonia in the Greater Toronto Area, ,Land”, 10(8), s. 778,
https://doi.org/10.3390/land10080778

Ziotkowska-Weiss K., Kolodziejezyk A., 2024, Turystyka filmowa w Kalifornii
z uwzglednieniem autorskiego szlaku filmowego w Los Angeles, [w:] K. Ziétkowska-
Weiss (red.), Turystyka jako zjawisko spolteczne, s. 119—159, https://doi.org/10.4467/25

. 444972SMPP.21.033.14453

Zemla M., Zawadzki P., 2014, Film-induced tourism: Basic relations between films and
tourism from tourism destinations perspective, ,Ekonomiczne Problemy Turystyki”,
4(28)

Zroédla internetowe

https://doi.org/10.4467/25 444972SMPP.21.033.14453
https://doi.org/10.3390/land10080778
https://doi.org/10.22630/TIRR.2021.15.1

33



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

The Role of Film Tourism in Shaping the Image
and Development of a City: The Case of Toronto

Abstract

The article examines the role of film tourism in shaping the image and supporting the development
of Toronto. The study aimed to identify the mechanisms through which film production influences the
economy, urban space, culture, and the city’s image, as well as to develop a model integrating these
interrelations. Based on an analysis of local productions, such as The Handmaid’s Tale and Scott Pilgrim
vs. the World, and film tourism, including film trails and the Toronto International Film Festival (TIFF),
a model of the cyclical impact of film production on the city was proposed. The findings indicate that
film tourism contributes to the development of tourist attractions, increased visitor flows,
and a multiplier effect in the service sector. It shapes Toronto’s image as a creative, global metropolis
and fosters cultural capital and skills among residents. At the same time, the phenomenon presents
challenges, such as gentrification, rising living costs, and commercialization of urban space, requiring
strategic and conscious urban management.

Keywords: film tourism, Toronto, urban development, city image, film
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