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Abstrakt

Celem artykulu jest identyfikacja oraz analiza synergicznego potencjalu $laskich przestrzeni
poprzemyslowych jako katalizatora rozwoju turystyki filmowej. Problem badawczy koncentruje sie
na pytaniu, w jaki sposéb produkcje filmowe i seriale, realizowane w industrialnych lokacjach Slaska,
wplywaja na rewitalizacje przestrzeni oraz ksztaltowanie nowych form turystyki kulturowej?
Zastosowang metodologie tworza: metoda analizy jakoSciowej, obejmujaca studia przypadkéw
wybranych produkgcji filmowych (,,Krél”, ,Siedlisko”, produkcje Netflix), analiza lokacji oraz literatury
przedmiotu z zakresu filmologii, urbanistyki i turystyki kulturowej. Wyniki analiz maja potwierdzié,
ze wykorzystanie poprzemyslowego dziedzictwa Slaska w filmie nie tylko nadaje przestrzeniom nowe
znaczenie symboliczne, lecz takze sprzyja ich adaptacji, udostepnieniu dla turystéw i promowaniu
regionu jako atrakcyjnego kierunku turystyki filmowej. Artykul podkresla role filmu jako narzedzia
rewitalizacji i budowania marki terytorialnej, tworzac model synergii pomiedzy przemyslem
kulturowym a turystyka.

Stowa kluczowe: turystyka filmowa, dziedzictwo poprzemyslowe, Slask

Wprowadzenie

Dynamiczne przemiany spoleczno-gospodarcze regionéw poprzemystowych
w Europie coraz czeéciej prowadzg do poszukiwania nowych modeli rozwoju opartych
na dziedzictwie kulturowym, kreatywno$ci oraz turystyce kulturowej. W literaturze
przedmiotu rewitalizacja przestrzeni poprzemyslowych jest analizowana jako proces
laczenia ochrony dziedzictwa z funkcjami ustugowymi i spolecznymi, co sprzyja
poprawie atrakcyjnosci turystycznej obszaréow zdegradowanych przemystowo [Konior,
Pokojska 2020], [Harfst; Sandriester, Fischer 2021], [Kazimierczak 2025].

Wspoélezesne  badania nad  turystyka coraz  czeSciej  koncentruja
sie na nietradycyjnych formach dos$wiadczen turystycznych, ktore wykraczaja poza
klasyczne odwiedzanie miejsc o wartosci przyrodniczej czy historycznej [ Gebarowski
2019], [Martinez de Carnero Calzada 2025]. Jedng z dynamicznie rozwijajacych sie
subdyscyplin jest turystyka filmowa (film-induced tourism), definiowana jako podroze
inspirowane obecno$cig miejsca w produkcjach filmowych lub telewizyjnych oraz
do$wiadczeniem kulturowym z tym zwigzanym [Mohanraj 2018, s. 34]. Zjawisko
to ma rosnace znaczenie gospodarcze i spoleczne, wplywajac na promocje destynacji

oraz ich atrakcyjnos¢ dla turystow z réznych krajow i segmentow. Film moze stac sie
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elementem strategii marketingowej regionu, przyciagajac odwiedzajacych
i wzmacniajac jego rozpoznawalnosc.

Rownolegle w literaturze turystycznej [Szromek, Butler 2024] pojawia
sie zainteresowanie turystyka poprzemyslowa, szczegblnie w kontekscie regionow
o dtlugiej tradycji przemyslowej. Tworza je obszary postindustrialne tj. dawne kopalnie,
hale produkcyjne, zabytki techniki, ktére stanowia wazne skladniki dziedzictwa
kulturowego i krajobrazowego, ktére moga zostaé przeksztalcone w zasoby turystyczne.
Badania nad potencjalem turystyki poprzemystowej wskazuja, ze takie miejsca maja
istotny potencjal do przyciggania odwiedzajacych oraz stanowia warto$ciowa czeSc
strategii rewitalizacji regiondw po restrukturyzacji przemyshu [Harfst; Sandriester,
Fischer 2021], [Wang et. al. 2024], [Szromek, Butler 2024].

Dotychczasowe badania nad turystyka filmowag w Polsce podkreslaja, ze choé
zjawisko to jest coraz szerzej rozpoznawane, to nadal brakuje kompleksowych analiz,
w szczegOlno$ci w kontekScie wykorzystania specyficznych typow przestrzeni
turystycznych, takich jak tereny poprzemystowe [Tucki 2016, Bernard 2016, Stasiak
2022]. Z kolei przeglad literatury nad turystyka filmowa prowadzony w studiach
miedzynarodowych (cho¢ niekoniecznie skupiony na terenie Polski) wskazuje,
ze istnieje nierownomierny rozwoj badan — duzo uwagi poswieca sie bowiem promocji
i wplywowi filméw na popularno$¢ destynacji, a zdecydowanie mniej na analizie
przestrzeni turystycznej o specyficznym charakterze (np. poprzemystowej,
zdegradowanej czy tworczej) oraz ich potencjale w turystyce filmowej [Dominguez-
Azcue et.al. 2021].

Na podstawie przeprowadzonych przegladow literatury zaréwno polskiej [Stasiak
2022], jak i zagranicznej [Bernard 2016], dostrzec mozna istotng luke badawcza
dotyczaca zwigzku miedzy filmowa reprezentacja miejsc a ich atrakcyjno$cia
turystyczng oraz sposobami wykorzystania potencjalu tych przestrzeni dla rozwoju
lokalnych strategii turystycznych. W odniesieniu do regionu Gérnego Slaska, badania
dotychczas skupialy sie glownie na turystyce poprzemyslowej jako zasobie dziedzictwa
techniki oraz jej przeksztalceniu w oferte turystyczna np. poprzez szlak zabytkéw
techniki czy inne inicjatywy rewitalizacyjne [ Bienkowska-Golasa, Golasa 2021]. Wyniki
tych analiz wskazuja, ze pomimo wysokiego potencjalu zasobow poprzemystowych,
wiele obiektow nadal pozostaje niedostatecznie wykorzystanych w dzialaniach

turystycznych, co stanowi bariere dla pelnego rozwoju turystyki na tych obszarach
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[Kaczmarska, Przybylka, 2010], [Szromek 2013], [Biernacka 2015], [Szromek, Butler
2024].

W aspekcie dostrzezonej luki badawczej gléwnym celem artykulu o charakterze
teoretyczno-przegladowym, uczyniono identyfikacje i analize synergicznego potencjatlu
§laskich przestrzeni poprzemystowych jako katalizatora rozwoju turystyki filmowe;.
Na potrzeby jego realizacji sformulowano problem badawczy, przyjmujacy postaé
pytania: W jakim stopniu i w jaki sposob zasoby poprzemyslowe regionu $laskiego
moga poshuzy¢ jako element strategii rozwoju turystyki filmowej, przyczyniajac sie
do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej regionu? W przekonaniu autorki artykulu,
badanie powyzszego problemu jest istotne z kilku powodéw. Po pierwsze, zar6wno
film, jak i dziedzictwo poprzemyslowe wykazuja potencjal promocyjny, ktéry moze byé¢
efektywnie zintegrowany w celu tworzenia unikatowych produktow turystycznych.
Po drugie, region Slaska stoi przed wyzwaniem transformacji przestrzeni
poprzemystowych w kierunku nowych funkcji spoteczno-gospodarczych, co wymaga
innowacyjnych strategii wykorzystania jego zasobow. Wreszcie, istniejace badania
nad turystyka filmowa wskazuja na jej rosngca role w promocji regionéw
i wzmacnianiu ich markowych cech, jednak w kontekécie przestrzeni poprzemystowych

temat ten pozostaje stabo zbadany, co wskazuje na potrzebe poglebionej analizy.

Turystyka filmowa i jej produkty

Turystyka filmowa (film tourism, film-induced tourism, set-jetting) jest forma
turystyki kulturowej, w ktorej motywem podrozy jest odwiedzanie miejsc zwigzanych
z produkcjami filmowymi, serialami lub innymi dzielami audiowizualnymi [Beeton
2005]. Stad tez jej oferta moze obejmowacé zaréwno odwiedzanie planoéw zdjeciowych,
jak i miejsc, ktore staly sie znane dzieki wykorzystaniu w filmach, a takze uczestnictwo
w atrakcjach inspirowanych kinem, takich jak studia filmowe czy parki tematyczne.

W literaturze przedmiotu podkresla sie, ze gtdbwnym celem turystyki filmowe;j jest
wykorzystanie atrakcyjnoS$ci wizualnej i symbolicznej miejsc ukazanych w produkcjach
filmowych do przyciagania turystow, a takze budowanie narracyjnego do$wiadczenia
opartego na fabule i emocjonalnym zaangazowaniu widza, ktére wplywa na decyzje
podroéznicze i preferencje odwiedzania konkretnych lokalizacji [ Beeton 2016], [Irimias;
Mitev, Michalko6 2021], [Aratjo-Vila 2024]. W praktyce oznacza to, ze turys$ci nie tylko
odwiedzaja miejsca znane z ekranu, ale rowniez odtwarzaja lub interpretuja

wydarzenia fabularne, co wzmacnia ich zaangazowanie i do§wiadczenie kulturowe.
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W Polsce turystyka filmowa zyskuje na popularnosci, szczegdlnie w duzych
miastach, takich jak Warszawa, Wroclaw, Lodz, Krakow czy Katowice, ktore byly
wykorzystywane jako lokalizacje do licznych produkcji krajowych i zagranicznych.
Badania wskazuja, ze obecno$¢ filméw w regionie moze istotnie wplywac na decyzje
turystyczne, a takze wspierac lokalng gospodarke i promocje regionu [Sikorski 2020].

Wobec powyzszego istotny aspekt analizy stanowig produkty turystyki filmowej,
ktére czesto wspolistnieja i wspoéltworza oferte turystyczng regionu, integrujac
sie zinnymi segmentami turystyki kulturowej (m.in. turystyka poprzemystowa).
Ich oferte tworzy kilka kategorii produktéow wyodrebnionych w zalezno$ci

od charakteru atrakcji i sposobu ich wykorzystania — zob. ryc. 1.
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Ryc. 1. Kategorie produktéw turystyki filmowej

Zrédlo: opracowanie na podstawie Sikorski 2020.

Pierwsza kategorie produktow turystyki filmowej tworza produkty lokacyjne,
ktorych istota polega na odwiedzaniu autentycznych miejsc, w ktorych krecono znane
filmy lub seriale. Ich przykladem w Polsce sa wycieczki po planach filmowych w Lodzi
(studio filmowe Se-ma-for) czy po  przestrzeniach poprzemystowych
wykorzystywanych w polskich produkcjach historycznych [Jaskiewicz 2019]. Druga
kategorie tworza produkty tematyczne i edukacyjne, w tym wycieczki edukacyjne,
warsztaty filmowe, $ciezki turystyczne zwigzane z konkretnymi produkcjami lub

tworcami [Connell, Meyer 2009]. Trzecia z omawianych kategorii tworza produkty
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doswiadczeniowe (ang. experiential products), czyli interaktywne doswiadczenia
turystyczne zwigzane z filmem, tj. uczestnictwo w rekonstrukcjach scen, wydarzeniach
fanowskich lub odwiedzanie parkéw tematycznych inspirowanych filmami [Beeton
2005]. Ostatnig kategorie stanowig produkty promocyjne i wizerunkowe regionu.
Ich gléwnym celem jest wykorzystanie filmoéw do kreowania wizerunku miejsca jako
atrakcji turystycznej. Efekt tych dzialan jest szczegolnie silny w przypadku produkcji
o duzym zasiegu medialnym, ktore moga przyciggaé zarowno turystéw krajowych, jak
i zagranicznych [Hudson, Ritchie 2006; Connell 2012; Zenker; Braun, Petersen 2017).

W kontekscie rewitalizacji przestrzeni poprzemyslowych, oferta turystyki
filmowej moze peli¢ role katalizatora rozwoju, przyczyniajac sie do wzrostu
atrakcyjnoSci turystycznej i spoteczno-gospodarczej regionow [Juskelyté 2014], [Pytel,
Zuzanska-Zy$ko 2020], [Kaczmarek, Kowalczyk 2016], [Stasiak 2022]. Produkcje
filmowe realizowane w przestrzeniach poprzemystowych zwiekszaja ich widoczno$é
medialng oraz atrakcyjno$¢ wizualng, co prowadzi do rozwoju turystyki filmowe;j.
Naplyw turystow generuje popyt na nowe funkcje przestrzeni, inicjujac lub
wzmacniajgc procesy rewitalizacji, w tym adaptacje dawnych obiektéw przemystowych
do funkgcji kulturowych, turystycznych i kreatywnych.

Rewitalizacja sprzyja inwestycjom w infrastrukture turystyczng i transportowa
[Kaczmarek, Kowalczyk 2016], a nastepnie rozwojowi marketingu i promocji regionu,
w ktorym film staje sie elementem narracji miejsca. W dluzszej perspektywie prowadzi
to do wzmocnienia marki destynacji oraz rozwoju spoleczno-gospodarczego regionu.
Z powyzszego wynika, ze analizowany proces ma charakter sprzezenia zwrotnego,
w ktérym silna marka miejsca i poprawiona infrastruktura przyciagaja kolejne
produkcje filmowe, turystéw i inwestoréw, wzmacniajac przy tym trwalo$¢ efektow
rewitalizacji.

Dodatkowo warto nadmieni¢, iz synergiczne wykorzystanie turystyki filmowe;j
z innymi formami turystyki kulturowej (np. poprzemysltowej czy historycznej), pozwala
na efektywne wzmocnienie wizerunku regionu i stworzenie kompleksowej oferty

turystycznej [Beeton 2005], [Sikorski, Wicher 2021].

Slaskie przestrzenie poprzemyslowe jako lokacje filmowe
Gorny Slask jest jednym z najwazniejszych regionéw przemyslowych Polski,
ktérego rozwoj gospodarczy w XIX i XX wieku byl silnie zwigzany z przemyslem

ciezkim, zwlaszcza gornictwem wegla kamiennego, hutnictwem stali oraz przemystem
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chemicznym i maszynowym [Tkocz 2015]. Intensywny rozwoj przemyslowy sprawil,
ze region ten stal sie jednym z najbardziej zurbanizowanych i uprzemystowionych
obszaréw Europy Srodkowej, a jego krajobraz kulturowy zostat trwale uksztattowany
przez liczne zaklady przemyslowe, kopalnie, fabryki i infrastrukture transportowa
[Lipski 2023].

W wyniku restrukturyzacji przemystu po 1989 roku wiele $laskich zakladow
zostalo zamknietych lub znaczaco zredukowalo produkcje. Proces ten doprowadzil
do powstania licznych przestrzeni poprzemyslowych, ktére wciaz zachowuja
charakterystyczng architekture przemyslows, a jednocze$nie stanowia wyzwanie
iszanse dla rewitalizacji i turystyki kulturowej [Kurek-Obrocka 2018], [Szromek,
Butler 2024], [Lipski 2023]. Zachowane obiekty poprzemystowe stanowig szczegoélnie
noény zasob znaczeniowy dla wspolczesnych narracji filmowych ze wzgledu na ich
materialng autentyczno$¢ oraz silny ladunek symboliczny wynikajacy z nawarstwienia
historii pracy, produkcji i deindustrializacji. Jak zauwaza Edensor [2005, s. 1-7], ruiny
i nieczynne struktury przemystowe funkcjonuja jako przestrzenie ,nadmiaru znaczen”,
w ktorych materialno$é, §lady zuzycia oraz pozostalo$ci dawnych praktyk spolecznych
intensyfikuja doswiadczenie czasu, pamieci i utraty. W perspektywie geografii filmu
przestrzen ta nie pelni wylacznie funkcji scenograficznej, lecz staje sie integralnym
elementem narracji, wspottworzac sensy fabularne i emocjonalne poprzez swoja
wizualno$¢, historie i symboliczne zakorzenienie [Aitken, Dixon 2016]. Poprzemystowe
krajobrazy, ze wzgledu na swoja estetyczna surowo$¢ i ambiwalentny status miedzy
ruing a dziedzictwem, sg szczegélnie predysponowane do reprezentacji tematow
historycznych, spolecznych i dystopijnych, czesto obecnych w kinie wspo6lczesnym
[Lindner 2015]. Ich filmowe wykorzystanie wzmacnia efekt realizmu oraz sprzyja
konstruowaniu narracji krytycznych wobec nowoczesno$ci i idei postepu, w ktérych
przestrzen dziala jako aktywny no$nik pamieci kulturowej, a nie jedynie neutralne
tlo wydarzen [Edensor 2008].

Z powyzszych rozwazan wynika, ze krajobraz przemyslowy Gérnego Slaska
oferuje zréznicowane formy przestrzenne, umozliwiajace realizacje zdje¢ w wielu
konwencjach estetycznych i gatunkowych. Surowo$¢ architektury, monumentalna
skala obiektow oraz kontrast pomiedzy dawna infrastruktura przemystowa a nowymi
funkcjami miejskimi sprzyjaja tworzeniu wizualnie wyrazistych scen. Badania nad
turystyka filmowa przeprowadzone m.in. przez Aradjo-Vila i wspotautorow [2024],

wskazuja, ze autentyczne przestrzenie o silnej tozsamo$ci kulturowej nie tylko
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zwiekszaja wiarygodno$¢ filmowej narracji, ale rowniez wzmacniaja doSwiadczenie
wizualne oraz ocene destynacji jako atrakcyjnej turystycznie. W podobnym tonie,
znaczenie autentyczno$ci miejsc filmowych jako kluczowego elementu do$wiadczenia
turystow podkreslaja prace Buchmanna i wspolpracownikéw [2010]. Z kolei badania
przeprowadzone przez Teng i Chen [2020] potwierdzaja ten wplyw na lojalnos¢

turystéw, wobec tego typu destynacji.

Przyklady produkgcji filmowych realizowanych w $laskich przestrzeniach
poprzemyslowych
Przyklad 1. Nikiszowiec (Katowice) jako przestrzen filmowa

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych przykladow filmowego wykorzystania
Slaskiej przestrzeni poprzemystowej jest powstale na poczatku XX wieku dla
pracownikow kopalni "Giesche" - historyczne osiedle robotnicze Nikiszowiec. Jego
wyjatkowa architekture wyr6zniaja przede wszystkim ceglana zabudowa, zamkniety

uklad urbanistyczny oraz zachowana autentyczno$é przestrzeni (ryc. 2).

Ryec. 2. Architektura osiedla poprzemysltowego Nikiszowiec

Zrédlo: https://gornyslask.miemiec.eu/niedziela-na-nikiszowcu,/

Atuty Nikiszowca sprawiaja, ze cieszy sie on duzym zainteresowaniem turystow,
zarowno polskich, jak i zagranicznych. Duzy udzial w tym procesie maja
m.in. producenci filmowi, dla ktérych jego obszar stal sie ttem dla wielu producentow
filmowych, w tym zaréwno klasykow (np. K. Kutza), jak i nowszych produkcji
biograficznych i serialowych. Ich przyklady pokazuje Case 1.
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Case 1. Przyklady produkcji filmowych nakreconych w Nikiszowcu

a) S6l ziemi czarnej (1969) — film (klasyk) opowiadajacy o powstaniach $lgskich,
ktore mialy na celu przylgczenie Slaska do Polski. Surowy, robotniczy krajobraz
Nikiszowca doskonale wspolgra z historig walki i po$wiecenia, ktora ukazuje
film. Kazimierz Kutz, znany z przywiazania do $laskiej kultury i historii, idealnie
uchwycil ducha tego miejsca, czynigc Nikiszowiec integralng czeScia
opowiadanej historii.

b) Perla w koronie (1971) - opowie$¢ o trudnych losach goérnikow w latach
miedzywojennych, ich walce o godnos$¢ i lepsze warunki pracy. Nikiszowiec,
ze swoimi ceglanymi fasadami i charakterystycznym ukladem urbanistycznym,
oddaje surowa, a jednoczeénie piekna rzeczywistos¢ Slaska tamtego okresu.
Kazimierz Kutz celowo wybieral miejsca, ktore nie tylko oddawaly klimat epoki,
ale i posiadaly silny zwigzek z historig regionu. Dzieki temu Nikiszowiec staje sie
czym$ wiecej niz tylko tlem — to niemal bohater filmu, symbolizujacy
przemyslowa potege Slaska.

¢) Angelus (2000) - surrealistyczna produkcja Lecha Majewskiego opowiada
historie goérnikdw-mistykow, ktoérzy wierza, ze uratuja Swiat przed zaglada.
Nikiszowiec, z jego surowg, industrialng architekturg, doskonale oddaje
atmosfere tajemniczo$ci i mistycyzmu, ktora jest nieodlacznym elementem
fabuly. Ceglane budynki i przemyslowe krajobrazy stanowig idealne tlo dla tej
niezwyklej opowiesci, w ktorej realno$¢ przenika sie z fantazja.

d) Smieré¢ Zygielbojma (2021) - biograficzny dramat historyczny opowiadajacy
o zyciu i tragicznej $mierci Szmula Zygielbojma (1895-1943), zydowskiego
dzialacza politycznego zwigzanego z socjalistycznym Bundem. Od lutego 1942 r.
nalezal do Rady Narodowej przy rzadzie RP w Londynie. Jako jej czlonek
informowat §wiat o tragicznym losie polskich Zydéw pod niemiecka okupacja.
Wobec klgski powstania w getcie warszawskim, a takze w geScie protestu przeciw
obojetnosci $wiata wobec zaglady Zydow, w nocy z 11 na 12 maja 1943 r. popehit
samobdjstwo. Film zostal zrealizowany w 2021 r., m.in. w Nikiszowcu, gdzie jego
ulice ,zagraly” Londyn z lat 40. XX w. Na potrzeby zdje¢ przebudowano
dekoracje, pojazdy i szyldy. Jest on jedna z najbardziej medialnych polskich
produkcji ostatnich lat z udzialem tej $laskiej lokalizacji.

Obecno$¢ osiedla Nikiszowiec w filmach przyczynila sie do wzrostu jego
rozpoznawalnoéci jako miejsca o wysokiej wartoSci kulturowej i turystycznej
[Wasinski, Szyszka 2022]. Wspolczesnie osiedle funkcjonuje jako atrakcja turystyki
kulturowej i poprzemyslowej, a jego filmowa historia stanowi istotny element narracji

wykorzystywanej w dzialaniach promocyjnych i przewodnickich.

Przyklad 2. Kopalnie i obiekty géornicze jako plany zdjeciowe

Kolejna grupe przykladéw stanowig kopalnie wegla kamiennego i zwigzana z nimi
infrastruktura, ktére dzieki zachowanym podziemnym wyrobiskom, maszynowniom
i szybom oferuja unikatowe warunki scenograficzne. Zabytkowe kopalnie, takie jak

obiekty w Zabrzu (kopalnia Guido, sztolnia Krélowa Luiza), czy industrialne plenery

74



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

w Bytomiu wykorzystywane byly niejednokrotnie w filmach fabularnych,
jak i dokumentalnych o tematyce historycznej, spolecznej oraz sensacyjnej, gdzie

ich poprzemystowe wnetrza podkreslaly dramatyzm i realizm narracji (Case 2).

Case 2. Przyklady filméw kreconych w kopalniach i obiektach industrialnych Zabrza
i Bytomia

a) Day Rises. I Fall (Dzien Wstaje. Ja Upadam) — pelmometrazowa polska
produkcja filmowa, w ktoérej kluczowe sceny krecono w podziemiach Kopalni
Guido w Zabrzu. Jest to film stanowiacy nowa interpretacje dramatycznych
wydarzen z historii lub motywo6w spolecznych. Produkcja wykorzystuje nie tylko
wnetrza podziemne tej zabytkowej kopalni, ale takze inne industrialne lokacje
Slaska (np. Chorzéw, Katowice, Bytom), podkreélajac realistyczny i surowy
klimat opowiesci.

b) Skarbnik (2019) — krotkometrazowy film fabularyzowany, ktoérego zdjecia
w caloéci krecono w Kopalni Guido. Produkcja laczy elementy folkloru
idramatu, a surowe podziemia kopalni pelia kluczowa role narracyjna
i wizualna. Z kolei surowe $wiatlo, cienie i faktura dawnego przemystu buduja
dramaturgie oraz autentyzm scenografii.

c¢) Droneland (serial / thriller) — cze$¢ zdje¢ filmu realizowana byla w miejscach
o surowym, industrialnym charakterze w Bytomiu, wykorzystujac miejskie
i poprzemyslowe plenery jako scenografie dystopijna i sensacyjna.

d) 1983 (serial Netflix) — wczedniejsza produkcja krecona w Bytomiu,
wykorzystujaca jego postindustrialne i historyczne przestrzenie jako tlo
narracyjne w alternatywnej historii Polski.

e) Bokser (2024) — film fabularny, w ktorym cze$é uje¢ powstala w klimatycznych,
miejskich przestrzeniach Bytomia (w tym niektoére industrialne plenerowe
miejsca).

Nalezy nadmieni¢, iz po zakonczeniu produkcji filmowych obiekty w nich
wykorzystywane czesto sa udostepniane sg zwiedzajacym, a ich filmowa przesziosé
wzmacnia atrakcyjno$¢ oferty turystycznej. Jak wskazuja badania nad turystyka
filmowa, mozliwo$¢ fizycznego ,wejécia w przestrzen filmu” stanowi jeden
z kluczowych czynnikow motywacyjnych dla turystéw, umozliwiajac im immersyjne
i performatywne do§wiadczenie narracji znanej z ekranu [Beeton 2016], [Buchmann et
al. 2010]. Mechanizm ten jest szczegOlnie istotny w przypadku miejsc o wyraznej
tozsamos$ci kulturowej, w tym obiektéw dziedzictwa przemystowego, ktoére dzieki
swojej materialnej autentycznosci sprzyjaja laczeniu zainteresowan kultura popularng

i dziedzictwem kulturowym.
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Przyklad 3. Przestrzenie hutnicze i przemyslowe w filmach wspoélczesnych

Jako uniwersalne tlo dla narracji miejskich, post-apokaliptycznych lub
kryminalnych wykorzystywane bywaja réwniez we wspolczesnych produkcjach
filmowych $lgskie huty, hale produkcyjne i tereny przemyslowe. Surowo$c¢ tych
przestrzeni, ich monumentalna skala oraz czytelne $lady przemyslowej przesztosci
sprawiaja, ze moga one ,udawac” rozne miejsca geograficzne i historyczne, co zwieksza
ich atrakcyjno$¢ dla branzy filmowej. Promocja tych lokalizacji w bazie zdjeciowej
regionu zajmuja sie lokalne instytucje filmowe tj. Silesia Film Commission, ktore

podkreslaja ich walory dla branzy filmowej (Case 3).

Case 3. Przyklady produkcji filmowych wykorzystujacych przestrzenie hutnicze
i przemysltowe Slgska w filmach wspolczesnych

a) Z odzysku (2006) - rez. Stawomir Fabicki. Film spoleczny o mlodych ludziach
pochodzacych z terenéw poprzemystowych Slaska. Przedstawia zrujnowane
zaklady, hale i osiedla robotnicze, tworzac realistyczne tlo degradacji spolecznej
i ekonomicznej regionu.

b) Benek (2007) - rez. Robert Glinski. Dramat obyczajowy osadzony w §laskim
Srodowisku, prezentujacy jego industrialny krajobraz (kopalnie, zaklady
przemystowe, osiedla gornicze,) opowiadajacy historie gornika odchodzacego
z kopalni, co wzmacnia konflikt jednostki z tradycja i nowoczesnoscia.

c¢) Jestem mordercq (2016) - rez. Maciej Pieprzyca. Kryminal inspirowany historia
,Wampira z Zaglebia”. Przedstawiony w nim przemystowy Slask lat
70. XX w. (kopalnie, zaklady, infrastruktura techniczna) buduje duszna,
opresyjna atmosfere systemu.

d) Olowiane dzieci (2025) — serial produkcji Netflix realizowany z uzyciem
m.in. elektrowni EC Szombierki w Bytomiu, ktorej zachowane przestrzenie
przemystowe postuzyly jako plan zdjeciowy scen dawnej fabryki/zakladu.

Zastosowana jako$ciowa analiza treSci materialow audiowizualnych oraz analiza
studiéw przypadkéw wybranych lokalizacji filmowych Gérnego Slaska odzwierciedla
jego potencjal jako przestrzeni o wyjatkowym charakterze wizualnym. W dluzszej
perspektywie moze to prowadzi¢ do wzrostu zainteresowania regionem i rozwoju
niszowych produktow turystycznych opartych na filmowych narracjach. Stan ten
potwierdzaja m.in. Bietkowska-Gotasa i Golasa [2021], kt6rzy analizowali turystyke
filmowa jako narzedzie promocji regionéw. Z przeprowadzonych przez nich badan
wynika, ze turystyka filmowa jest postrzegana jako czynnik promujacy miejsca
iregiony, a jej rozwdj moze wspiera¢ lokalny i regionalny marketing turystyczny.
Zjawisko to dopiero nabiera wiekszej Swiadomosci wérod turystow, ale nadal ma duzy

potencjal promocji region6w poprzez film. Jego realizacja w $§laskich przestrzeniach
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poprzemystowych pokazuje, ze pelni on funkcje nie tylko medium kulturowego,
ale robwniez narzedzia promocji terytorialnej. Tym samym, produkcje filmowe z jednej
strony przyczyniaja sie do wzrostu rozpoznawalno$ci badanego regionu, wzmacniajac
jego marke (destination branding), a z drugiej strony moga inicjowaé rozwdj nowych
produktow turystycznych, tj. trasy filmowe, tematyczne spacery miejskie
czy wydarzenia kulturalne inspirowane kinem [Hudson, Ritchie 2006], [Tran, Rudolf

2022].

Dyskusja

Rozwoj turystyki filmowej w regionach poprzemystowych wymaga $§wiadomego
projektowania produktow turystycznych, ktére lacza narracje filmowa z autentycznym
dziedzictwem kulturowym miejsca [Beeton 2016]. W przypadku Goérnego Slaska
szczegoblnie istotne jest wykorzystanie istniejacych przestrzeni poprzemystowych jako
nos$nikow historii, tozsamosci i estetyki filmowej, co wpisuje sie w szersze podejscie
do dziedzictwa jako zasobu rozwojowego i narracyjnego [Graham et al. 2016].
Produkty turystyki filmowej oparte na takich zasobach moga peli¢ wspomniang
juz w opracowaniu funkcje katalizatora rozwoju turystycznego, gospodarczego
i wizerunkowego regionu, wzmacniajac jego rozpoznawalno§¢ oraz atrakcyjnosc
kulturowa [Hudson, Ritchie 2006; Buchmann et al. 2010].

Jednym z podstawowych produktéow turystyki filmowej w przestrzeniach
poprzemystowych sg tematyczne szlaki filmowe, ktére prowadza turystow przez
miejsca znane z produkcji filmowych lub serialowych [Szpara, Musz 2016], [Stasiak
2022]. Na Gérnym Slasku mozliwe jest stworzenie szlakéw laczacych obiekty
poprzemystowe wykorzystywane jako plany zdjeciowe, takie jak osiedla robotnicze,
kopalnie, huty czy zdegradowane przestrzenie przemystowe. Szlaki te moga mieé

trojaki charakter — zob. ryc. 3.
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proces produkcji
filmowej w

Industrialno-
np. filmy Kazimierza WSp(I)’(CZGS ny
Kutza (m.in. S6l ziemi

czarnej; Perta w koronie; * produkcje sensacyjne, przestrzeniach
Paciorki jednego spoteczne poprzemystowych
rézanca, Grzeszny Zywot

Franciszka Buty, itd.)

Historyczno- :

Rye. 3. Potencjalny charakter rozwoju tematycznych szlakow filmowych Gornego Slaska
Zrédlo: opracowanie wlasne

Rozw¢j szlakow filmowych na badanym obszarze, moze sprzyja¢ wydluzeniu
pobytu turystow w regionie oraz zwiekszeniu ich wydatkow, jednocze$nie wzmacniajac
narracje miejsca i jego rozpoznawalnosc.

Kolejng  kategoria produktow turystyki filmowej w  przestrzeniach
poprzemystowych s3g interaktywne doswiadczenia filmowe, ktore pozwalaja turystom
aktywnie uczestniczy¢ w narracji filmowej. W przestrzeniach poprzemystowych

Gérnego Slaska moga one obejmowaé jedna z trzech opcji zaprezentowanych na ryc. 4.

Rekonstrukcje scen
filmowych

N\

Warsztaty
filmowe
i fotograficzne
w autentycznych
lokacjach

Spacery
z przewodnikiem
narracyjnym

Ryec. 4. Produkty turystyki filmowej w przestrzeniach poprzemystowych, ktére moga tworzyé
interaktywne do$wiadczenia filmowe

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wymienione powyzej produkty turystyki filmowej wpisuja sie w trend
tzw. turystyki doswiadczen, w ktéorej Kkluczowe znaczenie ma emocjonalne
zaangazowanie turysty oraz bezposredni kontakt z przestrzenia [Beeton 2016], [Teng,

Chen 2020]. W kontekscie regionow poprzemyslowych umozliwiaja one takze
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reinterpretacje trudnego dziedzictwa przemyslowego w nowoczesnej, atrakcyjnej
formie.

Kolejnym istotnym elementem oferty turystyki filmowej moga by¢ wydarzenia
kulturalne i festiwale filmowe organizowane w przestrzeniach poprzemystowych. Takie
wydarzenia wzmacniaja wizerunek regionu jako miejsca kreatywnego i otwartego
na nowe formy kultury, a jednocze$nie przyciagaja zarowno turystow, jak i branze
filmowa [Richards 2011], [Skowronek 2016], [Stasiak 2013].

W literaturze przedmiotu podkresla sie, ze wydarzenia filmowe maja silny efekt
mnoznikowy, co oznacza, ze generuja przychody w sektorze ustug, promuja region
w mediach oraz sprzyjaja dlugofalowej rewitalizacji zdegradowanych przestrzeni.
Dychkovskyy [2019] wskazuje, ze festiwale sprzyjaja wzrostowi dochodow, tworzeniu
miejsc pracy oraz rozwojowi infrastruktury i inwestycji, przyczyniajac
sie do dynamicznej transformacji przestrzeni wydarzen. Analizy przeprowadzone
w zakresie turystyki wydarzen podkreslaja, ze festiwale filmowe zwiekszaja popyt
na ushugi lokalne, przyciggajac odwiedzajacych, co przeklada sie na wieksze wydatki
i szerszy wplyw spoleczno-ekonomiczny regionu [Allen et al. 2022], [Arcodia, Whitford
2006].

Wazny komponent turystyki filmowej opartej na dziedzictwie poprzemystowym
stanowia ponadto produkty edukacyjne. Moga one przyjmowac trojaka forme

przedstawiong na ryc. 5.

Programy edukacyjne
dla szkét i studentéw
kierunkéw
artystycznych

Multimedialne

Wystawy poswiecone

historii filmu
i przemystu

ekspozycje pokazujace
transformacje regionu

Ryc. 5. Potencjalne formy produktéw edukacyjnych oferowanych przez turystyke filmowa
na obszarach poprzemystowych Gornego Slaska

Zrédlo: opracowanie wlasne

Przedstawione powyzej formy produktéw edukacyjnych oferowanych przez
turystyke filmowa, sprzyjaja poglebionej refleksji nad przemyslowa przeszloscia
regionu Slaska oraz jej wspdlczesnymi reinterpretacjami w kulturze audiowizualne;j.

Konkludujac podkresli¢ nalezy, ze zaproponowane produkty turystyki filmowej
oparte na S$laskich przestrzeniach poprzemystowych wykorzystuja synergiczny

potencjal dziedzictwa przemyslowego i kultury filmowej. Ich wdrazanie moze
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przyczyni¢ sie do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej regionu, dywersyfikacji oferty
kulturowej oraz dlugofalowego rozwoju gospodarczego i wizerunkowego Gornego
Slaska. Jednak skuteczny rozwéj produktéw tej turystyki wymaga wspolpracy
pomiedzy samorzadami, instytucjami kultury, branza turystyczng oraz sektorem
filmowym. Celowi temu sprzyja efektywne zarzadzanie przestrzeniami
poprzemystowymi, pozyskiwanie produkcji filmowych oraz tworzenie spdjnej oferty
turystycznej opartej na okreSlonych modelach partnerstwa, ktére umozliwiajg
efektywne zarzadzanie przestrzeniami poprzemystowymi, pozyskiwanie produkcji

filmowych oraz tworzenie spdjnej oferty turystyczne;j.

Zakonczenie

Przeprowadzona analiza wykazala, ze §laskie przestrzenie poprzemystowe
posiadaja znaczacy potencjal synergiczny, umozliwiajacy rozwoj turystyki filmowej
jako nowoczesnej i wielowymiarowej formy wykorzystania dziedzictwa przemystowego
regionu. Autentyczno$¢ krajobrazu przemyslowego, zachowane zabytki techniki oraz
rozwinieta infrastruktura logistyczna i instytucjonalna czynia Gérny Slask atrakeyjna
lokalizacja zar6wno dla produkgji filmowych, jak i dla dzialan turystycznych opartych
na narracjach audiowizualnych.

Wnioski z analizy wskazuja, ze obecno$¢ produkeji filmowych w przestrzeniach
poprzemystowych nie tylko wzmacnia ich rozpoznawalno$¢ i warto$é symboliczna, lecz
takze przyczynia sie do generowania wymiernych korzysci gospodarczych. Naleza
do nich wzrost ruchu turystycznego, rozwoéj lokalnych przedsiebiorstw sektora
ushugowego i kreatywnego oraz efekt mnoznikowy zwigzany z promocja regionu jako
destynacji turystycznej. Turystyka filmowa, integrowana z turystyka poprzemystowa,
moze pemli¢ funkcje katalizatora rewitalizacji obszaréow zdegradowanych, nadajac
im nowe znaczenia kulturowe i ekonomiczne.

Istotnym wnioskiem jest rowniez fakt, ze skuteczny rozwoj turystyki filmowe;j
wymaga $wiadomego i dlugofalowego zarzadzania produktami turystycznymi.
Przypadkowe lub incydentalne wykorzystanie lokacji filmowych nie prowadzi
do trwalych efektéw rozwojowych. Kluczowe znaczenie ma budowanie spéjnej narracji
miejsca, opartej na lokalnej tozsamo$ci, historii przemystowej oraz obecnos$ci regionu
w kulturze audiowizualnej. W tym konteks$cie szczegélnie wazne jest wykorzystanie
mechanizméw kreowania i zarzadzania wizerunkiem miejsca, ktore pozwalaja

na utrwalenie pozytywnego wizerunku regionu w §wiadomosci odbiorcow.
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Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze przeprowadzona analiza ma przede charakter
wszystkim koncepcyjny i opiera sie glownie na kwerendzie literatury, analizie zrodel
internetowych oraz przegladzie produkcji filmowych realizowanych w przestrzeniach
poprzemystowych Gérnego Slaska. Zastosowana metodologia nie obejmuje badan
empirycznych prowadzonych ws$réd turystow, mieszkanicow regionu ani
przedstawicieli branzy filmowej, co mozna uznac¢ za jedno z ograniczen niniejszego
opracowania. W zwigzku z tym przedstawione wnioski nalezy traktowac jako wstepne
rozpoznanie potencjalu turystyki filmowej w kontekscie dziedzictwa poprzemystowego
regionu. W przyszloSci zasadne wydaje sie rozszerzenie badan o komponent
empiryczny, obejmujacy m.in. analize percepcji i motywacji turystow odwiedzajacych
miejsca zwigzane z produkcjami filmowymi, opinie mieszkanicow oraz perspektywe
instytucji zarzadzajacych obiektami poprzemyslowymi. Interesujagcym kierunkiem
dalszych badan moze by¢ takze analiza wplywu produkcji filmowych na wizerunek

regionu oraz rozw0j lokalnej oferty turystyczne;j.
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The synergistic potential of Silesia's post-industrial spaces
as a catalyst for the development of film tourism

Abstract

The aim of this article is to identify and analyze the synergistic potential of Silesian post-industrial
spaces as a catalyst for the development of film tourism. The research question focuses on how film
productions and series shot in Silesia's industrial locations influence the revitalization of these spaces
and the development of new forms of cultural tourism.

The methodology employed includes qualitative analysis, comprising case studies of selected film and
television productions ("Krél," "Siedlisko,"” and Netflix productions), location analysis, and a review
of literature in the fields of film studies, urban planning, and cultural tourism.

The results of the analysis indicate that the use of Silesia's post-industrial heritage in film not only
imbues these spaces with new symbolic meaning, but also supports their adaptation, enhances their
accessibility to tourists, and promotes the region as an attractive destination for film tourism.

The article emphasizes the role of film as a tool for revitalization and territorial branding, creating
a model of synergy between the cultural industry and tourism.

Keywords: film tourism, post-industrial heritage, Silesia
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