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Abstrakt: Turystyka filmowa w Polsce wciaz rozwija sie wolniej niz w krajach zachodnich, jednak
niewatpliwie moze stanowi¢ skuteczne narzedzie promocji miejscowoséci i regionéw. Jednym
z ciekawszych przyktadéw destynacji tej formy turystyki kulturowe;j jest wie$ Jeruzal — niegdy$ nieznana
nikomu miejscowo$¢, a po sukcesie serialu Ranczo jeden z chetnie wybieranych punktéw na mapie
turystycznej Polski. Celem artykutu jest analiza, w jaki sposob popularno$¢ serialu wplynela na rozwoj
turystyki filmowej we wsi Jeruzal oraz jak kultura popularna moze realnie pobudzi¢ rozwéj gospodarczy
i turystyczny. W artykule zarysowano teoretyczne ujecia turystyki filmowej oraz pokrewnych zjawisk
(set-jetting, city placement). Szerzej przedstawiono zagadnienia rozwoju turystyki w badanej
miejscowosci, ktora jest chetnie odwiedzana przez licznych fanéw serialu Ranczo. Dokonano krytycznej
oceny stopnia wykorzystania potencjalu Jeruzala, zwlaszcza w zakresie rozwoju infrastruktury i uslug
turystycznych we wsi. Badania oparto na szerokim zakresie materialow, obejmujacych literature
naukowg, artykuly prasowe, przewodniki oraz Zrédla internetowe. Wiele wnioskéw sformulowano
na podstawie badan terenowych przeprowadzonych na miejscu. W czeSci empirycznej przedstawiono
opinie zebrane w trakcie wywiadéw z mieszkancami Jeruzala oraz wyniki sondazu diagnostycznego
przeprowadzonego wérdd turystow odwiedzajacych te miejscowo$é. Wspomniane badania zostaly
wykonane wiosng 2025 roku. Ich wyniki stanowia podstawe do sformulowania okreslonych
rekomendacji dotyczacych lepszego dostosowania miejscowosSci do oczekiwan odwiedzajacych
ja uczestnikoéw turystyki filmowe;j.

Slowa kluczowe: turystyka kulturowa, turystyka filmowa, set-jetting, city placement, serial Ranczo,
Jeruzal, kultura popularna

Wprowadzenie

W dzisiejszych czasach turystyka rozwija sie niezwykle dynamicznie,
odpowiadajac na rosngce oczekiwania turystow, ktorzy coraz czeciej poszukuja
niepowtarzalnych do$wiadczen i inspiracji w kulturze popularnej [TTG Polska, 2024].
Dzieki temu oferta turystyczna staje sie coraz bardziej r6znorodna i dostosowana do
indywidualnych potrzeb podrézujacych, a w dobie popularnoéci platform
streamingowych oraz powszechnego ogladania filmow i seriali coraz wiecej 0so6b
decyduje sie na podroéze do miejsc znanych z ekranu [Stasiak 2009, s. 225, 227].

Glownym celem artykulu jest ukazanie wplywu popularnosci serialu Ranczo
na rozwdj turystyki filmowej we wsi Jeruzal oraz zmiane postrzegania tej niewielkiej
miejscowosSci przez mieszkancow i odwiedzajacych dzieki rozpoznawalno$ci miejsc
uwiecznionych w serialu. Tematyka ta jest szczegoOlnie ciekawa, poniewaz pokazuje,
jak kultura popularna moze realnie pobudzi¢ rozw6j gospodarczy czy turystyczny.

Jako zrodla informacji postluza m.in. informacje zamieszczone w literaturze
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pochodzacej z réznych dziedzin, obejmujacej przede wszystkim publikacje z zakresu
turystyki kulturowej i filmowej, promocji regionow, kultury popularnej, marketingu
terytorialnego, a takze opracowania dotyczace historii i rozwoju spolecznosci
lokalnych. W analizie przeprowadzonej na rzecz realizacji celu artykulu zostaly
uwzglednione pozycje naukowe, artykuly prasowe, przewodniki oraz Zrodla
internetowe, co pozwolilo na wieloaspektowe ujecie tematu i lepsze zrozumienie
zjawiska rozwoju turystyki filmowej w Jeruzalu. W celu ukazania szerszego kontekstu
dla badanej problematyki wykorzystano roéwniez wyniki autorskich badan
przeprowadzonych wsrod turystow odwiedzajacych serialowe Wilkowyje.

Biorac pod uwage wieloaspektowy charakter poruszanej tematyki zastosowano
roznorodne metody badawcze, co umozliwilo wszechstronne podejscie do omawianych
zagadnien. Wykorzystano metode analizy i interpretacji literatury, co pozwolilo
na teoretyczne zdefiniowanie turystyki kulturowej i filmowej. Dodatkowo postuzono
sie metoda opisowa w celu przedstawienia wsi Jeruzal oraz przyblizenia jak ulokowanie
jej w serialu Ranczo zmienito atrakcyjno$¢é miejscowosci dla turystow. W artykule
uwzgledniono rowniez analize wywiadow z mieszkancami, co umozliwito uchwycenie
rzeczywistego wplywu serialu na codzienne zycie wsi. Kluczowa metoda byla rowniez
metoda sondazu diagnostycznego, pozwalajaca na zebranie opinii od turystow

odwiedzajacych Jeruzal.

Turystyka filmowa jako jedna z form turystyki kulturowej

Turystyka filmowa jest zjawiskiem, ktére w ostatnich latach rozwija sie bardzo
dynamicznie, do czego przyczynia sie zar6wno rozwo6j kinematografii i coraz szersze
oddzialywanie popkultury, jak i fakt poszukiwania przez wielu turystéw nowych
destynacji oraz motywéw podejmowania wyjazdow.

W Polsce badania nad turystyka filmowa sa stosunkowo nowym obszarem,
co sprawia, ze dorobek terminologiczny z tego zakresu jest na razie niewielki, podobnie
jak liczba prac poswieconych szczegolowym studiom przypadkow. Jedna z najczesciej
przywolywanych definicji turystyki filmowej sformulowal Andrzej Stasiak, wedlug
ktorego ,turystyka filmowa sa to wszelkie podroze turystyczne §ladami gwiazd filmu
(aktorow, rezyserow) i ich dziel, stwarzajace okazje do glebszej refleksji i osobistego
przezywania utworow” [Stasiak 2009, s. 225]. Autor wyrdéznia w ramach turystyki
filmowej: turystyke biograficzng (m.in. podro6ze, ktorych glownym celem jest

zwiedzanie: muzedéw biograficznych gwiazd ekranu, miejsc ich urodzin, zycia, udziat
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w festiwalach filmowych, spotkaniach z idolami itp.) oraz turystyke fikcji filmowej,
ktéra polega na poszukiwaniu pleneréw filmowych i telewizyjnych, czynnym i biernym
udziale w plenerowych inscenizacjach, warsztatach filmowych i podrézowaniu
szlakami bohaterow filmowych [Stasiak 2009, s. 225].

Natomiast Karolina Buczkowska opisuje turystyke filmowa jako element
turystyki imprez i wydarzen, skupiajacych sie na ,udziale turystow w ré6znorodnych
przedsiewzieciach (...) filmowych, kinowych (...)” [Buczkowska 2008, s. 46].

W zagranicznych publikacjach przed koncem lat 9o. XX wieku turystyka filmowa
byla tematem omawianym w niewielkim stopniu w konteks$cie opracowan
akademickich. Jednak z biegiem czasu, wraz z rozwojem medialnego zainteresowania
i rosnacej fascynacji celebrytami, temat ten zyskal znaczna uwage [Beeton 2006,
s. 181]. Obecnie w zagranicznej literaturze mozna spotkaé wiele réznych terminéw
odnoszacych sie do turystyki filmowej. Sue Beeton wprowadzila pojecie film-induced
tourism, ktore doslownie oznacza turystyke inspirowang filmem, definiujac ja jako
podro6ze do miejsc zwigzanych z sukcesem filmu nakreconego w okreslonym regionie
[Beeton 2005, s. 11]. Natomiast Simon Hudson i J.R. Brent Richtie uzywaja terminu
film tourism, opisujac go jako wizyty turystyczne w miejscach przedstawionych
w produkcjach telewizyjnych, filmowych, na DVD lub innych no$nikach wideo
[Hudson, Richtie 2006, s. 256-268].

Niektorzy badacze wskazuja, ze pojecie screen tourism lepiej oddaje istote
zjawiska, gdyz obejmuje zaréwno produkcje filmowe, jak i telewizyjne, a tym samym
pozwala unikna¢ niejasno$ci wynikajacych z szerszego zakresu jego interpretacji [ Tucki
2016, s. 142].

Analiza definicji oraz zakresu turystyki filmowej pozwala zauwazy¢, ze zjawisko
to posiada wyrazny wymiar kulturowy, oparty na kontakcie turystow z wytworami
kultury audiowizualnej oraz symbolika miejsc utrwalonych w przekazach medialnych.
Z tego wzgledu turystyka filmowa moze by¢ lokowana w obrebie turystyki kulturowej,
rozumianej jako forma podr6zowania, w ktorej zasadnicza motywacja jest poznawanie
materialnych i niematerialnych przejawow dziatalnos$ci czlowieka.

Wedlug klasycznej definicji Armina Mikosa von Rohrscheidta turystyka
kulturowa obejmuje ,wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze
turystycznym, w ktorych spotkanie uczestnikow podroézy z obiektami, wydarzeniami
iinnymi walorami kultury wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy

o organizowanym przez czlowieka Swiecie otaczajacym jest zasadnicza cze$cia
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programu podroézy lub stanowi rozstrzygajacy argument dla indywidualnej decyzji o jej
podjeciu lub wzieciu w niej udzialu” [Mikos von Rohrscheidt 2016, s. 47]. Warto
zauwazyc¢, ze turystyka filmowa realizuje podstawowe zalozenia turystyki kulturowej,
gdyz opiera sie na obcowaniu z dorobkiem kinematografii, stanowiacej istotny element
wspotezesnej kultury popularnej. Cytowany autor stworzyl klasyfikacje form turystyki
kulturowej [Mikos von Rohrscheidt 2016, s. 76], jednak turystyka filmowa nie zostala
w tym podziale wyodrebniona, co mozna tlumaczy¢ jej ztozonym i wielowymiarowym
charakterem oraz trudnoscig w jednoznacznym przyporzadkowaniu.

Odwolujac sie do starszej definicji turystyki kulturowej (kulturalnej)
sformutowanej przez Wladystawa Wlodzimierza Gaworeckiego [2003, s. 81], mozna
stwierdzi¢, iz turystyka filmowa wpisuje sie w ramy turystyki kulturowej jako jej
wspolczesna forma. Realizuje zar6wno zalozenia turystyki zorientowanej na sztuke,
traktujac film jako forme ekspresji artystycznej, jak i turystyki zorientowanej na
dziedzictwo kulturowe, gdy produkcje filmowe popularyzuja historyczne miejsca,
krajobrazy i tradycje regionéw. Szerokie ujecie turystyki kulturowej zaproponowane
przez autora pozwala zatem jednoznacznie zaklasyfikowa¢ turystyke filmowa jako jej
integralny element.

Pokrewnym zjawiskiem do turystyki filmowej jest set-jetting. Termin ten oznacza
podrézowanie do miejsc znanych z filmoéw czy seriali, a za jego tworczynie uwazana jest
amerykanska dziennikarka ,New York Post”, Gretchen Kelly. Gléwnym celem set-
Jjettingu jest odwiedzanie lokalizacji, w ktérych rozgrywala sie akcja popularnych
produkcji kinowych i telewizyjnych, a takze poszukiwanie ich unikalnej atmosfery.
Turyéci chetnie zwiedzaja charakterystyczne miejsca znane z ekranizacji, czasami
rowniez po to, by odtworzy¢ przygody czy emocje, ktore przezywali glowni bohaterowie
filmu. Na $wiecie zjawisko set-jettingu przestalo by¢ niszowa forma podrdézowania,
a stalo sie dochodowym sektorem w branzy turystycznej [Stasiak 20009, s. 225].

Istotnym momentem zaréwno dla przemyshu filmowego, jak i turystyki, stal sie
film Bunt na Bounty z 1935 roku. Zdjecia krecono na wyspie Tahiti, ktéra po sukcesie
filmu stala sie duza atrakcja turystyczng [Sikorski, Wicher 2021, s. 9]. Jednak dopiero
parenascie lat pézniej nastapil znaczacy wzrost popularnosci podroézy Sladami filmow
za sprawg m.in. takiej premiery jak DZwieki muzyki w rezyserii Roberta Wise’a z 1965
roku. Miasto Salzburg w Austrii, gdzie rozgrywa sie akcja, kazdego roku odwiedza
ponad 300 tysiecy turystow, ktérzy chca zobaczy¢ miejsca znane z filmu oraz

te zwigzane z historig rodziny Trappéw [The Sound of Music 2026].
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Za przelom w rozwoju set-jettingu uwaza sie wykorzystanie filmowych lokacji
jako atrakcji turystycznych. Szczegoélnie duzy wplyw na spopularyzowanie tej formy
turystyki miata niezwykle dochodowa ekranizacja powiesci J.R.R. Tolkiena — Wladca
Pierscieni. Sukces filmowej trylogii sprawil, ze Nowa Zelandia, gdzie krecono wiekszo$é
scen, stala sie jednym z najchetniej odwiedzanych miejsc przez fanow kina. Ten fakt
potwierdzaja liczne statystyki: w 2000 roku (przed premiera pierwszej czesci) liczba
turystow siegala 1,7 mln oso6b, a juz w 2016 roku wynosila ponad 3,5 mln turystow.
Wielu z tych podréznych odwiedza miejsca, ktore pojawily sie w filmach i zostaly tam
uwiecznione. Obecnie az 20% zadeklarowalo, ze to wlaénie kultowa trylogia sklonila
ich do wyboru Nowej Zelandii jako celu podrozy [Urbanczyk 2018, s. 35-36].

W Polsce pierwszym dzielem filmowym, ktore zapoczatkowalo turystyke filmowa
i zostalo stworzone wlasnie z mysla o tym celu, byt polsko-czeski film Zadzworicie
do mojej zony z 1958 roku. Jego zadaniem bylo promowanie turystyki w powojennej
Polsce, ukazujac kraj jako atrakcyjny turystycznie, a nie zniszczony przez wojne
[Sikorski, Wicher 2021, s. 14].

W czasach bardziej wspolczesnych o niezwyklych urokach naszego kraju
przekonala sie m.in. ekipa filmu Opowiesci z Narni. Magia Karkonoszy, malownicze
formacje Gor Stolowych oraz urok wodospadu Kamienczyk zainspirowaly tworcow
filmu, ktérzy przenieéli je na ekran jako cze$¢ basniowego $wiata Narni. Najwieksza
role rodzime pejzaze odegraly w czesci Opowiesci z Narni — Ksiqze Kaspian. Gory
Stolowe i Szklarska Poreba staly sie ttem dla przygdd bohateréw, ukazujac potencjat
polskiej natury w Swiatowej kinematografii. Ciekawe jest to, iz w Polsce krecono
rowniez sceny do bollywodzkiego filmu Fanaa (w Tatrach) oraz do amerykanskiej
produkcji Dowéd zycia (na poligonie w Biedrusku) [Stefanik, Kamel 2011, s. 5-6].

Kolejnym waznym zjawiskiem, ktére mozna kojarzy¢ z turystyka filmowa jest city
placement. Czesto przywolywana definicja Marcina Gebarowskiego moéwi, ze ,city
placement okreSla sie jako dzialalno$¢ promocyjng polegajacqg na umieszczeniu danego
miejsca w filmie, serialu, programie telewizyjnym, teledysku, grze komputerowe;j
czy ksigzce” [Gebarowski 2012, s. 115]. Na amerykanskim rynku kinematografii city
placement jest zjawiskiem dobrze ugruntowanym [Sawicki 2014, s. 22]. W Polsce ta
forma promocji dynamicznie sie rozwija. Coraz wiecej miast pojawia sie nie tylko
w serialach, filmach czy teledyskach, ale takze angazuje sie w sponsorowanie wydarzen
muzycznych, uzyczajac swojej nazwy. Taki trend wynika z faktu, ze producenci filmowi

coraz czeSciej daza do obnizenia kosztéw produkceji i nawigzuja wspo6tprace z wladzami
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samorzadowymi, proponujac promowanie lokalnych atrakeji poprzez ich obecno$é¢
w materialach filmowych, radiowych czy innych mediach [Stepowski 2014, s. 86].

Strategia promowania miasta w filmie opiera sie na dwoch glownych czynnikach.
Pierwszy to zaangazowanie miasta, ktore moze obejmowaé finansowanie,
udostepnianie zasobow, pomoc organizacyjng, a takze wsparcie niematerialne, takie
jak wspoélpraca z wladzami czy sluzbami miejskimi. Drugi czynnik to oczekiwania
miasta wobec tworcéw filmu — chodzi o promowanie jego charakterystycznych miejsc,
symboli czy nawigzania do geografii w dialogach. Najwazniejszym elementem
pozostaje wsparcie finansowe, ktore moze siegaé kwoty do pokrycia catkowitych
kosztéw produkeji. Miasta czesto angazuja pracownikéw, statystow lub wiladze, aby
ulatwi¢ realizacje projektu. Istotne jest rowniez wlaczenie symboli miasta w promocje
filmu, co wzmacnia jego rozpoznawalno$¢ i wizerunek [Szromnik 2016, s. 165-166].

Sandomierz jest jednym z najlepszych przykladéw city placement w polskiej
kinematografii. Serial Ojciec Mateusz przyczynit sie do ogromnego wzrostu
popularno$ci miasta, ktére obecnie przyciaga turystow z calego kraju [Szpara, Musz
2016, s. 32]. Dzieki serialowi stworzono trase turystyczng ,Sladami Ojca Mateusza”,
alokalne firmy, takie jak restauracje i hotele, zaczely wykorzystywa¢ wizerunek
bohatera do promocji swoich ustug. W 2009 roku (po emisji pierwszych odcinkéw
serialu) do Sandomierza przyjechalo o 30% wiecej turystéw niz w poprzednim roku
[Gebarowski 2012, s. 118].

Swiatowym przykladem city placement w Polsce jest Wroclaw, ktory zostal
pokazany jako tlo w filmie Most Szpiegow Stevena Spielberga, w ktorym Wroclaw
szagral” Berlin z lat zimnej wojny [Most szpiegow 2015].

City placement odgrywa istotna role w polskiej, jak i zagranicznej kinematografii,
skutecznie promujac miasta czy regiony. Dzieki wielokrotnym emisjom, takze
na platformach streamingowych, city placement pozwala na budowanie dlugofalowego
wizerunku miejsc, co prowadzi do wzrostu ich prestizu i zainteresowania zar6wno
turystow, jak i potencjalnych inwestorow.

Reasumujac, zjawisko turystyki filmowej jest szerokie i wieloaspektowe. Turysci
uprawiajacy te forme turystyki kulturowej zazwyczaj podazaja $ladami tworcow
i bohateréw filmoéw oraz seriali, a szczegbdlng popularnoscia cieszy sie odwiedzanie
znanych plenerow filmowych. Do tej pory nie powstala powszechnie akceptowana
definicja turystyki filmowej, a sytuacje dodatkowo komplikuje zr6znicowanie

terminologiczne dotyczace samego zjawiska (np. propozycje innych okreslen, jak film-
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induced tourism) oraz pokrewnych terminoéw, takich jak set-jetting czy city placement.
W przyszlo$ci naukowa refleksja nad turystyka filmowa z pewnos$cia bedzie dalej sie
rozwija¢. Dobra podstawe w tym zakresie moga stanowi¢ konkretne studia przypadkow
poszczegdlnych destynacji przyciagajacych turystow poprzez zwigzek tych miejsc

7z filmami lub serialami.

Jeruzal — serialowe Wilkowyje jako destynacja turystyki filmowej

Wies Jeruzal lezy w poludniowo-zachodniej cze$ci gminy Mrozy, w powiecie
minskim, w wojewddztwie mazowieckim [Wirtualna Polska 2022]. Znajduje sie 30
kilometrow od Minska Mazowieckiego, posiadajac jedynie 300 0s6b w liczbie ludno$ci
[Gmina Mrozy, 2026].

Historia Jeruzala, pierwotnie noszacego nazwe Zeliszew, siega XV wieku.
Do 1426 roku miejscowoé¢ byla wlasnoscia prywatna rodziny Zelichowskich. W 1533
roku, z inicjatywy Serafina i Zygmunta Oborskich, Zeliszew uzyskal prawa miejskie
na prawie magdeburskim, co poprzedzilo utworzenie parafii i budowe drewnianego
kosciota w 1532 roku. Do dzi$ zachowat sie takze Sredniowieczny rynek o prostokatnym
ksztalcie i znacznych rozmiarach, usytuowany przy dawnym trakcie laczacym
Warszawe z Siedlcami [www.mrozy.pl, 31.01.2026].

W polowie XVIII wieku miejscowos¢ znalazla sie w posiadaniu Kazimierza
Rudzinskiego, z ktérego inicjatywy w latach 1757—-1758 wzniesiono nowy drewniany
koscidl, znajdujacy sie tam do chwili obecnej. W 1756 roku miasto zmienilo nazwe
na Jeruzalem, p6zniej skrécona do Jeruzal, pelnigc w tym okresie funkcje lokalnego
o$rodka pielgrzymkowego [www.mrozy.pl, 31.01.2026]. Ze wzgledu na ograniczone
mozliwo$ci rozwoju gospodarczego, konkurencje sasiednich miast oraz trudno$ci
historyczne, Jeruzal stopniowo tracil znaczenie, zachowujac prawa miejskie do 1820
roku [Kowalczyk 2017, s. 101]. Mimo utraty statusu miasta, miejscowo$¢ przez dlugi
czas zachowywala miejski charakter i pelila funkcje administracyjne, m.in. jako
siedziba gminy. Ostatecznie w 1973 roku Jeruzal zostal wlaczony do gminy Mrozy
[www.mrozy.pl, 31.01.2026].

Przed emisja serialu Ranczo Jeruzal byl typowa polska wsia o tradycyjnym
charakterze, ktérej zycie koncentrowalo sie wokol rolnictwa, religii i lokalnych
spoleczno$ci. Na pewno posiadal on lokalne znaczenie dla pasjonatow regionalnej

historii czy architektury, lecz nie byl miejscowoscig rozpoznawalng w szerszej skali.
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Przelomowym momentem w najnowszej historii Jeruzala okazal sie poczatek
XXI wieku, kiedy to mazowiecka wie$ stala sie przestrzenia realizacji jednej
z najpopularniejszych polskich produkcji telewizyjnych. Wyboér Jeruzala jako glownej
lokalizacji zdjeciowej sprawil, ze miejscowo$¢, dotychczas funkcjonujgca glownie
w $wiadomoSci mieszkancow regionu, zyskala ogoélnopolski rozglos i zupelnie nowy
wymiar kulturowy oraz turystyczny.

Ranczo to polski serial emitowany w TVP1, pierwszy odcinek ukazatl sie 5 marca
2006 roku, a ostatni 27 listopada 2016 roku. Serial zakonczyl swoja produkcje po 10
sezonach, obejmujacych lacznie 130 odcinkow [Drapikowska 2021, s. 27-48].
Scenariusz serialu Ranczo zawdziecza swoj sukces $p. Robertowi Brutterowi (Andrzej
Grembowicz) oraz Jerzemu Niemczykowi. Rezyserem serialu jest Wojciech Adamczyk,
a jego producentami: Maciej Strzembosz, Dorota Hawliczek oraz Pawel Mantorski.
Za scenografie odpowiadal Janusz Sosnowski, a kierownikiem produkcji byla Joanna
Pindelska [Chmielewska, Grazka, G. Kowalczyk, L. Kowalczyk, Sulich 2014, s. 2-20].
Akcja serialu osadzona jest w fikcyjnej wsi Wilkowyje, polozonej w okolicach Radzynia
Podlaskiego [Domaciuk-Czarny 2024, s. 40-54].

Pomyst na serial narodzil sie niemal przypadkowo, cho¢ oparty jest
na rzeczywistych inspiracjach. Robert Butter (jeden z twércow scenariusza) nie potrafit
doktadnie wskazaé¢, co zainspirowalo go do stworzenia glownej postaci serialu —
Amerykanki, ktora postanawia zamieszka¢ na polskiej wsi. Jak wspominaja
wspolautorzy, by¢ moze impulsem byta przeczytana w gazecie badz uslyszana w radiu
historia o Amerykance, ktora osiedlila sie w Bieszczadach i zostala wybrana soltysem
[Szymborska 2016].

Miejsce do nagrywania serialu, podobnie jak jego pomysl, zostalo wybrane
w duzej mierze przez przypadek. Jak wspomina rezyser Wojciech Adamczyk, ekipa
odwiedzila wiele wsi. Wiele miejsc nie spelnialo wymagan scenariusza, jednak
przypadkowy skrot przez Jeruzal okazal sie przelomowy. To tutaj rezyser odnalazl
idealne miejsce — z plebanig, koSciolem, przystankiem autobusowym, szkolg i innymi
elementami doskonale wpisujacymi sie w fabule serialu [Chmielewska, Grazka,
G. Kowalczyk, L. Kowalczyk, Sulich 2014, s. 2-20].

Historia serialu rozpoczyna sie od przyjazdu mtodej Amerykanki polskiego
pochodzenia, Lucy Wilskiej (w tej roli zagrata Ilona Ostrowska), do zapomnianej przez
Swiat wsi Wilkowyje. Miejscowo$¢ w poczatkowych odcinkach zostala przedstawiona

jako typowa ,,wiocha” — miejsce z dala od nowoczesnosci oraz przemian spoltecznych.
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Lucy poczatkowo zderza sie z lokalng mentalnos$cia, ktorej nie rozumie jednak dzieki
swojemu optymizmowi i determinacji zaczyna stopniowo wplywa¢ na zycie
mieszkancéw. Jak mawial Kusy, jeden z gléwnych bohater6ow serialu (w tej roli zagrat
Sp. Pawel Krolikowski): ,Wszyscy wiedza, ze sie nie da, a Amerykanka i tak sprobuje...”.
Lucy swoim przykladem inspiruje mieszkancow Wilkowyj, ktorzy zaczynaja wierzyé
w mozliwo$¢ poprawy swojej sytuacji, lepszej organizacji zycia i patrzenia z nadzieja
na przysztos¢ [Szymborska 2016].

Sukces serialu stal sie widoczny juz po pierwszym sezonie, kiedy to rosnace
grono fandw, nazywajacych siebie ,,Ranczersami”, wyrazilo ogromne wsparcie dla
kontynuacji produkcji. Widzowie aktywnie wspierali inicjatywy na rzecz kolejnych
sezondw, organizujac takie akcje, jak zbieranie podpisow pod petycjami czy nawet
pikiety. To zaangazowanie skutecznie przekonalo stacje telewizyjna do dalszego
rozwijania serii. Serial zdobyl ogromna popularno$é, osiggajac wyniki ogladalnosci
siegajace 6 milionow widzow [Walusiak 2019, s. 8]. Produkcja zostala rowniez
uhonorowana licznymi nagrodami, w tym Telekamerami w latach 2009, 2015 i 2016
w kategorii ,,serial”, a takze prestizowa Super Telekamera Roku [Drapikowska 2021,
s. 3]. Entuzjazm i lojalno$¢ fanow byly wyraznym dowodem na to, ze Ranczo doskonale
wpisalo sie w oczekiwania publicznosci.

Kolejnym aspektem, dlaczego serial Ranczo zdobyl ogromne uznanie widzow
to umiejetne polaczenie satyry spolecznej z ukazywaniem probleméw i realiow ,,Polski
powiatowej”. Jak podkreslit Wiestaw Godzic (polski filmoznawca), produkcja ta stala
sie zwierciadlem wspolczesnych Polakéw — jednocze$nie zabawnym, krytycznym
i refleksyjnym [Demby 2014, s. 239]. Komizm serialu opieral sie na ukazywaniu
stereotypow i oporu wobec zmian, jednak tworcy przedstawili bohateréw z humorem
i cieplem, unikajac zlos$liwosci. ,Laweczka” znana z serialu — miejsce filozoficznych
dyskusji miejscowych pijakébw — zamiast by¢ wylacznie symbolem nalogu, stala
sie punktem wyjscia do refleksji nad zyciem [Demby 2014, s. 234-247].

Mimo, iz ostatni odcinek Rancza zostal wyemitowany 27 listopada 2016 roku
[Film Polski, 2026] fani nadal angazuja sie w zycie serialu organizujac spotkania,
tworzac grupy fanowskie (przykladem jest najwieksza grupa fanowska o nazwie
,Ranczersi”) i aktywnie uczestniczac w wydarzeniach zwigzanych z Ranczem.
Ich aktywno$¢ na roznych platformach spoleczno$ciowych, jak rowniez zaangazowanie
w lokalne inicjatywy czy akcje charytatywne, ukazuja jak silna jest wiez z tym serialem.

Przykladem moga by¢ licytacje przedmiotéw zwigzanych z Ranczem (np. serialowy
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napdj alkoholowy znany wiekszo$ci osob w Polsce — Mamrot), ktére byly
i sg organizowane na rzecz wsparcia potrzebujacych. Dochod z najnowszej licytacji
zdjecia z autografem aktorki Grazyny Zielinskiej (zagrala role Babki Zielarki), zostanie
przekazany na oplacenie rehabilitacji niepelnosprawnych podopiecznych Fundacji
Przemek Dzieciom?.

Serial Ranczo stal sie kluczowym impulsem dla rozwoju turystyki w Jeruzalu.
Dzieki emisji serialu miejscowos¢ zyskala ogolnopolska rozpoznawalnosé, a motyw
serialowy stal sie glownym powodem wizyt turystow w tej wsi. Od czasu premiery
serialu Jeruzal, znany z ekranu jako Wilkowyje, przyciaga ttumy odwiedzajacych.
Coistotne, wielu z nich jest gotowych pokonaé¢ setki kilometréow, aby zobaczyc
na wlasne oczy wszystkie lokacje znane z ekranu telewizora. Jak podkresla mieszkanka
Jeruzala, spotykala osoby, ktore specjalnie przyjechaly tutaj znad morza czy z gor —
tylko po to, by zrobi¢ sobie zdjecie i zakupi¢ pamiatki2. Autor reportazu na Plejada.pl,
ktory odwiedzil Jeruzal w 2022 roku zauwaza, ze: ,Na miejscu okazalo sie, ze tego dnia
nie tylko ja wpadlem na pomysl, by odwiedzi¢ kraine Rancza”, a takze: ,Naprawde, nie
przygotowalem sie na to, ze nie bede mogt przesiedzie¢ na popularnej taweczce nawet...
dwdch minut!” [Osinski 2022]. Te oraz inne obserwacje pokazuja, ze Jeruzal pozostaje
jednym z najchetniej odwiedzanych miejsc zwigzanych z polska popkultura,
a zainteresowanie turystéw nie maleje, mimo uplywu czasu od zakonczenia serialu.

Najchetniej odwiedzanymi miejscami sa te, ktére wedlug widzéw maja
najwieksze znaczenie dla rozwoju fabuly i relacji miedzy bohaterami. Lokacje te mozna
zwiedzac zar6wno indywidualnie jak i w ramach wytyczonych tras.

Spacer po Jeruzalu najczeSciej rozpoczyna sie przy rynku — to tutaj mozna
spotka¢ najwieksza liczbe turystébw. Znajduja sie tutaj jedne 2z bardziej
rozpoznawalnych atrakcji takie jak stynny sklep ,,u Krysi” [Ryc. 1] oraz laweczka.
Czesto to w tych miejscach pojawiaja sie najwazniejsze moraly w serialu, odnoszace
sie do prostych, ludzkich spraw oraz codziennego zycia. Kolejnymi punktami przy
rynku sg przystanek autobusowy [Ryc. 2] i kosciot [Ryc. 3]. Wraz z koSciolem, dla
widzoéw wazng lokacja stala sie plebania [Ryc. 4]. Wokét rynku znajduja sie rowniez
tablice upamietniajace te miejsca, aktorow i tworcoéw serialu. Nastepnym istotnym

punktem na mapie Jeruzala jest budynek ,,starej” [Ryc. 5] i ,,nowej” szkoly [Ryc. 6].

1t Informacja z grupy fanowskiej Ranczersi [2026].
2 Informacje uzyskane od mieszkanki Jeruzala, Marleny Dudek, podczas rozmowy przeprowadzonej
8.05.2025.
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W fabule serialu Ranczo waznym miejscem jest biuro senatora Rzeczypospolitej
Polskiej — Pawla Koziola [Ryc. 7]. Okoto 100 metrow od serialowego rynku znajduje sie
apteka Wieclawskiego [Ryc. 8] — rownie uwielbiane miejsce przez turystows. Te obiekty
ciesza sie szczegblnym zainteresowaniem prawdopodobnie dlatego, ze sa polozone
bardzo blisko siebie i zachowaly swo6j oryginalny wyglad znany z serialu.
Ich autentycznosé i tatwa dostepno$c¢ sprawiaja, ze zwiedzajacy moga w krétkim czasie
zobaczy¢ najwazniejsze punkty zwigzane z fabula, co dodatkowo wzmacnia poczucie
uczestnictwa w serialowej rzeczywistoSci.

Poza wymienionymi najczesciej odwiedzanymi miejscami, w Jeruzalu kryje sie
jeszcze wiele innych, rownie ciekawych zakatkow, ktore warto zobaczy¢ i ktore pojawily

sie w scenerii serialu.

Ryec. 1. SKlep ,,U Krysi” — sklepik Krystyny Wieclawskiej

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz

Ryec. 2. Przystanek autobusowy w filmowych Wilkowyjach

Zrodlo: Fot. Julia Kurantowicz

¥ Wskazane najwazniejsze lokacje zostaly wybrane na podstawie badan terenowych oraz sondazu
diagnostycznego.
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Ryec. 3. Ko$ci6l parafialny w filmowych Wilkowyjach

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz

Ryc. 4. Plebania w filmowych Wilkowyjach

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz

Ryc. 5. ,Stara” szkola w filmowych Wilkowyjach

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz
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Ryc. 6. ,Nowa” szkola w filmowych Wilkowyjach

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz

Ryc. 7. Budynek biura senatora Pawla Koziola

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz

7 Punkt i |
Apteczny

Ryec. 8. Budynek apteki Wiectawskiego

Zrédlo: Fot. Julia Kurantowicz
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We wsi Jeruzal regularnie organizowane sg spotkania milo$nikow serialu.
W 2006 roku odbyl sie pierwszy Zlot Ranczeréw, a w 2022 roku podczas Jarmarku
Folklowego mial miejsce pierwszy Ogoélnopolski Zlot Fanéw Rancza [Wojewodzka-
Wiewidrska, Sobkowicz 2023, s. 183-193]. To wydarzenie na tyle wpisalo sie w serca
fanow, ale rowniez mieszkancow Jeruzala, ze Ogolnopolski Zlot Fanéw Rancza odbywa
sie tutaj co roku, w sierpniu. W 2024 roku miatl on miejsce 15 sierpnia, a w programie
pojawily sie takie aktywnos$ci, jak: ,,Bieg spod laweczki” — Sladami serialu,
ITI Ogoblnopolski Quiz wiedzy o serialu Ranczo oraz wystepy lokalnych zespolow.
Dodatkowo gosémi specjalnymi, ktérzy uczestniczyli w wydarzeniu byli serialowi
aktorzy: Grazyna Zielinska, Beata Kowalska, Artur Barci$ oraz Piotr Pregowski [Ilczuk
2024]. W 2025 roku w zlocie wzielo udziat blisko 12 tysiecy fanow4.

Poza takimi wydarzeniami, jak jarmarki i zloty, organizowane sa w Jeruzalu
roOwniez gry terenowe na orientacje. Przykladem takiej gry jest TRINO — Turystyczno-
Rekreacyjne Imprezy na Orientacje pt. ,,Ochota na Mamrota”, gdzie zadaniem jest
odpowiedz na pytania bazujac na informacjach znajdujacych sie w Jeruzalu [Piekarski,
Rozwadowski 2022]. Dodatkowo z inicjatywy biblioteki publicznej w Mrozach
wytyczono szlak rowerowy o dlugosci 10 km — $§ladami planu filmowego serialu
Ranczo, ktory przebiega przez miejscowosSci gminne, gdzie krecono sceny do serialu.
W poblizu wiekszo$ci budynkéw uzywanych jako tlo w serialu umieszczono tabliczki

informacyjne z krotkim opisem [Wojewddzka-Wiewiorska, Sobkowicz 2023, s. 183-

193].

Turystyka filmowa w Jeruzalu — potencjal a rzeczywistos¢

Analiza oferty turystycznej oraz poziomu zagospodarowania jest niezwykle
istotna z punktu widzenia oceny atrakcyjnos$ci miejscowosci dla os6b odwiedzajacych.
Wspolezesna turystyka wymaga nie tylko atrakcyjnych waloréow przyrodniczych czy
kulturowych, ale takze odpowiednio rozwinietej infrastruktury, ktéra umozliwia
komfortowy pobyt i realizacje potrzeb odwiedzajacych. Wlasciwe zarzadzanie baza
noclegowa, gastronomiczng, uslugami towarzyszacymi, a takze dostepnos$cia
komunikacyjng oraz jakosScia przestrzeni publicznej wplywa na konkurencyjnosé
miejscowosci, satysfakcje turystow oraz przyczynia sie do rozwoju lokalnej gospodarki.
Ocena ta pozwala takze na identyfikacje mocnych i stabych stron oferty turystycznej,

co jest niezbedne do planowania dalszych dzialan rozwojowych.

4 Informacja z grupy fanowskiej Ranczersi [2026].
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Dynamiczny wzrost zainteresowania Jeruzalem jako destynacja turystyczna,
napedzany ogolnopolskim sukcesem serialu Ranczo, stanowi niezwykla szanse dla
lokalnego rozwoju. Jednak rosngce zainteresowanie turystow nie musi przekladac sie
na tworzenie odpowiednich warunkow infrastrukturalnych. Jeruzal cieszy sie wysoka
ocena w opiniach odwiedzajacych — wiekszo$¢é respondentéw, ktorzy wzieli udzial
w badaniu sondazowym ocenia go jako miejsce bardzo interesujace. Jednak analiza
stanu infrastruktury turystycznej oraz dostepno$ci bazy gastronomicznej ujawnia
wyrazne braki wymagajace uzupeknienia.

Dostepnos$¢ komunikacyjna Jeruzala stanowi jeden z kluczowych problemoéow
zaroOwno dla turystéw, jak i dla samych mieszkancow. Wynika to glownie z braku
bezposrednich polaczen kolejowych i autobusowych z duzymi miastami oraz
koniecznos$ci wielu przesiadek podczas podrézy, co zniecheca turystow
do spontanicznych wizyt. Z tego wynika, iz najwygodniejsza opcja odwiedzenia
Jeruzala jest podrdz indywidualna. Wyjatkiem sa wyjazdy zorganizowane np. przez
biura podrézy badZz mniejsze firmy, ktére czasami organizuja wyjazdy tematyczne,
zwlaszcza podczas waznych wydarzen, takich jak np. zlot fanow serialu Ranczo.
Przykladem moze byé wycieczka z Wadowic, podczas ktorej uczestnicy maja
zapewniony transport do Jeruzala w dniu zlotu fanéw, a takze udzial w atrakcjach
przygotowanych specjalnie na te okazje, takich jak koncerty, spotkania z aktorami
czy zwiedzanie miejsc zwigzanych z serialem [Turysta Wadowice 2026]. Tego typu
wyjazdy zorganizowane s3 rbéwniez z innych miast, umozliwiajac wygodne
i bezproblemowe dotarcie do Jeruzala wszystkich zainteresowanym, zwlaszcza tym,
ktorzy wolg podroézowaé w grupie i korzystac z gotowego programu wycieczki.

W Jeruzalu baza noclegowa jest bardzo ograniczona. We wsi nie ma zbyt wielu
obiektow noclegowych, sa to jedynie pojedyncze obiekty agroturystyczne, domki
letniskowe czy pokoje do wynajecia. Co wiecej, czesé gospodarstw agroturystycznych
i innych obiektéw w okolicy nie posiada zadnych informacji i promocji w Internecie,
co znacznie utrudnia ich znalezienie i rezerwacje. Informacje o takich miejscach mozna
jedynie znalez¢ lokalnie — czesto sa oznaczone prostymi, drewnianymi tabliczkami przy
ulicy, ktore wskazuja mozliwo§¢ wynajmu. Spoérod dostepnych w Internecie obiektow
noclegowych wyrézniaja sie ,Ranczo Farmer” oraz ,Ranczo nad Stawem”. Wiekszosé
dostepnych obiektow noclegowych znajduje sie w odleglosci kilkunastu badz
kilkudziesieciu kilometréw od Jeruzala, co moze stanowié¢ utrudnienie dla turystéw.

Brak wiekszej liczby miejsc noclegowych w samej wsi zmusza odwiedzajacych
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do dodatkowych dojazdow, co moze by¢ niewygodne, szczegblnie dla oso6b
niezmotoryzowanych. W wyniku przeprowadzonych analiz udalo sie uzyska¢ liste 12
obiektow noclegowych zlokalizowanych w promieniu 30 km od Jeruzalas. Sa
to najczeSciej wybierane przez turystow miejsca zakwaterowania, ktore oferuja
roznorodne formy noclegu, takie jak obiekty agroturystyczne, pensjonaty, hostele,
dostosowane do potrzeb odwiedzajacych. Jednym z najczesciej wybieranych obiektow
sq noclegi oferowane przez firme Rapit, znajdujace sie przy ulicy Siedleckiej 24
w Latowiczu. Biorac pod uwage popularno$é Jeruzala jako destynacji turystycznej —
zwlaszcza podczas organizowanego latem Ogolnopolskiego Zlotu Fanow serialu
Ranczo — zdecydowanie potrzebne jest wiecej miejsc noclegowych bezposrednio w tej
miejscowosci.

Oferta gastronomiczna jest slabo rozwinieta i nie spelnia oczekiwan
odwiedzajacych. W miejscowosci funkcjonuja zaledwie dwa punkty gastronomiczne,
z ktorych najbardziej rozpoznawalnym jest lokal ,Pierogi u Solejukowej”. Nazwa
ta nawigzuje do serialu Ranczo, w ktérym to Kazimiera Solejuk (w tej roli Katarzyna
Zak) zaslynela we wsi ze swoich domowej roboty pierogdéw. Mimo ciekawego konceptu,
opinie turystow wskazuja na niska jako§¢ serwowanych potraw. Gléwna oferta lokalu
opiera sie na pierogach, ktére wedlug odwiedzajacych nie wyrdzniajg sie smakiem ani
jakosScig. Dodatkowo w menu dominuja dania typu fast food, co nie odpowiada
oczekiwaniom odwiedzajacych. Drugim obiektem gastronomicznym jest smazalnia
ryb, znajdujaca sie przy obiekcie ,,Ranczo nad Stawem”.

Poziom rozwoju bazy transportowej znaczaco wplywa na dostepno$é danego
obszaru dla ruchu turystycznego, umozliwiajgc turystom swobodne przemieszczanie
sie oraz realizacje ich potrzeb [Zawilinska 2011, s. 127]. Jeruzal dysponuje bardzo
ograniczong bazg transportowa, co stanowi wyzwanie nie tylko dla turystow, ale takze
dla mieszkancow wsi. W miejscowo$ci znajduje sie jeden przystanek autobusowy,
obslugiwany przez dwa $rodki transportu. Wie$ nie posiada zadnej stacji kolejowej
badz bezposredniego transportu kolejowego. Najblizsza stacja kolejowa znajduje sie
w Mrozach, jest ona dobrze skomunikowana np. z Warszawa i innymi wiekszymi
miejscowos$ciami dzieki regularnym polgczeniom obstlugiwanym przez Koleje
Mazowieckie oraz PKP Intercity. W samym Jeruzalu nie funkcjonuje zorganizowany

system komunikacji miejskiej ani podmiejskiej. Tury$ci polegaja glownie

® Informacja uzyskana z grupy fanowskiej Ranczersi [2026].
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na prywatnych $rodkach transportu lub okazjonalnych uslugach taksowkarskich
dostepnych w okolicy. Problem ten dotyka szczegoélnie lokalng spolecznosé — jak
zauwaza jedna z mieszkanek Jeruzala, osoby nieposiadajace wlasnego samochodu
zmuszone s3 do ,podejmowania licznych, czesto skomplikowanych dzialan
organizacyjnych, aby moc wyjechac z miejscowosci czy zalatwic codzienne sprawy poza
Jeruzalems®.

Mimo iz dojazd indywidualny do Jeruzala jest stosunkowo prosty poprzez
ulatwiong nawigacje dzieki oznaczeniom drogowym, w samej wsi pojawia sie kolejny
problem — brak odpowiedniego parkingu. W samej miejscowo$ci dostepne sq miejsca
parkingowe, jednak nie sg one zorganizowane w formie duzych parking6éw publicznych.
Tury$ci najczeSciej korzystaja z niewielkich przestrzeni parkingowych przy samym
rynku, co czesto zakléca mozliwo$¢ swobodnego zwiedzania tej przestrzeni, ktora jest
kluczowym punktem turystycznym miejscowoéci. Dodatkowo, sytuacja ta rodzi
zagrozenia dla bezpieczenstwa odwiedzajacych. Przestrzen rynku jest miejscem, gdzie
gromadzi sie najwiecej ludzi — zar6wno turystow, jak i mieszkancow, co sprawia,
ze ruch samochodowy w tym obszarze staje sie szczegdlnie niebezpieczny. Inne miejsca
parkingowe mozna znalez¢é np. przy obiekcie ,Ranczo nad Stawem”. Podczas duzych
wydarzen organizowanych we wsi, czesto samochody pozostawiane s na poboczach
dro6g lub w prywatnych posesjach po wezesniejszym uzgodnieniu z wlascicielem.

Jesli mowa o uslugach turystycznych, to wspolczesny turysta oczekuje dzi§ nie
tylko mozliwo$ci zwiedzania, ale takze ciekawych do$wiadczen, profesjonalnej obstugi
oraz dostepu do unikalnych produktéw i przezyé. Dynamiczny rozwoj branzy
turystycznej sprzyja powstawaniu nowych ushug, zwieksza konkurencyjnosé regionow
i stanowi wazne zrodlo dochodu dla lokalnych spolecznoéci [Kozak 2008, s. 38].
Najwiekszym magnesem przyciggajacym turystéw do Jeruzala sa miejsca znane
z serialu Ranczo. Oprocz atrakeji filmowych Jeruzal oferuje takze walory przyrodnicze.
W okolicy znajduja sie szlaki rowerowe i piesze, jeziorko oraz rezerwat przyrody
Florianow. Rezerwat obejmuje ochrong ciekawe formy polodowcowe — morene
czolowa, ozy oraz wydme paraboliczna. Na terenie rezerwatu znajduje sie takze
budynek zabytkowej le$niczéwki, ktora powstala w XIX wieku oraz pomnik, ktory
upamietnia Floriana Cieszkowskiego. Dodatkowa atrakcja znajdujaca sie nieopodal

Jeruzala jest tramwaj konny w Mrozach. Jest to unikatowa w skali kraju atrakcja, gdyz

6 Informacje uzyskane od mieszkanki Jeruzala, Marleny Dudek, podczas rozmowy przeprowadzonej
8.05.2025
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to jedyny w Polsce czynny tramwaj konny. Kursuje on sezonowo, zwykle od maja
do wrze$nia na trasie Mrozy — Rudka, ktéra prowadzi przez malowniczy rezerwat
Rudka Sanatoryjna [Trasy na Wczasy 2026]. W Jeruzalu przebiega rowniez szlak
rowerowy ,Sladami serialu Ranczo”. Jest to trasa prowadzaca przez miejsca znane
z serialu, znajdujace sie nie tylko w Jeruzalu. Szlak rozpoczyna sie w Mrozach, przy
stacji tramwaju konnego, a nastepnie wiedzie przez Rudke, Kuflew, Jeruzal konczac sie
w Lukowcu [Znaczki Turystyczne 2026].

Podstawowa forma zwiedzania Jeruzala jest samodzielne odkrywanie miejsc
zwigzanych z serialem. W centrum miejscowosSci znajduje sie tablica informacyjna
zmapa wszystkich kluczowych atrakcji, a takze opisy najwazniejszych obiektow,
przygotowana w ramach powstania szlaku rowerowego ,Sladami serialu Ranczo”.
Chociaz w Jeruzalu znajdujg sie mapy i tablice informacyjne, ktére obecnie wymagaja
renowacji, wcigz brakuje jednego, kompleksowego przewodnika turystycznego. Taki
przewodnik, dostepny zaré6wno w wersji drukowanej do zakupu w Jeruzalu, jak
i elektronicznej (np. w formie aplikacji mobilnej lub pliku PDF do pobrania),
stanowilby nie tylko praktyczne narzedzie dla odwiedzajacych, ale rowniez atrakcyjna
pamiatke z pobytu. Obecnie informacje o tych miejscach sg rozproszone i nie zawsze
dostepne na miejscu dla podroznych. TurySci czesto muszg samodzielnie planowaé
wycieczki po okolicy, korzystajac z réznych zrodel lub internetowych opisow tras.

Oferta przewodnicka w Jeruzalu pozostaje ograniczona. Brakuje profesjonalnej
informacji turystycznej lub stalych punktow obshlugi turystow. W przyszloSci, poza
przewodnikiem, warto rozwazy¢ wprowadzenie audioprzewodnikéw np. z udzialem
znanych glosow z serialu, a takze wiekszej liczby gier miejskich i questow, ktore
uatrakcyjnig zwiedzanie oraz pozwolg na indywidualne odkrywanie miejscowoSci.

Integralng cze$cia wizyty w Jeruzalu jest zakup pamigtek zwigzanych z serialem
Ranczo, ktore ciesza sie ogromnym zainteresowaniem wsérdod odwiedzajacych.
W lokalnym sklepiku przy rynku mozna znalezé kultowe wino Mamrot, gadzety
z wizerunkiem laweczki, magnesy, kubki, koszulki, torby czy znaczki turystyczne.
Popularne sg rowniez lokalne stoiska plenerowe, na ktorych sprzedawane sa produkty
regionalne lub rekodzielo. Podczas corocznego Ogolnopolskiego Zlotu Fanéw Rancza
na rynku pojawiaja sie dodatkowe stragany z rekodzielem i lokalnymi wyrobami,
co dodatkowo podkresla wyjatkowy klimat tego miejsca.
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Przeprowadzony sondaz diagnostyczny wsréd turystow odwiedzajacych wies$
Jeruzal pozwala na sformulowanie szeregu wnioskow oraz rekomendacji, ktére moga
stanowi¢ punkt wyjscia do dalszego rozwoju oferty turystycznej tej miejscowosci.

Narzedziem badawczym tej metody byt kwestionariusz ankiety. Kwestionariusz
zastosowany w badaniu byl autorski i zostal starannie zaprojektowany, aby umozliwic¢
zebranie rzetelnych i wielowymiarowych danych. Kwestionariusz ankiety zostal
udostepniony zaréwno w formie internetowej, jak i tradycyjnej. CzeS¢ internetowa
zostala przeprowadzona przy uzyciu formularza Google, udostepnionego na grupie
fanowskiej ,Ranczo” znajdujacej sie na jednym z popularniejszych mediow
spoleczno$ciowych jakim jest Facebook. Od 20 marca 2025 roku do 7 maja 2025 roku
czlonkowie grupy uzupeliali go dobrowolnie. Z kolei badania terenowe
przeprowadzono 23 marca 2025 roku bezpos$rednio w Jeruzalu, gdzie material
empiryczny zbierano wsrod turystow odwiedzajacych wie$ tego dnia. Po pytaniu o che¢
udzialu w ankiecie, zainteresowani wypelniali kwestionariusz na przygotowanych
wcze$niej formularzach w wersji papierowej. Bezposredni kontakt umozliwil
wyjasnienie ewentualnych watpliwoSci oraz zebranie opinii oséb obecnych
w miejscowo$ci w czasie badania. Dobér proby respondentéw do badan byt celowy
gdyz warunkiem udzialu w badaniu bylo przynajmniej jednorazowe odwiedzenie
miejscowosci Jeruzal. Dzieki temu uzyskane odpowiedzi pochodzily wylacznie od os6b
posiadajacych wlasne do$wiadczenie zwigzane z ta lokalizacja, co zapewnilo wysoka
wiarygodno$¢ i trafno$¢ zgromadzonych danych. Po zebraniu wszystkich odpowiedzi,
dane zostaly przeniesione do arkusza Microsoft Excel, a na ich podstawie stworzono
diagramy kolowe ilustrujace kluczowe wyniki.

Ostatecznie w badaniu wzielo udzial 400 respondentéw. Ankietowani zostali
poproszeni o podanie podstawowych informacji demograficznych, takich jak pleé,
wiek, poziom wyksztalcenia oraz miejsce zamieszkania. Uzyskanie tych danych
pozwolilo na stworzenie ogolnego profilu osob bioracych udzial w badaniu.

W trakcie analizy uzyskanych wynikéw szczegodlny nacisk polozono na informacje
demograficzne dotyczace uczestnikow badania, ktore zostaly zgromadzone dzieki
metryczce zamieszczonej na koncu ankiety. Pozyskane w ten spos6b dane umozliwily
nie tylko precyzyjne opisanie grupy respondentow, ale rowniez pozwolily na glebsza
interpretacje rezultatow badania, zwlaszcza w odniesieniu do aspektéw spolecznych
oraz zawodowych uczestnikow badania. Takie podejScie umozliwia zrozumienie, w jaki

sposob rozne grupy demograficzne moga postrzega¢ zmiany w odbiorze wsi Jeruzal
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przez turystéw, roli produkcji w rozwoju turystyki filmowej w miejscowosSci oraz
ewentualnych zmian, jakich miejscowo$¢ wymaga do polepszenia swojej oferty.

Struktura demograficzna o0s6b bioracych udzial w badaniu zostala
zaprezentowana na rycinie 9. Analiza struktury plci wykazala, ze wiekszo$¢
respondentéow stanowily kobiety (66,3%), a mezczyzni to 33,7%. Wsrdod 400
respondentéw najwieksza grupa okazaly sie osoby w wieku 15-25 lat (43,2%). Druga
najliczniejsza kategoria wiekowa byli respondenci w wieku 26-35 lat, ktorzy stanowili
33,4% ankietowanych. Osoby w wieku 36-45 lat to 12,3% proby, natomiast grupa wieku
46-65 lat wyniosla 10,6%. Udzial osé6b powyzej 65 roku zycia byt marginalny. Takie
wyniki wskazujg, iz badanie koncertowalo sie glownie na osobach mlodych. Jest
to szczegblnie interesujace w kontekscie celu badania, poniewaz analizowany serial
mial swoja premiere niemal dekade temu, kiedy wiekszo$¢é obecnych respondentow
byla jeszcze dzie¢mi lub nastolatkami. Swiadezy to o ponadczasowej popularnosci
serialu wsréd mlodszych odbiorcow lub o jego ponownym odkryciu przez nowe
pokolenie widzow.

Sposrod 400 o0s6b, ktore udzielily odpowiedzi na pytanie dotyczace
wyksztalcenia, najwiecej respondentéw posiadalo wyksztalcenie wyzsze — 50,9%.
Druga pod wzgledem liczebno$ci grupa byly osoby z wyksztalceniem $érednim — 38,8%.
Pozostale poziomy wyksztalcenia byly reprezentowane znacznie rzadziej: zawodowe —
6,3%, podstawowe — 3%, a gimnazjalne 1%. Taki wynik moze §wiadczy¢ o tym, ze osoby
z wyzszym wyksztalceniem sa bardziej sklonne do udzialu w tego typu badaniach,
wykazuja wieksza aktywnos$¢ spoleczng i zainteresowanie tematyka ankiety.
W  odniesieniu do miejsca zamieszkania, dominujacg grupa byli mieszkancy wsi
(33,8%). Kolejng liczng kategorie reprezentowali mieszkancy duzych miast (powyzej
100 tysiecy mieszkancow) — 27,6%. Osoby zamieszkujace $rednie miasta (30 000 —
100 000 mieszkancéw) stanowily 20,1%, natomiast najmniej liczng grupe tworzyli
respondenci z malych miast (do 30 000 mieszkancéw) — 18,5%. Takie rozlozenie
procentowe moze sugerowac, ze popularnos¢ wyjazdéw do miejsca nagrywania serialu
Ranczo wynika z roéznych motywacji poszczego6lnych grup respondentéw. Mieszkancy
wsi mogg by¢ szczegdlnie zainteresowani odwiedzeniem planu serialu, poniewaz fabula
jest im bliska i odzwierciedla codzienne realia. Z kolei mieszkancy duzych miast moga
chetnie wybiera¢ sie do Jeruzala, aby odpocza¢ od miejskiego zgietku i do§wiadczy¢

atmosfery spokojnej, wiejskiej miejscowosci.
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Struktura demograficzna
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Ryec. 9. Struktura demograficzna respondentow

Zroédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonych badan

Skupiajac sie na wynikach sondazu, opinie na temat infrastruktury Jeruzala
sq podzielone. Ogodlna ocena atrakcyjnosci wsi jako miejsca turystycznego wypadla
pozytywnie. Ponad dwie trzecie respondentow uznalo miejscowo$¢ za atrakcyjna,
co potwierdza jej znaczacy potencjal turystyczny. Neutralne badz negatywne opinie

stanowily mniejszy odsetek [Ryc. 10].

Jak ocenia Pan/Pani 0g6lng atrakcyjnos¢ Jeruzala jako
miejsca turystycznego?
1,50% _0,50%
8,5..

24,25% _
Bardzo atrakcyjne

Atrakcyjne
18,75%
Neutralne
Mato atrakcyjne
= Nieatrakcyjne

= Nie mam zdania

45,75%
Ryec. 10. Ogoblna atrakcyjnosé Jeruzala wedlug respondentow

Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan
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Analiza stanu infrastruktury turystycznej ujawnia wyrazne braki wymagajace
uzupehienia. Respondenci jednoznacznie potwierdzili, ze infrastruktura nie spelnia
w pelni ich oczekiwan [Ryec. 11.]. Mimo iz pojawily sie odpowiedzi za oceng dobra badz
bardzo dobrg, znaczna cze$¢ przewaza na ocene przecietna lub staba. Wyniki pokazuja,
ze infrastruktura wymaga modernizacji oraz ukazuje sie tutaj przestrzen do dalszych
usprawnien, tak by w pelni odpowiada¢ oczekiwaniom odwiedzajacych.

Jak ocenia Pan/Pani stan infrastruktury turystyczne;j

w Jeruzalu?
2,0%3,25% 11,5%

12,5%
Bardzo dobry

Dobry
Przecigtny
Staby

= Bardzo staby

= Nie mam zdania
30,5% 39.5%

Ryec. 11. Oceny dotyczace stanu infrastruktury turystycznej w Jeruzalu

Zroédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikow przeprowadzonych badan

Jak ocenia Pan/Pani ofert¢ gastronomiczng w Jeruzalu?

16,00% 7,25%
m Bardzo dobra

19,25% Dobra
10,25% Przeci¢tna
Staba
Bardzo staba

Nie mam zdania
22,25% 24,75%

Ryc. 12. Ocena respondentow oferty gastronomicznej w Jeruzalu

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw przeprowadzonych badan

Wyniki dotyczace oceny oferty gastronomicznej pokazuja, ze na ten temat opinie

respondentoéw sa rowniez podzielone. Zestawiajac odpowiedzi pozytywne i negatywne,
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wida¢ wyraznie przewage opinii negatywnych [Ryc. 12]. Taki rozstaw odpowiedzi
wskazuje, ze oferta gastronomiczna Jeruzala jest postrzegana raczej przecietnie.
NajczeSciej zglaszanym postulatem jest rozbudowa gastronomii lub powstanie
wiekszego lokalu gastronomicznego, ktory umozliwilby dluzszy pobyt i spozycie
positku w wiekszym gronie.

Kluczowym wyzwaniem dla rozwoju miejscowosci pozostaje rozbudowa urzadzen
turystycznych. Wedhlug opinii turystéw na temat infrastruktury noclegowej, znaczna
wiekszo$¢ wskazala, iz jest ona niewystarczajaca. Wskazuje na to fakt, ze w wiekszoSci
przypadkdw respondenci odwiedzaja Jeruzal tylko w ramach krotkich,
kilkugodzinnych wycieczek, a dluzsze pobyty sa rzadko$cia. Rozwdj infrastruktury
turystycznej mozna zaplanowa¢ tak, by zar6wno spekni¢ oczekiwania odwiedzajacych,
jak i zachowaé¢ wyjatkowy klimat miejscowosci, ktory jest doceniany przez
odwiedzajacych poprzez mozliwo§¢ zanurzenia sie w atmosferze znanej z serialu.
Jednym z proponowanych rozwigzan jest powstanie niewielkich, kameralnych
gospodarstw agroturystycznych na obrzezach wsi, ktére umozliwig turystom
dos$wiadczenie autentycznego zycia na wsi, nie naruszajac przy tym charakteru
Jeruzala. Takie miejsca noclegowe w formie agroturystyki pozwolga na powiekszenie
bazy noclegowej, a jednoczesnie wpisza sie w sielski krajobraz i tradycyjng atmosfere
wsl.

Duzym atutem oferty turystycznej Jeruzala jest mozliwo$¢ nabycia
charakterystycznych gadzetow i produktéw nawiazujacych do serialu Ranczo, takich
jak kultowe wino Mamrot, magnesy, kubki, koszulki czy torby z motywami z taweczki
przy sklepie. Te pamiatki, dostepne w lokalnym sklepiku przy rynku oraz na stoiskach
plenerowych podczas zlotow fandéw, ciesza sie ogromnym zainteresowaniem -—
zdecydowana wiekszo$¢ turystow (ponad 90% badanych) wyraza pozytywne
nastawienie i wyrazng che¢ ich zakupu.

W przeprowadzonych badaniach ankietowych padlo pytanie wielokrotnego
wyboru, dotyczace dodatkowych atrakcji, ktére ich zdaniem zwiekszylyby satysfakcje
z wizyty w Jeruzalu. Najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie propozycja utworzenia
miejsca spotkan dla fanéw serialu, ktéra uzyskala najwieksza liczbe wskazan. Kolejne
popularne odpowiedzi to: wiecej sklepow i restauracji, produkty lokalne i rekodzieto,
wycieczki z przewodnikiem oraz sklepy z pamigtkami. W kolejnym pytaniu, ktére miato
charakter otwarty — ,Jakie zmiany w zagospodarowaniu Jeruzala moglyby, Pana/Pani

zdaniem, uczyni¢ wizyte bardziej satysfakcjonujaca?” — respondenci wskazali bardzo
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podobne kierunki rozwoju. W odpowiedziach wylonily sie jawne postulaty dotyczace
kierunku zagospodarowania przestrzeni i atrakcji, ktore moglyby uczyni¢ wizyte

bardziej satysfakcjonujaca.

Zakonczenie

Turystyka filmowa, a takze takie zjawiska jak set-jetting czy city placement,
to obszary, ktore w Polsce wcigz rozwijaja sie wolniej niz w krajach zachodnich, jednak
stanowia skuteczne narzedzie promocji miejscowosci i region6w. Zawarta w pracy
analiza wykazuje, ze nawet w warunkach ograniczonej infrastruktury i niewielkiej
Swiadomosci spotecznej, odpowiednio wykorzystany potencjal filmu czy serialu moze
znaczgco wplynaé na rozpoznawalno$c¢ oraz atrakcyjnos¢ danego miejsca.

Rozw6j turystyki filmowej w Jeruzalu oraz zmiana postrzegania tej miejscowosci
po sukcesie serialu Ranczo ukazuje, jak ogromny potencjal drzemie w wykorzystaniu
kultury popularnej i mediow do promocji lokalnych destynacji. Sukces serialu sprawit,
ze ta niewielka miejscowos¢ stala sie znana w calej Polsce, przyciagajac tysiace turystow
chcacych zobaczy¢ miejsca znane im z ekranu.

W efekcie Jeruzal powoli przeksztalca sie w atrakcyjne miejsce turystyczne,
a wyjatkowa wiez miedzy fikcyjnymi Wilkowyjami a realnym Jeruzalem dala poczatek
nowym inicjatywom, wydarzeniom i przedsiewzieciom, ktore zintegrowaly lokalng
spoleczno$¢ z fanami serialu.

Mimo pozytywnych wrazen respondentéw z wizyty, wskazali oni rowniez szereg
obszar6w wymagajacych poprawy. Do najcze$ciej wymienianych naleza: ograniczona
baza noclegowa, niewystarczajaca oferta gastronomiczna oraz brak profesjonalnej
informacji turystycznej czy przewodnika. Wskazano réwniez na potrzebe lepszej
organizacji ruchu turystycznego czy rozwoju infrastruktury transportowej. Gdyby
w Jeruzalu udalo sie wyeliminowa¢ wskazane niedociggniecia i wprowadzié do oferty
kilka kluczowych poprawek, miejscowo$¢ ta moglaby staé sie jednym z najlepszych
przykladow set-jettingu i city placementu w Polsce.

Podsumowujac, Jeruzal posiada znaczacy potencjal turystyczny, oparty przede
wszystkim na obecno$ci w serialu Ranczo oraz autentycznoS$ci miejsc znanych z ekranu.
Aby w pelni wykorzysta¢ ten atut, niezbedne bedzie podjecie dzialan na rzecz
rozbudowy infrastruktury, poprawy gastronomii, rozszerzenia asortymentu pamiatek

oraz regularnej organizacji wydarzen tematycznych. Realizacja tych zalecen przyczyni
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sie do zwiekszenia satysfakcji obecnych gosci, przyciagniecia nowych oraz wsparcia
ZrOwnowazonego rozwoju miejscowosci.

Najlepszym rozwigzaniem byloby powstanie miejsc noclegowych w formie
agroturystyki, co pozwoliloby na powiekszenie bazy noclegowej, a jednocze$nie
wpisaloby sie w sielski krajobraz i tradycyjng atmosfere wsi. Kolejnym ciekawym
rozwigzaniem mogloby by¢ polaczenie innych potrzeb w jedno — restauracje
inspirowang serialem Ranczo (np. restauracja u Japycza), oferujacej wyroby kulinarne
znane z ekranu. W takim lokalu znalazloby sie miejsce zaré6wno na odpoczynek podczas
positku, jak i na spotkania fanéw. Dodatkowym atutem moglby by¢ projektor badz
ekran, na ktéorym prezentowane bylyby odcinki serialu, co pozwoliloby goSciom w pelni
odczu¢ klimat Rancza i zintegrowaé¢ sie z innymi milo§nikami produkcji. Takie
rozwigzanie uzupelniloby element zar6wno w zakresie gastronomii, jak i przestrzeni
do spotkan, stanowigc atrakcyjne miejsce dla wszystkich odwiedzajacych Jeruzal.
Warto zauwazy¢, ze tego typu restauracja stalaby sie takze miejscem zakupu pamigtek
nawigzujacych do serialu lub lokalnego rekodziela i wyrobow. Laczac funkcje
restauracji z miejscem spotkan fanéw oraz punktu sprzedazy pamiatek, mozna
stworzy¢ unikalng przestrzen, ktora nie tylko zaspokoi potrzeby turystow, ale rowniez
wzmocni tozsamo$¢ miejscowosci zwigzang z serialem. Tego typu inicjatywa moglaby
sta¢ sie nowg atrakcjg oraz wizytowka Jeruzala, przyciggajac zaré6wno nowych, jak

i powracajacych gosci.
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Film tourism in Jeruzal after the success of the series Ranczo

Abstract: Nowadays, tourism is developing extremely dynamically, responding to the
growing expectations of tourists who are increasingly looking for unique experiences
and inspiration in popular culture. Film tourism in Poland is still developing more
slowly than in Western countries, but it can undoubtedly be an effective tool for
promoting towns and regions. One of the most interesting examples of a destination
for this form of cultural tourism is the village of Jeruzal — once unknown to anyone,
and after the success of the TV series Ranczo, one of the most popular destinations on
the tourist map of Poland.

The aim of this article is to analyse how the popularity of the series has influenced the
development of film tourism in the village of Jeruzal and how popular culture can really
stimulate economic and tourist development. The article outlines theoretical
approaches to film tourism and related phenomena (set-jetting, city placement). It
presents a broader overview of the development of tourism in the village, which is
eagerly visited by numerous fans of the Ranczo series. A critical assessment is made of
the extent to which Jeruzal’s potential has been exploited, especially in terms of the
development of infrastructure and tourist services in the village. The research is based
on a wide range of materials, including scientific literature, press articles, guidebooks
and online sources. Many conclusions were drawn on the basis of field research
conducted on site. The empirical part presents the opinions gathered during interviews
with the inhabitants of Jeruzal and the results of a diagnostic survey conducted among
tourists visiting the town. The research was conducted in the spring of 2025. Its results
form the basis for specific recommendations on how to better adapt the village to the
expectations of film tourism visitors.

Keywords: cultural tourism, film tourism, set-jetting, city placement, series Ranczo,
Jeruzal, popular culture
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