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Abstrakt

Zarowno podroze studentdw, jak i turystyka filmowa uznawane sg za obiecujace, szybko rozwijajace sie
segmenty rynku turystycznego. Brak jest jednak badan laczacych te dwa obszary. Podjete przez autorow
badania maja, przynajmniej czeSciowo, wypelni¢ te luke. Gléwnym celem pracy bylo zbadanie
zainteresowania studentéw polskich uczelni wyzszych tematyka filmu oraz turystyki filmowej,
a zwlaszcza proba nakreslenia sylwetki polskiego turysty filmowego z pokolenia Z. Zastosowano sondaz
diagnostyczny z wykorzystaniem techniki CAWI. W pierwszym ogélnym etapie wzielo udzial
746 respondentéw (456 studentébw UMK w Toruniu i 290 studentéw 28 innych uczelni w calej Polsce).
Do drugiego etapu zakwalifikowalo sie jedynie 48 0s6b, ktore uczestniczyly w rzeczywistych podrozach
filmowych. Uzyskane wyniki pozwolily na wszechstronng prezentacje pogladéw badanych na temat
turystyki filmowej. Z uwagi na eksploracyjny charakter badania oraz niewielkie rozmiary proby
badaweczej nie udalo sie jednak stworzy¢ pelnego i wiarygodnego profilu mlodego turysty filmowego —
wskazano jedynie kilka jego najbardziej typowych cech. Najczedciej jest to kobieta, mieszkajaca
w §rednim lub duzym miescie, studiujgca nauki humanistyczne lub spoleczne. Zasadniczo nie uwaza sie
za turyste filmowego, a kontakt z elementami dziedzictwa filmowego stanowi dodatkowa, uzupelniajaca
atrakcje ,zwyklych” podrézy. Najpopularniejsze aktywno$ci to udzial w festiwalach filmowych
i zwiedzanie miejsc zwiazanych z fikcja filmowa (set-jetting) oraz gwiazdami kina.

Slowa kluczowe: turystyka filmowa, set-jetting, festiwale filmowe, podroze studentéw, pokolenie Z

Wstep

Minelo juz ponad 130 lat od pierwszego pokazu filmu braci Lumiére. W tym czasie
sztuka filmowa stala sie jednym z najbardziej wpltywowych zjawisk wspoélczesnego
Swiata — poteznym medium oddzialujagcym na uczucia i zachowanie milionéw widzéw.
Filmy i seriale sg niezwykle skutecznymi sposobami opowiadania historii i wplywania

na ludzi: pobudzania wyobrazni, sklaniania do wzruszen, przenoszenia w czasie
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i przestrzeni, odrywania od szarej codziennos$ci. Sektor filmowy to z jednej strony
potezna, dochodowa branza przemystow kreatywnych, z drugiej za$ kluczowy element
wspolczesnej popkultury, kreujacy Swiat celebrytéw i powszechnie uwielbianych
gwiazd.

Filmy nie sa tylko powszechng, latwo dostepna forma rozrywki, coraz czesciej
motywuja tez ludzi do podrézowania, odwiedzania konkretnych miejsc widzianych
na ekranie telewizyjnym lub w kinie. Staly postep w dziedzinie technologii
audiowizualnych, coraz lepsza dostepnos¢ informacyjna (Internet) i komunikacyjna
(m.in. tanie linie lotnicze), a takze najnowsze $wiatowe trendy ekonomiczne
(experience economy — gospodarka do$§wiadczen) sprzyjaja dynamicznemu rozwojowi
turystyki filmowej. Coraz wiecej ludzi podczas swego urlopu chce przezy¢ co$
wyjatkowego i niepowtarzalnego, do§wiadczy¢ autentycznych emocji, np. odkrywajac
przestrzenie, ktore wcze$niej podziwiali na ekranie lub spotykajac sie ze swoimi
idolami podczas filmowego festiwalu [por. np. Stasiak 2013]. Firma TCI Research
szacowala, ze w 2012 r. blisko 40 mln turystow na §wiecie wybrato miejsce odpoczynku,
inspirujac sie plenerami akcji ulubionego filmu, a w niektérych destynacjach turysci
filmowi stanowili do 10% ogo6tu odwiedzajacych. W 2018 r. takich turystéw filmowych
bylto juz dwukrotnie wiecej, okolo 80 mln [TCI Research, 2018]. Oczywiscie pandemia
COVID-19 gwaltownie zahamowala ten rosnacy trend. Mozna jednak przypuszczaé, ze
dzialania podejmowane na rzecz odbudowy turystyki filmowej [Sousa i in. 2021]
sprawily, ze liczba podrézujacych milo$nikéw kina wrécila juz do poprzedniego
poziomu. Na razie nie ma jeszcze wiarygodnych danych na ten temat.

Nie mozna jednak nie zauwazy¢, ze pandemia COVID-19 odcisnela trwale pietno
na formach rekreacji i sposobach spedzania wolnego czasu. Dotyczy to réwniez
ogladania filméw. ,Przelomem w dystrybucji tresci cyfrowych (szczeg6lnie muzyki
i obrazu) stal sie tzw. streaming (transmisja strumieniowa), oznaczajacy mozliwo$é
ogladania czy stluchania online i przez sieci mobilne, bez uprzedniego Sciggania danej
treSci na urzadzenie i jej zapisywania. [...] uzytkownik poprzez aplikacje moze obejrzeé
film, ktory znajduje sie w bazie, bez konieczno$ci kupowania go, tylko go wypozyczajac”
[Kolny 2021, s. 374]. Ulatwienie dostepu do nieograniczonej wrecz liczby tytulow
sprawilo, ze obecnie praktycznie kazdy moze ogladaé, co chce, w kazdym miejscu
iokazde] porze. W efekcie ogladanie filmoéw przez Internet stalo sie jedna
z najpopularniejszych aktywnos$ci wirtualnych mlodych ludzi [Kolny 2021]. Nowo$cia

jest przy tym zjawisko, okreslane po angielsku binge watching, binge-viewing
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lub marathon-viewing (po polsku: maraton ogladania), ktore oznacza kompulsywne
ogladanie kilku odcinkéw seriali lub filméw naraz, czesto bez przerwy. Dystrybucja
filmow przez portale streamingowe ma juz zreszta zauwazalne konsekwencje

dla dalszego rozwoju turystyki filmowejt.

Turystyka filmowa i jej uczestnicy — przeglad literatury

W anglojezycznej literaturze naukowej podroze zwigzane z filmami okre$lane
sa roznymi terminami. NajczeSciej uzywa sie takich poje¢, jak film tourism (film-
induced tourism) czy movie tourism (movie-induced tourism). Zazwyczaj traktuje
sieje jako synonimy, cho¢ np. Heitmann [2010] stawia pytanie, czy réznice
w terminologii sa wynikiem jedynie anglo-amerykanskich ro6znic jezykowych,
czy jednak mamy tu do czynienia z subtelna r6znica semantyczng: film (dzielo sztuki)
i movie (komercyjna rozrywka). Zdecydowanie rzadziej spotyka sie termin
cinematographic tourism. Czesto za to pojawia sie okreSlenie screen tourism, dla
podkreslenia, ze chodzi o podroze wywolane wszystkimi dzielami filmowymi,
niezaleznie od tego, czy pojawily sie na duzym ekranie (kino), czy na malym (telewizja,
wideo, DVD, Blu-ray i inne no$niki). Nadrzednym i zarazem najszerszym pojeciem jest
turystyka medialna (media tourism, media related tourism), ktéra obejmuje podroze
do miejsc zwigzanych zszeroko rozumianymi mediami, w tym réwniez z grami
komputerowymi. Te ostatnie wyodrebnia sie juz aktualnie w zupelnie nowa forme —
turystyke gamingowa (video games tourism, video game-inspired tourism, game-
induced tourism) [Luong, Manthiou 2026].

W jezyku polskim raczej nie ma takiego zamieszania terminologicznego i uzywa
sie praktycznie tylko jednego pojecia: turystyka filmowa (ew. turystyka literacko-
filmowa). W niniejszym opracowaniu przyjeto, ze turystyka filmowa sa ,podréze
turystyczne $§ladami gwiazd filmu (aktoréw, rezyseréw) i ich dziel, stwarzajace okazje
do glebszej refleksji i osobistego przezywania utworéw” [Stasiak 2009, s. 225].

Tak rozumiana turystyka filmowa nosi znamiona:

1 Jeszcze nie badania naukowe, ale doniesienia medialne wskazuja np. na zainteresowanie turystow
plenerami dostepnego na platformie Netflix serialu ,1670” (Muzeum Kultury Ludowej w Kolbuszowej,
wie§ Adamczycha) https://www.nowin.pl/2025/09/26/gdzie-krecono-serial-1670-wszystkie-lokacje-
zdjeciowe-miejsca-nagran/?utm_source=copilot.com, https://www.eska.pl/podroze/gdzie-krecono-
serial-1670-i-jak-adamczycha-wyglada-naprawde-skansen-w-kolbuszowej-mozecie-zwiedzic-caly-rok-
co-sie-wydarzylo-w-1670-roku-aa-tdbc-yqLb-YWyj.html?utm_ source=copilot.com
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- turystyki biograficznej — m.in. podroéze, ktorych gléwnym celem jest zwiedzanie:
muze6w biograficznych aktoréw i rezyserow, miejsc ich urodzin, zycia, pracy twoérczej,
udzial w festiwalach filmowych, benefisach gwiazd, spotkaniach z idolami;

- turystyki fikcji filmowej (set-jetting) — wedrowanie w poszukiwaniu (nie zawsze
nawet prawdziwych) pleneréw filmowych i telewizyjnych, wizyty na planach filmowych
(w wytwoérniach filmowych), czynny i bierny udzial w plenerowych inscenizacjach,
warsztatach filmowych, podrézowanie szlakami bohaterow filméw,

- turystyki eventowej (wydarzen filmowych) — udzial w festiwalach filmowych,
konkursach, przegladach i retrospektywach filmowych, uroczystych premierach,
zjazdach fandéw danego dziela, wyjazdy na premiery filmowe, udzial w warsztatach lub
letnich szkotach aktorstwa, rezyserii czy pisania scenariuszy;

- turystyki przemystowej (zabytkow techniki) — zwiedzanie miejsc, obiektow
i ekspozycji dokumentujacych historie i rozw6j kinematografii (muzea), a takze
normalnie funkcjonujacych wytworni filmowych i telewizyjnych [Stasiak 2021, 2022].

Cho¢ pierwsze sugestie wskazujace na mozliwo$¢ wywolywania przez produkcje
filmowe ruchu turystycznego w miejscach ukazanych na ekranie pojawily sie
juz w latach 70. i 80. XX w., to dopiero poczatek XXI w. przyniést dynamiczny rozwoj
badan nad turystyka filmowa. Dominguez-Azcue i in. [2021] zidentyfikowali
118 artykuléw naukowych opublikowanych w latach 1975-2020 w prestizowych
czasopismach. Ponad 34 z nich powstalo po 2000 r. Z kolei Crespo-Almendros
iin.[2025] doliczyli sie w bazie Scopus 386 dokumentow z lat 1998-2024.
W wiekszo$ci byly to juz bardziej poglebione studia, uwzgledniajace zaré6wno analize
kontekstu praktycznego, jak i podejscie teoretyczne, a pod wzgledem tematycznym
dotyczyly zar6wno popytu, jak i podazy turystyki filmowe;.

Badania strony popytowej koncentruja sie gléwnie na zrozumieniu istoty tego
zjawiska, w tym zwlaszcza motywacji i do$wiadczen turystéw. Wsrod najczesciej
poruszanych zagadnien sg m.in.: typologia turystow filmowych (segmentacja rynku)
[Kim i in. 2010, Bakiewicz i in. 2022], motywy podejmowania takich podrozy
[Macionis 2004, Hamzah i in. 2016, Moritz i in. 2024], a takze wplyw filmu
na zachowanie turystow [Du i in. 2019, Teng 2021] oraz ich do§wiadczenia turystyczne
[Roesch 2009, Oshriyeh, Capriello 2022]. Stosunkowo nieliczne przy tym sa prace
poswiecone wylacznie charakterystyce mlodych turystow filmowych [Hahm i in. 2008,
Blaha 2012, Hamzah i in. 2016, Tuen-Man, Chung-Shing 2019].
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Na tle publikacji Swiatowych polskie badania nad turystyka filmowa wygladaja
ubogo. Wcigz niewiele wiemy na temat profilu typowego turysty filmowego (w tym
uczestnika festiwali filmowych), motywow podejmowania podrézy, sposobu
postrzegania odwiedzanych miejsc (np. w konfrontacji z filmowymi kadrami)
czy do$wiadczen wynoszonych z tego typu wyjazdow. Stabo rozpoznane pozostaja
tez mechanizmy przenoszenia fascynacji danym filmem na zainteresowanie jego
plenerami [Stasiak 2022]. Jest to tym bardziej istotne, ze z uwagi na kontekst lokalny
(specyfika dziela filmowego, destynacji, jak i samych turystow) nie mozna w prosty
sposob przenosi¢ wynikéw badan z jednego kraju do drugiego.

Wprawdzie juz w pierwszej polskiej publikacji o zwigzkach sztuki filmowe;j
z turystyka mozna znaleZ¢ informacje na temat sylwetki turysty filmowego, jednak nie
maj3a one charakteru wynikéw badan empirycznych. Na podstawie kwerendy literatury
i swoich wcze$niejszych rozwazan Zmyslony [2001b, s. 24-25] pisal, ze turysci-
kinomani to ,osoby wymagajace, czynnie poszukujace wrazen artystycznych
i kulturalnych, nie sa obojetni na inne walory turystyczne odwiedzanych miejsc
niz te zwigzane z kinem”, przyjezdzaja ,do miasta rozstawionego przez dany film,
aby poczu¢ jego klimat uchwycony w dziele. Nie interesuja ich same tylko mury i ulice,
ale caly sposéb zycia miasta ukazany na ekranie”. Zauwazyl tez, ze ,potrzeby
turystyczne zwigzane ze sztuka filmowa zaspokajane sg przewaznie podczas wyjazdow,
ktérych cele nie maja bezposredniego zwigzku z filmem, lecz sa tylko jednym
z motywow podrdzy” [Zmyslony 2001b, s. 22].

Ze wzgledu na niewielka liczbe badan empirycznych poswieconych turystyce
filmowej, pomocne w okreslaniu potencjalnych cech jej uczestnikow moga by¢ takze
analizy dotyczace innych form turystyki kulturowej inspirowanej fikcja, zwlaszcza
turystyki literackiej. Jest to tym bardziej uzasadnione, ze ,wyrazne rozdzielanie
turystyki literackiej od filmowej nie zawsze jest uzasadnione i celowe. Wiele znanych
filmow to przeciez ekranizacje wczesniej opublikowanych powiesci” [Stasiak 20009,
s. 226]. W takiej sytuacji mozemy wiec mowic o turystyce literacko-filmowe;.

W innej swojej pracy Zmyslony zauwazyl, ze turysta zainteresowany tematyka
literacka to ,czlowiek wrazliwy, §wiadomy, zainteresowany odwiedzanymi miejscami
i obiektami, nastawiony na wzbogacenie swojej wiedzy i $wiadomos$ci kulturowe;j.
Sprawia to, ze jest on klientem wymagajacym (...)” [Zmys$lony 2001a, s. 23]. Z kolei
zdaniem Mikosa von Rohrscheidt [2008] uczestnikami wypraw literackich sa dwie

grupy turystow: wielbiciele literatury, ktérzy w czasie wolnym podazaja $§ladami akcji
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swoich ulubionych lektur (najczesciej osoby w Srednim wieku, wyksztalcone, lubigce
czyta¢, otwarte na rozne formy turystyki kulturowej, w tym: studenci kierunkow
humanistycznych) oraz wycieczki szkolne, udajace sie sladami wybitnych pisarzy i ich
dziel. Jeszcze inna charakterystyke turystow literackich — na podstawie analizy
podroézujacych Sladami bestsellerow Dana Browna — przedstawila Buczkowska [2007].
Wedlug niej sa to ,osoby w réznym wieku, o r6znym wyksztalceniu i poziomie
posiadanej wiedzy, zarowno tzw. ,mole ksiazkowi”, jak i ,czytelnicy jednej ksigzki”,
cho¢ zdarzaja sie takze osoby, ktore ksiazki nie znaja, a zaciekawit je jedynie tzw. szum
medialny zrobiony wokol nich”.

Podsumowujac te pionierskie rozwazania Stasiak [2009, s. 227] wyodrebnil trzy
grupy uczestnikow turystyki literackiej i filmowej, zastrzegajac jednak, ze typologia
ta wymaga jeszcze weryfikacji empirycznej. Byli to:

e milo$nicy literatury i filmu — §wiadomi i wyrafinowani konsumenci kultury,
ktoérzy — dysponujac szeroka wiedza i posiadajac wyrobione gusta i preferencje
— podrbézuja indywidualnie (czeSciej) lub grupowo (rzadziej) w celu
wewnetrznego wzbogacenia: poznania miejsc i obiektéw zwigzanych
z wybitnymi twoércami kultury oraz powtérnego, jeszcze intensywniejszego
przezycia ich dziel;

e uczestnicy wycieczek szkolnych, ktérych trasa i program skorelowane
sg z programem nauczania niektérych przedmiotéw w szkole (jezyk polski,
historia, kultura i sztuka), z reguly nie maja swobody wyboru celu wyjazdu
i ,przymusowo” odwiedzajq miejsca zwigzane z lekturami szkolnymi;

e masowi turySci literacko-filmowi — osoby, ktére nie interesuja sie jako$
szczegolnie literaturg czy filmem, ale na fali ogélnej popularno$ci danego dziela
siegaja po ksiazke lub ida do kina, a podczas planowania urlopu biora pod uwage
miejsca akcji utworéw jako potencjalne atrakcyjne kierunki wypraw
wakacyjnych, zarowno indywidualnych, jak i zorganizowanych (grupowych).

Wséréd hipotetycznych (najbardziej prawdopodobnych) motywéw podrézy
Stasiak [2009] wymienil: fascynacje filmem (powie$cia), mode (tzw. owczy ped), efekt
snoba (che¢ zaimponowania innym niezwyklym sposobem spedzania wakacji lub
osobistym spotkaniem z gwiazda kina), a takze ,magie” ekranu, sprawiajacg, ze miejsca
znane z filmu uznawane sa za wyjatkowe.

Niewatpliwie zaskakujacy jest fakt, ze po uplywie ¢wier¢ wieku od publikacji

Zmy$lonego [2001b] nadal praktycznie brak jest w polskiej literaturze przedmiotu
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szerszych opracowan poswieconych charakterystyce turysty filmowego. Zaledwie
w przypadku kilku artykuléw zawierajacych wyniki badan ankietowych opisana zostala
sylwetka respondenta, profil turysty filmowego nie byt jednak gléwnym celem tych
badan.

Przykladowo, Leszczynski [2014] ustalil, ze ponad 81% turystow przyjechalo
do Sandomierza, tylko dlatego, ze zobaczylo miasto w serialu ,Ojciec Mateusz”.
Wprawdzie 8% badanych wiedzialo o zabytkowych walorach miasta, wiekszo$¢ chciala
jednak przede wszystkim skonfrontowa¢ widziane na ekranie plenery
z rzeczywisto$cia. Tylko dla niecatych 11% serial nie mial wiekszego wplywu na decyzje
o wizycie. Wéréd 362 respondentow prawie 2/3 stanowily kobiety. Wyraznie
przewazaly osoby w §rednim i starszym wieku (46-55 lat — 28,5%, pow. 55 lat — 46,7%).
Grupe wiekowa 26-35 lat reprezentowalo 6,9% ankietowanych, a 18-25 lat — tylko
5,5%. Wiekszo$¢ posiadala wyksztalcenie zawodowe i $rednie, nieliczni podstawowe
i wyzsze. Ponad 53% mieszkato na wsi, niecale 47% w mieScie.

Rowniez badania Szpary i Musza [2016] dowiodly, ze Sandomierz odwiedzali
przede wszystkim milo$nicy ,Ojca Mateusza”. Z kolei Faracik i in. [2015] podali,
ze serial 1 posta¢ glownego bohatera naleza do najczestszych skojarzen z miastem
(ponad 58% odpowiedzi), a istotnym powodem przyjazdu byl film (15,2%) oraz chec
zobaczenia plenerow filmowych (5,2%). W tym badaniu struktura respondentow byla
troche inna: réwniez przewazaly kobiety (55%) i osoby w $rednim i starszym
wieku (26 - 50 lat — 57%; pow. 50 lat — 18%), wyzszy byl jednak udzial mlodych
doroslych (15,6% ponizej 25 lat).

O tym, ze zainteresowanie turystyka filmowa jest wieksze u oséb starszych niz
u 0s6b mlodych przekonuja tez wyniki jednego z najnowszych badan. Bienkowska-
Golasa i Golasa [2021] podali, ze ponad 60% respondentow w wieku powyzej 46 lat
(czyli glownie przedstawicieli pokolenia X oraz najstarszych millenialséw)
deklarowalo, ze chetnie wyjechaloby w miejsce produkcji filmowej. Jednoczesnie
ponad polowa badanych w wieku do 35 lat (a wiec przede wszystkim millenialsi
i przedstawiciele pokolenia Z) odpowiadala, ze filmy nie zachecilyby ich do wyjazdu.
Badacze tlumacza to wiekszym doswiadczeniem i znajomo$cia pojecia turystyki
filmowej przez starszych respondentow.

Z uwagi na brak poréwnywalnych polskich publikacji w dyskusji siegnieto
rowniez do szerszych opracowan dotyczacych charakterystyki turysty kulturowego

[Bakiewicz i in. 2022, Buczkowska 2009, Charzynski i in. 2019], literackiego [Pudeltko
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2017], kulinarnego [Krzyzanowska, Wawrzyniak 2021], a nawet pielgrzymkowego
[Ropinska, Podgoérski 2015].

Z przedstawionego przegladu literatury wynika jednoznacznie, ze profil turysty
filmowego (zwlaszcza z pokolenia Z) nie zyskal jak dotad nalezytego zainteresowania
polskich badaczy. Autorzy maja wiec nadzieje, ze niniejszy artykul, cho¢ w czeéci,
wypehli zidentyfikowang luke badawcza, a by¢ moze takze zainspiruje innych

naukowcow do podjecia kolejnych, bardziej poglebionych badan.

Cel i metody badan
Gléwnym celem pracy bylo zbadanie popularnosci turystyki filmowej wsrod
studentéw polskich uczelni wyzszych, a takze préba nakreSlenia sylwetki turysty
filmowego z pokolenia Z. Szczeg6lny nacisk polozono na identyfikacje sposobow i form
zainteresowania filmem oraz faktu, czy i w jaki sposob przeklada sie
to na zainteresowanie respondentéw turystyka filmowa (wiedza na temat tej formy
turystyki kulturowej, udzial w wyjazdach filmowych, motywy podejmowania podrozy
itp.).
Na sformulowany problem badawczy sktadaly sie cztery glowne pytania:
1. Jakie formy przyjmuje zainteresowanie filmem studentéw polskich uczelni?
2. W jaki sposob przejawia sie ich zainteresowanie turystyka filmowa?
3. Jakie sg glowne motywy podejmowania podrézy filmowych w badanym
Srodowisku?
4. Jakie s3 najpopularniejsze destynacje turystyki filmowej przedstawicieli
pokolenia Z?
Analizie mialy wiec zosta¢ poddane postawy, zainteresowania i sposob
uprawiania turystyki filmowej przez studentéw polskich uczelni.
W celu realizacji zalozen badawczych zastosowano sondaz diagnostyczny
z wykorzystaniem techniki CAWI (Computer Assisted Web Interview), umozliwiajacej
gromadzenie danych w formie elektronicznej. Narzedziem badawczym byl autorski
kwestionariusz ankiety przygotowany w aplikacji LimeSurvey i rozpowszechniany
droga internetowa. Z uwagi na tematyke badania oraz jednoznacznie zdefiniowanag
grupe respondentow zastosowano celowy doboér proby badawcze;.
Badanie objelo studentow polskich uczelni wyzszych. Ankiety skierowano
do studentéw Uniwersytetu Mikolaja Kopernika (UMK) w Toruniu oraz studentow

28 innych uczelni na terenie calej Polski. W przypadku UMK, dzieki zgodzie dziekanéw
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wybranych wydzialow, link do ankiety zostal udostepniony studentom
za poérednictwem poczty studenckiej. W odniesieniu do pozostalych uczelni
kwestionariusz byl rozpowszechniany za posrednictwem studenckich grup w mediach
spoleczno$ciowych (45) oraz tematycznych foréw i grup FB zwigzanych z filmem
i kulturg audiowizualng (8).

Badanie mialo charakter dwuetapowy. Pierwszy etap obejmowal ankiete ogblna,
ktorej celem bylo rozpoznanie zainteresowan respondentéw w zakresie filmu i podrézy
oraz identyfikacja os6b wykazujacych zainteresowanie turystyka filmowa jako forma
turystyki kulturowej. Kwestionariusz ten zawieral 19 pytan zamknietych. Drugi etap
badania stanowila ankieta szczegblowa, skierowana wylacznie do respondentow
zakwalifikowanych na podstawie wynikéw etapu pierwszego. Obejmowala
ona 21 pytan, w tym trzy pytania otwarte, dotyczace m.in. sposobow realizacji
zainteresowania turystyka filmowa, motywacji podejmowania podrozy oraz znaczenia
konkretnych miejsc i wydarzen filmowych.

Badania przeprowadzono w okresie od lutego do kwietnia 2021 roku. Wzielo
w nich udziat 746 respondentow (tab. 1), sposrod ktorych 48 osoéb (tab. 2) zostalo
zakwalifikowanych do drugiego etapu i wypelnilo w calo$ci ankiete szczegbdlowa.
Respondentami byli studenci studiéw licencjackich, magisterskich i doktoranckich

reprezentujacy szerokie spektrum (29) polskich uczelni publicznych i niepublicznych.

Tab. 1. Charakterystyka socjodemograficzna ogétu ankietowanych

. I
Zmienna Kategoria (n: = 456) (e = 290) (n =746)

L. os. % L. os. % L. os. %
Pleé Kobieta 314 | 68,9 179 61,7 492 66,0
Mezczyzna 176 38,6 77 26,6 254 34,0
Miejsce Miasto >250 tys. mieszkancow 142 31,1 69 23,8 168 225
zamieszkania | Miasto 101-250 tys. mieszkancow 87 19,1 81 27,9 158 21,2
Miasto 50-100 tys. mieszkancow 128 28,1 30 10,3 57 7,6
Miasto <50 tys. mieszkancoéw 96 21,1 56 19,3 152 20,4
Wies 37 8,1 20 6,9 211 28,3
Wojewodztwo | Kujawsko-pomorskie 347 76,1 52 17,9 399 53,5
zamieszkania | Mazowieckie 30 6,6 30 10,3 60 8,0
Lubelskie 7 1,5 39 13,4 46 6,2

Pomorskie 25 5,5 19 6,6 44 5,9

Wielkopolskie 24 5,3 15 5,2 39 5,2

Dolnos$laskie 3 0,7 30 10,3 30 4,2
Warminsko-mazurskie 6 1,3 24 8,3 30 4,2
Pozostale wojewodztwa* 30 6,6 65 224 95 12,7
Dziedzina Nauki humanistyczne 171 37,5 42 14,5 213 28,6
studiow Nauki inzynieryjno-techniczne 91 20,0 70 24,1 161 21,6
Geografia / turystyka i rekreacja 59 12,9 71 24,5 130 17,5
Nauki medyczne i nauki o zdrowiu 100 21,9 4 1,4 104 13,9
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Nauki §ciste i przyrodnicze 60 13,2 24 8,3 84 11,3

Pozostale dziedziny** 9 2,0 44 15,2 53 7,1

* Pozostale wojewodztwa obejmuja: opolskie, lodzkie, §laskie, zachodniopomorskie, malopolskie,
lubuskie i podlaskie; brak respondentéw z wojewddztw $wietokrzyskiego i podkarpackiego.
** Pozostale dziedziny obejmuja: nauki spoleczne, rolnicze oraz sztuke.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badari ankietowych

Tab. 2. Charakterystyka socjodemograficzna turystow filmowych (n = 48)

Zmienna Kategoria Liczba oséb %
Ple¢ Kot?leta 37 77,1
Mezczyzna 11 22,9
Miasto >250 tys. mieszkancow 13 27,1
.. Miasto 101—250 tys. mieszkancow 15 31,3
Miejsce : : 7
. . | Miasto 51—100 tys. mieszkancow 5 10,4
zamieszkania ; - —
Miasto <50 tys. mieszkancow 7 14,6
Wie$ 8 16,7
Nauki humanistyczne 16 33,3
Nauki spoleczne 9 18,8
Nauki inzynieryjno-techniczne 7 14,6
Dziedzina Nauki éciste i przyrodnicze 5 10,4
studiow Geografia / turystyka i rekreacja 4 8,3
Nauki medyczne i nauki o zdrowiu 3 6,3
Sztuka 3 6,3
Nauki rolnicze 1 2,1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych

Kwestionariusz ankiety zostat pilotazowo przetestowany na grupie 10 studentow,
co pozwolilo na ocene zrozumialo$ci pytan oraz wprowadzenie niezbednych korekt
przed rozpoczeciem badan wlasciwych.

Badanie mialo charakter eksploracyjny, a jego celem bylo rozpoznanie skali
zjawiska oraz identyfikacja postaw i motywacji studentow wobec turystyki filmowej
jako jednej z form turystyki kulturowej, bez formulowania i weryfikacji hipotez
badawczych.

Udziat w badaniu byl dobrowolny i anonimowy. Do dalszej analizy
zakwalifikowano wylacznie kompletne i poprawnie wypelione ankiety, natomiast
odpowiedzi niekompletne zostaly wykluczone z opracowania wynikow.

Z zalozenia proba badawcza miala by¢ jednorodna. Tworzyla ja grupa mtodych
doroslych, przedstawicieli pokolenia Z, urodzonych jeszcze w XX w. (w momencie
badania liczacych 19-26 lat), o podobnym poziomie wyksztalcenia (po maturze,
ale studiujacych rézne kierunki studiow wyzszych). ,Zetki” to pierwsza globalna
generacja: osoby o duzej $wiadomo$ci globalnych probleméw, tolerancyjne,
ale o wysokich wymaganiach w kwestiach etycznych, spolecznych i $rodowiskowych,

obeznane z nowymi technologiami i bardzo aktywne w przestrzeni wirtualnej (fora
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internetowe, media spoleczno$ciowe, telefonia mobilna), znajace jezyki obce, mobilne,
ciekawe $wiata, wybierajace zrownowazona, ,zielong” turystyke, poszukujace
autentycznych i spersonalizowanych doswiadczen turystycznych. Jednocze$nie
sq powszechnie krytykowane za zbytnia pewno$¢ siebie, egocentryzm, nadmierng
wrazliwos¢, brak odpornoéci na krytyke i niepowodzenia, niecierpliwos¢,
roszczeniowo$¢, przesadne nastawienie na osobisty sukces i niskg lojalno$¢ w stosunku
do pracodawcy [Zajadacz 2014, Muster 2020, Nowacki i in. 2023]. Najwazniejszymi
cechami roéznicujacymi grupe badawcza byly: sytuacja rodzinna i czynniki
ekonomiczne  (nieuwzglednione  jednak w  badaniu) oraz = miejsce
zamieszkania/studiowania. W analizie uzyskanych wynikow zwrécono wiec uwage
przede wszystkim na zrb6znicowanie odpowiedzi w zalezno$ci od pochodzenia
respondentéw (studenci Uniwersytetu Mikolaja Kopernika w Toruniu vs. studenci
pozostalych uczelni).

Zebrane dane poddano analizie statystycznej o charakterze opisowym,
obejmujacej czesto$ci i udzialy procentowe odpowiedzi. Odpowiedzi na pytania
otwarte zostaly przeanalizowane jakoSciowo z zastosowaniem kodowania tresci
i wyodrebnienia kategorii tematycznych, co umozliwilo identyfikacje dominujacych

motywow i sposobéw postrzegania turystyki filmowej przez respondentow.

Wyniki badan
Zainteresowanie turystyka i filmem

Turystyka jest popularng forma aktywnos$ci rekreacyjnej studentow. Ponad
81% wszystkich badanych przynajmniej raz w roku wyjezdzalo poza miejsce
zamieszkania, z czego ponad potowa podrozowala dwa (25,1%) lub wiecej razy w roku
(29%). Widoczne s3 jednak istotne réznice pomiedzy studentami UMK a studentami
pozostalych uczelni (ryc. 1). Ci pierwsi zdecydowanie cze$ciej wskazywali na podréze
rzadsze niz raz w roku (21,6% wobec 13,1%). Wyraznie mniejszy odsetek torunskich
zakow podejmowat tez podroze czesSciej niz dwa razy w roku (26,6% wobec 34,6%).

W przypadku 1-2 wyjazdow rocznie udzial obu grup byt podobny.
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Credeiej niz dwa razy w roku —E
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Raz w roku 2t

21,59 B UMK

Rzadziej niz raz w roku )
Pozostate uczelnie
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o
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Ryc. 1. Czestotliwo$¢ podejmowania podrézy turystycznych przez studentow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych (n, = 490, n» = 256)

W pytaniu o rodzaj uprawianej turystyki respondenci mieli mozliwo$¢
wielokrotnego wyboru z zaproponowanej kafeterii odpowiedzi. Zdecydowana
wiekszo$¢ badanych (85%) wybrala turystyke poznawcza (krajoznawcza, kulturowa,
kulinarna...). Duza popularno$cia cieszyla sie takze turystyka wypoczynkowa (76,4%).
Wyraznie mniejsze zainteresowanie wzbudzala turystyka kwalifikowana (np. piesza,
rowerowa, narciarska, wspinaczki gorskie, skatkowe, trekking), ktoéra preferowalo
45,7% ankietowanych. Najrzadszym wyborem studentéw byla turystyka
religijna/pielgrzymkowa (6,4%) i zdrowotna, np. uzdrowiskowa, medyczna, spa
i wellness (6,3%). W kategorii ,inne” znalazly sie m.in. turystyka stadionowa (wyjazdy
na mecze w roli kibica), turystyka militarna oraz tzw. urban exploration.
Nie odnotowano przy tym znaczacych réznic w odpowiedziach studentéw UMK i
innych uczelni. Obie grupy byly niemal jednomy$lne.

Zdecydowana wiekszo§¢ respondentéw zadeklarowala, ze jest bardzo
zainteresowana sztuka filmowa (co oczywiscie wynikalo z charakteru i sposobu
przeprowadzania badania). Studenci zostali poproszeni o ocene swojego
zainteresowania w pieciopunktowej skali Likerta (5 oznaczalo zdecydowanie tak,
4 — raczej tak, 3 — trudno okresli¢, 2 — raczej nie i 1 — zdecydowanie nie). Z udzielonych
odpowiedzi wynika, ze niemal 80% ankietowanych w znacznym stopniu interesowalo
sie kinem (34,9% — zdecydowanie tak i 42,4% — raczej tak). 11,9% respondentéw nie
bylo w stanie okresli¢ poziomu swego zainteresowania, a tylko 10,9% stwierdzilo,

ze film nie jest ich szczegblna pasja (ryc. 2). Troche bardziej krytyczni w swej ocenie
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byli studenci torunscy, ktérzy w poréwnaniu z kolegami z innych miast rzadziej
wybierali odpowiedz ,zdecydowanie tak”, a czeSciej ,raczej nie” (X = 3,97, 0 = 1,02

wobec X = 4,05, 0 = 1,01).

5 (zdecydowanie tak)
4 (raczej tak)

3 (trudno okreslic)

2 (raczej nie)

1 (zdecydowanie nie)

0 10 20 30 40 50

Liczba respondentéw (w %)

Ryec. 2. Zainteresowanie studentéw filmami/serialami

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych (n = 746)

Zainteresowanie sztuka filmowa przybieralo jednak najczesciej forme bierna.
Niemal wszyscy ankietowani (98,1%) zadeklarowali, ze sg zagorzatymi widzami filmow
i seriali. Co ciekawe, czesciej do ogladania wybierano seriale (56,4%) niz filmy (43,6%).
Dwie trzecie badanych studentéow (66,6%) przyznalo, ze nie nalezy do zadnej grupy
dyskusyjnej o tematyce filmowej. Z grupy 1/3 respondentéw podejmujacych taka
aktywno$c¢, prawie polowa uczestniczyla czynnie, publikujac swoje oceny i komentarze
na forach oraz grupach internetowych po$wieconych filmom i serialom. Co piatego
studenta (20,4%) interesowalo zycie gwiazd filméw i seriali. Marginalne znaczenie
miato thumaczenie filmow (3,4%) czy aktywny udzial w procesie ich tworzenia (2,3%).
Niektorzy badani zadeklarowali tez inne ciekawe formy zainteresowania filmem
(lacznie 2,6%). Byly to m.in.: analizowanie filmow, udzial w dyskusjach (formalnych
i towarzyskich) na temat produkcji filmowych, czytanie ciekawostek dotyczacych
danego dziela oraz calej branzy filmowej, zainteresowanie muzyka filmowa,
elementami technicznymi (np. o$wietleniem, realizacja efektéw specjalnych) czy
ogolnie procesem tworzenia filmu, pisanie artykuléw i recenzji, wykorzystanie filmow

do nauki jezykéw obcych, a nawet studiowanie filmoznawstwa.
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Turystyka filmowa w oczach studentéw

Duza aktywno$¢ turystyczna i zainteresowanie produkcjami filmowymi
sugerowalyby, ze respondenci stanowili grupe os6b potencjalnie zainteresowanych
turystyka filmowa. W pierwszym rzedzie zapytano wiec o znajomo$¢ tego pojecia.
Okazalo sie, ze tylko 27,6% ogoélu respondentow odpowiedzialo na to pytanie
twierdzaco. 33% badanych przyznalo jednak, ze nie zna tego pojecia. Najliczniejsza
grupa (39,4%) wybrala ,,asekuracyjny” wariant odpowiedzi (Mozliwe, ze styszatem/am
o nim, ale nie zwrdcilem/am na nie szczegdlnej uwagi). Co ciekawe, wyraznie
zaznaczyly sie roznice w odpowiedziach w zaleznoSci od miejsca pochodzenia
respondentoéw. Studenci UMK w poréwnaniu z kolegami z innych uczelni wyraznie
rzadziej wskazywali ,tak” i zdecydowanie czesciej ,nie”. Ci drudzy czeSciej tez byli
niezdecydowani — nie potrafili okresli¢, czy spotkali sie z tym pojeciem. Roznice miedzy

grupami wynosily od 4,4% do 11,5% (ryc. 3).

B UMK ® Pozostate

!

uczelnie Tak
36,9
Nie
Mozliwe, ale nie zwrdcitem/am na nie 36,9
szczegolnej uwagi
0 10 20 30 40 50

Liczba respondentéw (w %)

Ryec. 3. Znajomo$¢ pojecia turystyka filmowa przez respondentéw

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar ankietowych (n; = 490, n. = 256)

Ponad 2/3 wszystkich badanych (66,8%) nigdy nie zwiedzala zadnego miejsca,
kierujac sie fascynacja filmem lub serialem (w grupie studentéw UMK bylo to 71%,
w przypadku studentéw innych uczelni — 58,6%). Jako przyczyne respondenci
najczesciej podawali odpowiedz, ze nie pomysleli o tym, aby wybra¢ sie w tego typu
podroéz (31,8% ogohu i prawie potowa tych, ktorzy wybrali odpowiedz ,nie”) lub nie
interesuja sie filmami na tyle, by specjalnie jecha¢ w miejsca, gdzie byly one nagrywane

(19,2%). Kolejnymi powodami, dla ktérych badani nie wybrali destynacji filmowej byly

48



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

kwestie ekonomiczne (17,8%) oraz fakt, ze samo obejrzenie filmu/serialu jest
wystarczajace, poniewaz ich zdaniem i tak nie da sie odtworzy¢ atmosfery filmu
w realnym miejscu (9,4%). Pojedynczy respondenci twierdzili, ze lokacje filmowe
w rzeczywistoSci z reguly sa malo ciekawe lub zwyczajnie przereklamowane (po 0,7%).
Wsrod innych uzasadnien niepodejmowania podrozy filmowych znalazly sie tez: brak
czasu, brak odpowiedniej okazji, fakt, iz takie miejsca sg zbyt odlegle, odwiedza je zbyt
wielu turystow (przez co s3 nadmiernie zatloczone) lub przekonanie, ze takie wizyty nie
sa w stanie pomoc lepiej zrozumieé tworcow. Niektorzy badani mieli w planach podro6z
inspirowang filmem, ale jeszcze nie doszlo do jej realizacji lub odwiedzali inne,
ciekawsze miejsca niz te zwigzane z turystyka filmowa.

W przypadku tego pytania miejsce studiowania nie mialo wiekszego wplywu
na rozklad odpowiedzi. Udzial procentowy poszczeg6lnych wariantéw odpowiedzi byt
bardzo podobny (tab. 3). Studenci z Torunia troche czesciej wskazywali jedynie bariere

ekonomiczna.

Tab. 3. Przyczyny niepodejmowania podro6zy filmowych

Pozostale
Odbowieds UMK uczelnie Ogodlem
powlecz (0= 456) (02 = 290) (n = 746)
L. os. % L. os. % L. os. %

Nie pomys$lalem/pomyslalam o tym 152 31,0 85 33,2 237 31,8
Nie interesuje sie filmami, tak bardzo, zeby
specjalnie jecha¢ w miejsca, gdzie byly 98 20,0 45 17,6 143 19,2
nagrywane
Nie sta¢ mnie na zwiedzanie takich miejsc 93 19,0 40 15,6 133 17,8
Samo obejrzenie filmu/serialu jest dla
mnie wystarczajace. Uwazam, ze i tak nie
da sie odtworzy¢ atmosfery filmu 48 9.8 22 8,6 70 94
w realnym miejscu
Nie sadze, aby miejsca przedstawione 0.6 o 0.8 o
w moich ulubionych filmach byly ciekawe 3 ’ ’ > 7
Takie miejsca sg przereklamowane 2 0,4 3 1,2 5} 0,7
Inne 17 3:5 8 3,1 25 34

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar ankietowych

Z plenerami filmowymi mozna zetknaé¢ sie nie tylko podczas podrozy
inspirowanych filmem, ale takze w trakcie ,zwyklych” wyjazdéw turystycznych.
Wiekszo$¢ badanych studentow (68,8%) zgodnie przyznatla, ze kiedy zwiedzajac jakies$
miejsce dowie sie, ze byl tam nagrywany film lub serial wplywa to pozytywnie na ich
odbior tej destynacji (wzrasta zainteresowanie miejscem). Ale na niemal

1/3 ankietowanych taka informacja nie robi jednak wiekszego wrazenia. Co czwarty-
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piaty respondent przyznal, ze kontakt z lokacja filmowa wywolal w nim
zainteresowanie filmem. Sposrod studentow UMK 14,5% badanych po powrocie
do domu obejrzato film, ktéry krecono w miejscu wypoczynku, a 3,7% filmu wprawdzie
nie obejrzalo, ale poszukiwalo o nim informacji. W przypadku studentéw pozostalych

uczelni bylo to odpowiednio: 20,3% i 3,9%.

Znajomos¢ dziedzictwa filmowego w miejscu zamieszkania

W kolejnej czeSci badan studenci zostali zapytani o to, czy znaja dziedzictwo
filmowe swojego miejsca zamieszkania. W przypadku osob spoza Torunia wiekszo$é
respondentow (67,2%) nie znala takich miejsc. Prawdopodobnie bylto to spowodowane
tym, ze w ich miejscowo$ciach w ogoble nie krecono filméw (prawie polowa badanych
z tej grupy to mieszkancy wsi lub matych miast do 50 tys. mieszkancow). W przypadku
studentow z Torunia, gdzie lokacje filmowe sa dos¢ liczne i czesto wyraznie oznaczone
w przestrzeni miejskiej, sytuacja jest zupelnie inna — 49,8% respondentéw znalo
dziedzictwo filmowe swojego miasta. Wsrod najczesciej wskazywanych odpowiedzi
znalazly sie: Piernikowa Aleja Gwiazd (43,9%), mural upamietniajacy film ,Rejs”
(24,1%), Dwor Artusa (przedstawiony w filmie ,,Ekscentrycy” — 11,2%), ulica Podmurna
(pojawia sie w filmach: ,Ludzie Wisly” i ,,Panoptikon” — 8,6%) oraz pomnik filmu
sPrawo 1 pies¢” (7,4%). Badani podali rowniez kilka innych przykladow,
m.in.: przedstawiajacy scene z filmu ,Kochaj albo rzu¢” pomnik Kargula i Pawlaka,
most drogowy, gdzie krecony byl ,Zamach” J. Passendorfera oraz kilka scen serialu
,Czterej pancerni i pies”, lokacje serialu ,Lekarze”, teatr Wiliama Horzycy, z ktorym
zwigzana byla Helena Grosséwna, bar mleczny ,,Mi$”, ktorego dekoracje odwotujg sie
do kultowego filmu o tym samym tytule i miejsce zwigzane z wytwornia filmowa
Marvin Film.

Wiekszo$¢ respondentéw odkrywszy plenery filmowe w swoim miejscu
zamieszkania, nie wykazalto szczegolnego zainteresowania dzielami z nimi zwigzanymi
(58,3%). Osoby, ktore poglebily swoja wiedze na ten temat stanowily tylko 11,0%
ankietowanych, a 19% nie interesowalo sie co prawda samym filmem, ale miejsca
te chetnie pokazuje swoim go$ciom, ktérzy odwiedzaja miasto. Warto podkreslic,
ze zainteresowanie dziedzictwem filmowym bylo wyzsze wsrod studentéw spoza
Torunia niz na UMK (odpowiednio: 14,1% i 10,8). Ponad dwukrotnie czeSciej tez
interesowali sie oni kreconymi filmami wcze$niej (odpowiednio: 16,4% i 7,8%). Cho¢

polowa ankietowanych z kraju (50,8%) nie poszukiwala informacji o filmach, ktore
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powstaly w ich najblizszym otoczeniu, odsetek takich torunskich respondentéw byt
jeszcze wyzszy (62,2%). By¢ moze wythumaczeniem takich wynikow jest paradoksalnie
fakt, ze lokacje filmowe na prowincji wystepowaly rzadziej, byty wiec wieksza atrakcja,
a dla Torunian szybko staly sie codzienno$cia, opatrzyly sie.

Studenci UMK zostali dodatkowo zapytani o udzial w torunskich festiwalach
filmowych. Okazalo sie, ze zdecydowana wiekszo$¢ badanych (84,7%) nie brala udzialu
w zadnym z nich. Pozostali respondenci najchetniej uczestniczyli w festiwalu
Camerimage (10%) i Tofifest (77,6%). Pojedyncze osoby braly takze udzial w festiwalach:
Aspekty, WatchDocs oraz BEZDROZA. Oczywiscie dominowal udzial w charakterze
widza. Jedynie 10 0s6b bylo wolontariuszami, a jedna nalezala do grona organizatoréw

wydarzenia.

Turysci filmowi w Srodowisku studenckim

Drugi etap badan mial na celu poznanie profilu socjodemograficznego i zachowan
studentow — turystow filmowych. Wzieli w nim udzial jedynie ci respondenci, ktorzy
rzeczywidcie odbyli podroze o tematyce filmowej (ew. lokacje filmowe znalazly sie
w programie jakiego§ wyjazdu turystycznego o innym charakterze). Sposrod
wszystkich 746 uczestnikow ankiety jedynie 48 o0s6b (6,4%) spelilo ten warunek.
Wiekszo$¢ z nich stanowily kobiety (37). Ponad 2/3 badanych bylo mieszkancami
$rednich i duzych miast (51-100 tys. mieszkancow — 5, 101-250 tys. — 15, pow. 250 tys.—
13). Tylko siedem 0s6b pochodzilo z malych miast do 50 tys. mieszkancow, a osiem
ze wsi. Dokladnie 1/3 ankietowanych studiowala nauki humanistyczne (m.in. filologie
angielska i polska), 9 os6b — nauki spoleczne, 7 — nauki inzynieryjno-techniczne,
5 — nauki Scisle i przyrodnicze, 4 — geografie lub turystyke i rekreacje, po 3 — sztuke
oraz nauki medyczne i nauki o zdrowiu, a 1 — nauki rolnicze.

Co ciekawe, badani studenci zasadniczo nie uwazali sie za turystéw filmowych.
Na takie pytanie twierdzaco odpowiedzialy zaledwie dwie osoby. Wiekszosé
zaprzeczyla (28) lub nie byla w stanie sie okresli¢ (3). Tylko 15 ankietowanych
przyznalo, ze turystami filmowymi bywa ,czasami”. Uzyskany rozklad odpowiedzi
jednoznacznie wskazuje na rzadkie, wrecz sporadyczne uczestnictwo mlodych ludzi
wtego typu wyjazdach. Potwierdzaja to takze odpowiedzi na inne pytanie,
czy respondent byl uczestnikiem podroézy, ktorej glownym celem byly miejsce zwigzane
z turystyka filmowa. Az 40 studentow odpowiedzialo ,nie”. Elementy dziedzictwa

filmowego byly jedynie dodatkowymi zaplanowanymi atrakcjami podczas ich podrézy

51



Turystyka Kulturowa nr 138 (1/26) marzec 2026 www.turystykakulturowa.org

(27), a niekiedy nawet zupelnie nieoczekiwanie odkrywanymi w miejscu wypoczynku
(13).

Okazalo sie, ze tego typu podroze najczeSciej realizowane sa spontanicznie —
ponad polowa respondentow (25) przyznala, ze nie przygotowywala sie jako$
szczegblnie przed wyjazdem, a na informacje o filmowych atrakcjach natrafila
przypadkowo juz w odwiedzanej destynacji. Osoby, ktore chcialy poglebi¢ swoja wiedze
jeszcze przed wyjSciem z domu siegaly glownie do zrodel internetowych. Byly
to: artykuly na portalach o tematyce filmowej (23), blogi lub fora dyskusyjne
o tematyce filmowej (21) oraz artykuly na portalach ogoélnotematycznych (13).
Zdecydowanie rzadziej ankietowani korzystali z innych mediéw: programow
telewizyjnych (16) czy czasopism po$wieconym kinematografii (5), a takze z informacji
turystycznej (8). Zaskakujacym moze by¢ fakt, ze tylko dla dwbch respondentow
zrodlem informacji byli znajomi, ktorzy wezesniej odwiedzili te same miejsca filmowe.
Rekomendacje ustne nie odgrywaly wiec w tym przypadku wiekszej roli.

Studenci zostali poproszeni o wskazanie glownych motywoéw podejmowania
podrézy filmowych (pytanie wielokrotnego wyboru). Lacznie udzielono
132 odpowiedzi. = NajczeSciej ~ wymienianym  motywem  byla  fascynacja
filmem/serialem/tworca filmowym (25 razy). Wynikajace z niej zainteresowanie
dzielem filmowym i che¢ poglebienia swej wiedzy o nim lub jego tworcy zyskalo
13 wskazan. Duza grupe stanowily motywy zwigzane z poszukiwaniem unikatowych
do$wiadczen turystyczno-rekreacyjnych: ,spedzenie czasu wolnego w oryginalny
sposob” (22), ,che¢ poczucia niepowtarzalnej atmosfery miejsca/wydarzenia” (19),
,poznanie czego$ nowego” (19), czy ogélnie ,w celu rozrywkowym” (16). W opinii
zapytanych zdecydowanie mniejsze znaczenie mialy motywy wynikajace z aktualnie
panujacej mody, wplywu mediéw, checi nasladowania innych czy snobizmu (checi
zaimponowania innym). Te warianty odpowiedzi wybralo od 3 do 5 ankietowanych
(rys. 4). Badani zwrocili tez uwage, ze turystg filmowym mozna zostac troche przez
przypadek: towarzyszac rodzinie/znajomym, ktorzy sa zainteresowani taka tematyka
(5) lub biorac udzial w wycieczce zorganizowanej, w programie ktorej uwzglednione

zostaly miejsca filmowe (2).
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Fascynacja filmem/serialem/twérca filmowym

Spedzanie wolnego czasu w oryginalny sposob
Chec poczucia niepowtarzalnej atmosfery...

Poznanie czego$ nowego

W celu rozrywkowym

Pogtebienie wiedzy na temat danego filmu/ twércy

Zwiedzanie miejsc polecanych przez media
Towarzyszenie znajomym/rodzinie zainteresowanym...

Che¢ zaimponowanie innym/pochwalenia sie

Moda

Udziat w wycieczce zorganizowanej (w programie...

0 5 10 15 20 25
Liczba odpowiedzi

Ryc. 4. Motywacje turystow filmowych

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych (n = 48)

Turystyka filmowa moze przyjmowaé bardzo rézne formy. Zapytani o to studenci
(pytanie wielokrotnego wyboru) udzielili szerokiego spektrum odpowiedzi (lacznie
116). Najpopularniejsze okazalo sie zwiedzanie miejsc zwigzanych z fikcja filmowa
(tzw. set-jetting). Odwiedzanie miejsc, w ktorych byly krecone popularne filmy
czy seriale i odkrywanie pleneréw filmowych wskazalo 32 badanych. Zdecydowanie
mniej, bo 13 0s6b, wybralo podr6zowanie szlakami bohateréow filmowych, a tylko
8 — wizyte na planie filmowym (co najprawdopodobniej wynikalo z wyjatkowosci
i ograniczonej dostepnosSci tego typu atrakcji). Respondenci zainteresowani byli
tez zwiedzaniem miejsc zwigzanych z gwiazdami kina: aktorami czy rezyserami
(np. muzedw biograficznych, pomnikow, miejsc urodzin, zycia, pracy, Smierci), a takze
udzialem w festiwalach filmowych oraz spotkaniach z twoércami filmowymi
(odpowiednio: 20, 19 i 11 wskazan). Wérod rzadszych odpowiedzi pojawily sie takze
wizyty w parku tematycznym (np. Disneyland, Uniwersal Studio) i wudzial
w warsztatach filmowych (ryc. 5).
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Ryec. 5. Formy turystyki filmowej wskazane przez respondentow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych (n = 48)

Analiza sposobu organizacji podrézy filmowych badanych studentéw pozwala
wyr6zni¢ trzy ich rodzaje. Niemal polowa respondentéw (23 osoby) sama sobie
zorganizowala wycieczke zawierajaca atrakcje filmowe. Ankietowani brali tez udzial
w imprezach z elementami filmowymi przygotowanych przez profesjonalne biura
turystyczne (14) oraz w indywidualnym zwiedzaniu miejsc filmowych zorganizowanym
przez znajomych lub czlonka rodziny (13). Podréze filmowe studentéw najczesciej
realizowane byly na terenie Europy (29) i Polski (21). Tematyka filmowa zdecydowanie
rzadziej pojawiala sie podczas wyjazdoéw najdalszych, poza kontynent europejski (7)
i najblizszych, po wlasnym wojewddztwie (5). Z kolei do zwiedzania atrakeji filmowych
w miejscu zamieszkania/studiowania/pracy przyznalo sie 14 badanych.

Jednym z celéw badania byla préba zidentyfikowania najpopularniejszych
destynacji, a takze miejsc i obiektéw zwigzanych z turystyka filmowa w Polsce.
W pytaniu otwartym studenci zostali poproszeni o wymienienie pleneréow filmowych,
ktore zwiedzili celowo, majgc Swiadomos¢, ze zostaly one wykorzystane w filmie lub
serialu. Ponad polowa badanych (25) potrafila wskaza¢ takie miejsca.
W odpowiedziach dotyczacych Polski najczes$ciej pojawiat sie Sandomierz (10 razy).
Na kolejnych miejscach znalazly sie: Jeruzal (,Ranczo”) — 4, Smolniki (,,Pan Tadeusz”)
— 2 i Grudziadz (,Tatarak”™) — 2. Z lokacji zagranicznych za$§ studenci najczeSciej
podawali plenery filmowe w Londynie (,,Harry Potter” i ,,The Crown”) — 4.

W kolejnym pytaniu (wielokrotnego wyboru) respondenci mogli wskazaé, ktore
sposrod 18 zaproponowanych atrakecji filmowych w Polsce odwiedzili (ryc. 6).

Najpopularniejszymi miejscami filmowymi okazaly sie Aleje Gwiazd w Lodzi (18 0sbb)
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oraz w Gdansku i Miedzyzdrojach (17). Co trzeci badany widzial Pomnik Festiwalu
Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni, a niemal co czwarty zwiedzit Muzeum
Kinematografii w Lodzi. Niewiele mniejszym zainteresowaniem studentow cieszyly sie:
Fabryka ,Emalia” Oscara Schindlera w Krakowie (9), mural przedstawiajacy Zbigniewa
Cybulskiego w filmie ,,Popidl i diament” w Lodzi (8), ul. Alternatywy 4 w Warszawie

oraz pomniki na szlaku ,L6dz Bajkowa” (po 7).

£édz - Aleja Gwiazd
Miedzyzdroje/Gdansk - Aleja Gwiazd/Promenada Gwiazd
Gdynia - Pomnik Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych
£6dz - Muzeum Kinematografii
Krakow - Fabryka ,,Emalia” Oskara Schindlera
£6dz - mural upamietniajgcy Z. Cybulskiego w scenie z...
Warszawa - ul. Alternatywy 4 na Ursynowie
£édz - pomniki na szlaku "t6dz Bajkowa"
Smolniki - punkt widokowy "U Pana Tadeusza"
Wroctaw - tablica upamietniajgca miejsce Smierci Z....
Rzeszéw - Muzeum Dobranocek
Wroctaw - kino "Dworcowe"
Warszawa - tablica upamietniajaca film , Antos$ pierwszy...
Piotrkéw Trybunalski - tablica upamietniajaca film...

Cichowo - Skansen Filmowy Soplicowo

Katowice - Muzeum Hansa Klossa
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Ryc. 6. Atrakcje filmowe odwiedzone przez respondentéow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych (n = 48)

Jesli chodzi o miejsca filmowa poza Polska, studenci (w pytaniu otwartym)
o$miokrotnie wymieniali Split i Dubrownik — dwie lokacje w Chorwacji zwigzane
z serialem ,Gra o tron”. Trzy razy wskazano peron 9 i 34 na stacji King’s Cross
w Londynie (seria filméw o Harrym Potterze), dwa razy za$: greckie wyspy zwigzane
z filmem ,Mamma Mia”, Palac Buckingham w Londynie (,,The Crown”), ksar Ajt Bin
Haddu w Maroku (,Gladiator”, ,Mumia” i in.), Santiago de Compostela (,Droga
zycia”), a takze Disneyland Paryz.

Badanych studentéw poproszono tez o wskazanie konkretnych festiwali
filmowych, w ktorych uczestniczyli (ryc. 7). Najpopularniejszym wydarzeniem okazal
sie Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ,Tofifest” w Toruniu (7 wskazan). Czesto
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wymieniane byly rowniez inne torunskie imprezy: Camerimage (3), Mlode Kino
Europejskie (3) czy Europejski Festiwal Filmowy (2). Taki rozklad gloséw wynika
oczywiScie z okre$lonego doboru respondentéw — najliczniejsza grupe ankietowanych
stanowili studenci UMK. Sposrod innych wydarzen filmowych w Polsce najczeSciej
wskazywano: Miedzynarodowy Festiwal Kina Niezaleznego ,,Off Camera” w Krakowie

(4), Krakowski Festiwal Filmowy (4), Festiwal Muzyki Filmowej w Lodzi (3) i Festiwal

Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni (3).

Torun - Miedzynarodowy Festiwal Filmowy "Tofifest"

Krakow - Miedzynarodowy Festiwal Kina Niezaleznego...

Krakow - Krakowski Festiwal Filmowy

Torun - Mtode Kino Europejskie

£6dz - Festiwal Muzyki Filmowej

tédz, Bydgoszcz, Torun - Camerimage

Gdynia - Festiwal Polskich Filméw Fabularnych

Warszawa - Warszawski Miedzynarodowy Festiwal...

Warszawa - Docs Against Gravity

Warszawa, Gdynia, £t6dz, Krakow, Torun, Wroctaw,...
Poznan-Ale Kino! Miedzynarodowy Festiwal Filmow...

Gdansk - Wakacyjny Festiwal Gwiazd

Biatystok - Podlaski Festiwal Krétkich Filmow...

Zakopane - Spotkania z Filmem Goérskim

Wroctaw - Festiwal Kina Amatorskiego i Niezaleznego KAN
Woroctaw - Era Nowe Horyzonty (Nowe Horyzonty)
Warszawa - Lato Filméw

Sopot - Sopot Film Festival

£6dz - Miedzynarodowy Festiwal Szkét Filmowych i...
£6dz - Miedzynarodowy Festiwal Filméw Przyrodniczych...

tagdéw - Lubuskie Lato Filmowe

Kazimierz Dolny - Festiwal Filmu i Sztuki "Dwa Brzegi"
Katowice - Festiwal Filméw Kultowych
Gdansk - Festiwal Dobrego Humoru

Bydgoszcz - AFF-Era Filmowa

Ryec. 7. Festiwale filmowe, w kt6érych uczestniczyli respondenci
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych (n = 48)

Przeprowadzone badanie pokazalo tez, ze wiekszo$¢é turystéw filmowych wraca
z podrozy z pamiatkami (ryc. 8). Tylko 7 studentéw zadeklarowalo, ze ich nie przywozi.
Najpopularniejsze okazaly sie: fotografie (29), bilety wstepow (23) i magnesy (19).
Bardziej wyrafinowanymi, ale i zdecydowanie najrzadziej wybieranymi przedmiotami

byly plakaty (7), autografy (6) i przewodniki (3).
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Ryec. 8. Pamiatki przywozone przez respondentéw z miejsc filmowych

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych (n = 48)

W koncowych pytaniach ankiety studenci zostali poproszeni o ocene promocji
miejsc filmowych przez regionalne organizacje turystyczne (Destination Management
Organization — DMO). Wiekszo$¢ respondentow nie byla jednak w stanie
na nie odpowiedzie¢. Az 39 badanych przyznalo, ze nie odwiedzilo miejsc filmowych,
ktore bylyby dobrze przygotowane na przyjecie turystow (tablice informacyjne, ulotki,
mapy itp.). Pojedyncze osoby jako przyklady dobrych praktyk w tym zakresie wskazaly
Sandomierz (miejsca zwigzane z serialem ,,Ojciec Mateusz”), Grudziadz (plenery filmu
,latarak” Andrzeja Wajdy), a takze Lodz (Muzeum Kinematografii, szlak ,todz
Bajkowa”). Co gorsze, studenci stwierdzili, ze w Polsce nie ma (9) lub nie znaja (35)
filméw, seriali lub wydarzen filmowych, ktérych potencjal turystyczny nie zostal
odpowiednio wykorzystany. Odmiennego zdania bylo tylko czterech respondentow,
ktorzy wskazali miejsca nagrywania ,Idy” i ,Zimnej wojny” P. Pawlikowskiego

(m.in. ruiny cerkwi we wsi Kniazie na Lubelszczyznie).

Dyskusja

Ze wzgledu na ograniczony zasob polskiej literatury empirycznej dotyczacej
profilu, motywacjii zachowania turystow filmowych, zasadne jest odniesienie wynikow
niniejszych badan réwniez do analiz prowadzonych w obrebie innych rodzajow
turystyki kulturowej. Takie podejScie pozwala na szersza interpretacje uzyskanych
rezultatow oraz umozliwia osadzenie turystyki filmowej w szerszym kontekscie

zachowania i postaw turystoéw zainteresowanych dziedzictwem kulturowym.
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Zalozone na wstepie porownanie odpowiedzi studentéw Uniwersytetu Mikolaja
Kopernika w Toruniu oraz studentéw innych uczelni w Polsce nie wykazalo istotnych
roznic w pogladach i stosunku obu grup respondentow do turystyki filmowe;.
Co prawda torunscy zacy — glownie z uwagi na bariere ekonomiczna — rzadziej
podrozowali i byli troche bardziej krytyczni w ocenie swojego zainteresowania filmem,
ale jednoczes$nie wykazali sie wiekszga wiedza na temat dziedzictwa filmowego swojego
miasta. Rozklad odpowiedzi na wiekszo$¢ pytan ankiety byl jednak bardzo podobny,
nierzadko niemal identyczny. Wypada wiec uznac, ze samo miejsce studiowania nie
determinowalo w sposob znaczacy udzialu respondentéw w turystyce filmowej,
a przeprowadzone badania ujawnily wyrazisty i spdjny glos przedstawicieli
pokolenia Z.

Uzyskane wyniki generalnie potwierdzaja teze, ze turystyka filmowa ma charakter
wybitnie niszowy, zwlaszcza wérdéd mlodziezy akademickiej.  Sposréd
746 respondentéw deklarujacych zainteresowanie filmem, zaledwie 48 o0s6b
zdecydowalo sie na wypelnienie szczegblowej ankiety dotyczacej turystyki filmowej,
cojuz na etapie doboru proby wskazuje na bardzo ograniczong skale zjawiska.
Co wiecej, zaledwie 16,7% tej grupy (8 respondentow) zadeklarowalo odbycie podrozy,
w ktorej film stanowil glowny motywator wyboru destynacji. Wynik ten jest zblizony
do ustalen Moritza i in. [2024], ktorzy w badaniach prowadzonych na Slowacji
wykazali, ze tylko 10% respondentow mozna zaklasyfikowaé jako turystow celowych
(filmowych) (specific film tourists wg typologii Macionis [2004]). Analogiczne wnioski
plyna z badan prowadzonych wsréd mtodych dorostych w Hongkongu, gdzie mimo
czestych wizyt w Korei Poludniowej oraz powtarzalnych odwiedzin lokacji zdjeciowych,
og6lny poziom motywacji do podrozy indukowanej filmem okazal sie relatywnie niski
[Tuen-Man, Chung-Shing 2019]. Blisko 67% respondentow przyjmowalo wobec tego
motywu postawe neutralng, a $rednie warto$ci ocen zainteresowania turystyka filmowa
— zwlaszcza wérdd turystow ogolnych i przypadkowych — pozostawaly ponizej
3 w pieciostopniowej skali. Rowniez w tym przypadku odsetek turystow celowych
(filmowych) byl niewielki (11%), co koresponduje z wcze$niejszymi ustaleniami Blahy
[2012], wskazujacymi, ze jedynie okolo 9,6% badanych z Austrii i innych krajow
europejskich podrozuje celowo z powodu produkcji telewizyjnych. Zestawienie
wynikow wlasnych z badaniami miedzynarodowymi wskazuje, ze film znacznie czesciej
peli role czynnika wzmacniajacego lub uzupelniajacego motywacje podrézne, niz

samodzielnego impulsu decyzyjnego.
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Niemal polowa respondentow (46%), ktorzy odbyli podroéz do destynacji
filmowej, zadeklarowala samodzielnga organizacje swej wycieczki. Wynik ten wpisuje
sie w obserwowang w literaturze tendencje rosnacej roli indywidualnego planowania
podrézy w wybranych grupach turystow kulturowych. Zblizone zachowania
odnotowano réwniez w badaniach turystow odwiedzajacych lokacje znane z filmu
-~Wladca PierScieni” [Roesch, 2009]. Turys$ci filmowi w tym opracowaniu
charakteryzowali sie stosunkowo wysoka $wiadomoscia kulturowa oraz dobrym
przygotowaniem merytorycznym przed podr6za. Wykazywali oni cechy typowe dla
grupy wolnych niezaleznych podr6znikow (FIT — free independent travellers), takie
jak: preferencja do indywidualnego planowania podrozy, elastyczno$é¢ w realizacji
programu oraz dobra znajomo$¢ kultury i specyfiki odwiedzanej destynacji. Podobne
cechy przedstawili Ropinska i Podgoérski [2015], analizujac profil wspdlczesnego
turysty pielgrzymkowego — niemal polowa pielgrzyméw organizowala wyjazdy
do miejsc kultu religijnego samodzielnie, podczas gdy tylko 22% korzystalo z oferty
biur podroézy.

Analiza zachowan respondentow wykazala, ze dominujaca (deklarowana przez
66% respondentéw) forma aktywnoS$ci w ramach turystyki filmowej bylo odwiedzanie
miejsc zwigzanych z fikcja filmowa. Zblizone rezultaty uzyskali Moritz i in. [2024]: set-
jetting wskazalo 59% slowackich respondentéw. Symptomatyczne, ze zaré6wno
w Polsce, jak i na Slowacji najcze$ciej wybierane byly destynacje krajowe, natomiast
w przypadku wyjazdow zagranicznych dominowaly Wielka Brytania i Chorwacja —
miejsca silnie obecne w globalnej wyobrazni kulturowej dzieki takim produkcjom, jak
seria filmow o Harrym Potterze czy ,,Gra o tron”. Miejsca realizacji tych przebojow
kinowych funkcjonuja w §wiadomosci turystow jako ikoniczne krajobrazy popkultury,
a nie tylko jako lokacje filmowe.

Az 40% badanych studentéw jako jedng z preferowanych form udzialu
w turystyce filmowej wskazalo udzial w festiwalach filmowych (trzecie miejsce pod
wzgledem popularnosci). Wynik ten sugeruje, ze cho¢ festiwale filmowe nie dominuja
wsrdd mlodych polskich turystow filmowych, petnig istotna role wich do§wiadczeniach
kulturalnych. Podobne obserwacje odnotowano w badaniach Gunlu i Lale [2015], ktore
wykazaly, ze studenci stanowili 43% uczestnikow festiwalu filmowego w Izmirze,
co podkresla aktywne uczestnictwo tej grupy wiekowej w wydarzeniach

kinematograficznych. W Polsce wg Koniecznej i Dziadzi [2004]2 na zainteresowanie

2 Badania te sg juz jednak do$¢ odlegle w czasie i dotyczyly nieturystycznej populacji.
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kultura filmowa wplywa przede wszystkim posiadana wiedza (glownie edukacja
poprzez media, bo edukacja szkolna ma marginalne znaczenie), wyznawane wartosci,
najblizsze otoczenie (grupa towarzyska, réwiesnicza), wczesniejsze do$wiadczenia
filmowe oraz aktywny udzial w kulturze. Festiwal filmowy jest dla jego uczestnikoéw
miejscem $wiadomego poszukiwania warto$ci i wzbogacania siebie poprzez kontakt
ze sztuka filmowa.

W zakresie pamiatek z podrézy filmowych respondenci najcze$ciej wskazywali
fotografie — odpowiedz te zadeklarowalo niemal 2/3 badanych. Blisko polowa
respondentoéw zachowywala rowniez bilety wstepu. Zblizone preferencje odnotowano
wsrod ogoélnych turystow kulturowych badanych w $rodowisku studenckim
[Charzynski i in., 2019]: fotografie wybieralo 70% respondentéw, a bilety wstepu 36%.
Potwierdza to pewna uniwersalno$¢ materialnych i niematerialnych form
dokumentowania do$wiadczenn podrézniczych w obrebie turystyki kulturowej,
niezaleznie od jej typu.

Porownanie wynikow niniejszych badan dotyczacych turystéw filmowych
z profilami turystow kulinarnych i literackich wskazuje na istotne podobienstwa
motywacyjne. Badania turystow kulinarnych wykazaly, ze do kluczowych motywow ich
podrozy nalezy cheé probowania nowych potraw, poszerzania wiedzy i umiejetno$ci
oraz traktowanie kulinariéw jako atrakcyjnego urozmaicenia podrézy [Krzyzanowska,
Wawrzyniak 2021]. Z kolei w przypadku turystow literackich dominowaly motywy
poznawcze, zainteresowanie historia i dziedzictwem kulturowym oraz potrzeba
aktywnego spedzania wolnego czasu [Pudelko, 2017]. Pomimo wyraznych rbznic
w charakterze tych wyjazdow, wspolnym ich mianownikiem pozostaje orientacja
na unikatowe, spersonalizowane do$wiadczenie, poznanie oraz zainteresowanie
okreslong tematyka.

Na wyjatkowos§¢ turystyki filmowej zwrocilt juz uwage Roesch [2009],
podkreslajac zlozony charakter odbioru miejsc filmowych przez odwiedzajacych.
Percepcja takich miejsc ksztaltowana jest zarowno przez wcze$niejsze wyobrazenia
odbiorcéw, jak i bezposrednie do$wiadczenie przestrzeni oraz jej pOzniejsza
interpretacje. W konsekwencji, w badaniach nad turystyka filmowa czesto trudno jest
jednoznacznie oddzieli¢ elementy rzeczywiste od tych wykreowanych przez tworcow
filmowych i subiektywnie interpretowanych przez turystow. Przykladem moga by¢
osoby odwiedzajace zamek znany z filmu ,NieSmiertelny” (1986), ktére jednoczesnie

dos$wiadczaja fikcyjnej przestrzeni filmowej oraz autentycznego zabytku o wartoS$ci
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historycznej. Dopelniajac te obserwacje, Beeton [2016] zauwazyla, ze turySci filmowi
czesto angazuja sie w materialne i symboliczne ,zawlaszczanie” odwiedzanych miejsc,
gromadzac pamigtki zwigzane z lokacjami filmowymi, aktorami lub bohaterami
ekranowymi. Przedmioty te, przywozone do domu wraz z narracjami o wyjatkowosci
i ,aurze stawy” odwiedzonych miejsc, wzmacniaja spoleczne znaczenie doswiadczenia
turystycznego oraz jego funkcje narracyjna w relacjach z innymi. Jednocze$nie kontakt
z przestrzeniami filmowymi bywa dla odwiedzajacych do$wiadczeniem silnie
nacechowanym emocjonalnie, nierzadko przybierajacym formy quasi-duchowe lub
mistyczne. W tym kontekScie Cohen [2002] poréwnuje wspoélczesnych turystow
do Swieckich pielgrzymow poszukujacych autentycznos$ci — swoistego substytutu
sacrum — laczacych powazng potrzebe sensu i przezycia z elementami rozrywki,

zabawy i rekreacji.

Wnhnioski

Niniejsze opracowanie jest pierwsza proba kompleksowej analizy
zainteresowania polskich studentéw tematyka filmu i turystyki filmowej. Oczywistym
wiec jest, ze nie wyczerpuje tematu. Tym niemniej mozna juz pokusi¢ sie
o sformulowanie pierwszych, wstepnych wnioskow.

Przeprowadzone badania jednoznacznie wskazujg, ze zjawisko turystyki filmowe;j
nie ma w Srodowisku akademickim powszechnego charakteru. O ile jednak liczne
odpowiedzi na pytania ogo6lnej czesci ankiety (I etap badan) pozwalaja na rzetelng
i wiarygodna ocene zainteresowania polskich studentéow zaréwno filmem, jak i samg
turystyka filmowa, o tyle nikla, niereprezentatywna proba badawcza w ankiecie
szczegOlowej (II etap) uniemozliwia jakiekolwiek kategoryczne i jednoznaczne
wnioskowanie. W tym przypadku mozna jedynie méwi¢ o identyfikacji pewnych
powtarzalnych tendencji i zachowan oraz jedynie szkicowym zarysowaniu profilu
mlodego turysty filmowego.

Uzyskane wyniki sugeruja, ze turystami filmowymi sg najczeSciej mieszkancy
Srednich i duzych miast. Wyraznie wieksze zainteresowanie turystyka filmowa
zaobserwowano wérod studentow kierunkow spotecznych i humanistycznych, co moze
by¢ zwigzane z ich kompetencjami kulturowymi ksztalttowanymi w toku studiéw oraz
zainteresowaniami pozadydaktycznymi. Mozna tez wskaza¢ Kkilka szczegoblnie
charakterystycznych cech mlodego polskiego turysty filmowego (jako odrebnej grupy
podro6znych). Oto one:
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o w turystyce filmowej czeSciej biora udzial kobiety, ktoére stanowily okoto
2/3 badanej grupy, co moze sugerowac ich wieksza wrazliwo§¢ na narracyjne
i emocjonalne aspekty doswiadczen filmowych;

o najczesSciej podejmowane aktywno$ci to udzial w festiwalach filmowych,
zwiedzanie miejsc zwigzanych z fikcja filmowa oraz miejsc powigzanych
z tworcami filmowymi;

o wizyty w miejscach filmowych maja zazwyczaj charakter uzupelniajacy wobec
innych form zwiedzania i sa realizowane glownie podczas podrozy
indywidualnych;

o preferowane sa destynacje zlokalizowane na terenie Polski oraz Europy
(co mozna wigzac z ograniczeniami finansowymi typowymi dla grupy wiekowe;j
19-26 lat);

o wiedza o miejscach filmowych pozyskiwana jest przede wszystkim ze Zrodel
internetowych (blogéow, portali i artykulow o tematyce filmowej) lub juz
w trakcie podrozy, czesto w sposéb przypadkowy;

o do najczesciej wskazywanych miejsc filmowych w Polsce nalezg Aleje Gwiazd
w Lodzi, Miedzyzdrojach i Gdansku, Pomnik Festiwalu Polskich Filméw
Fabularnych w Gdyni oraz Muzeum Kinematografii w Lodzi.

Poznanie profilu mlodego polskiego turysty filmowego moze stanowié przyczynek
do rozwoju turystyki filmowej w Polsce. Analiza preferencji i zachowan tej grupy
umozliwia bowiem zar6wno projektowanie nowych produktow turystycznych, jak
i bardziej trafne promowanie juz istniejacych. Na uwage zasluguja wyniki wskazujace,
ze blisko 3/4 respondentéw (773%) nie potrafila wskaza¢ filmow, seriali lub wydarzen
zwigzanych z kinematografia, ktérych potencjal turystyczny zostal w Polsce skutecznie
wykorzystany.

Jednocze$nie, jak podkreslaja Tomala i Faber [2011], precyzyjne okre$lenie rynku
docelowego turystyki filmowej pozostaje problematyczne. W przeciwienstwie do wielu
innych form turystyki, turystyka filmowa nie odnosi sie do jednorodnego segmentu
odbiorcéw, poniewaz kazda produkcja filmowa lub serialowa przyciaga odmienng
grupe widzow, rézniaca sie pod wzgledem cech socjodemograficznych, zachowan oraz
postaw. Ponadto tylko filmy o szerokim oddzialywaniu kulturowym generuja realng
motywacje do odwiedzania prezentowanych lokalizacji. W konsekwencji nie jest
mozliwe jednoznaczne przypisanie wszystkich turystow filmowych do jednego

segmentu. Zimmermann [2003] zwraca jednak uwage na pewien zestaw cech
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wspolnych turystow filmowych, takich jak ciekawo$¢, otwarto$¢ czy sklonnosé
do aktywnego poznawania, wynikajacych z potrzeby bezposredniego do$wiadczenia
miejsc znanych z ekranu i ,zanurzenia sie” w przestrzeni narracyjnej filmu,
wykraczajacego poza bierng konsumpcje tresci audiowizualnych.

Otwarte pozostaje przy tym pytanie, czy stosunkowo niski odsetek studentow
podejmujacych podroze filmowe jest odzwierciedleniem szerszych tendencji i ogblnie
niewielkiego zainteresowania mtodych ludzi ta forma turystyki kulturowej, co zreszta
sugerowaly juz wyniki wcze$niejszych badan [Leszczynski 2014, Faracik i in. 2015,
Bienkowska-Golasa, Golasa 2021], czy tez po prostu w ostatnim czasie nie powstalo
w Polsce zadne filmowe dzielo, ktore poruszytoby wyobraznie i emocje przedstawicieli
pokolenia Z na tyle, by skloni¢ ich do wedréwek §ladami ulubionych bohaterow.
By¢ moze zadzialaly oba te czynniki.

Uzyskane rezultaty wydaja sie do$¢ jednoznacznie wskazywaé na istnienie
niewykorzystanego potencjalu turystyki filmowej. Jego rozwo6j moze przyczynié sie
do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej ,filmowych” miast i regionow oraz
do dywersyfikacji oferty turystyki kulturowej w Polsce. Niezbedna do tego jest jednak
Sci$lejsza wspolpraca branzy filmowej (producenci, ekipy filmowe, regionalne komisje
i fundusze filmowe) i turystycznej (DMO, touroperatorzy, lokalni przewodnicy itd.)
w celu przygotowania atrakcyjnego produktu dopasowanego do potrzeb i oczekiwan

pokolenia Z .
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Interest in film tourism among students of Polish universities

Abstract

Both student travel and film tourism are considered promising, rapidly growing segments of the tourism
market. However, there is a lack of research connecting these two areas. The authors' research aims
to, at least partially, fill this gap. The main aim of the study was to examine the interest of Polish
university students in film and film tourism, and in particular, to outline the profile of the Polish film
tourist from Generation Z. A diagnostic survey using the CAWI technique was used. The first general
stage involved 746 respondents (456 students from the Nicolaus Copernicus University in Torun and
290 students from 28 other universities across Poland). Only 48 individuals who had participated
in actual film trips qualified for the second stage. The obtained results allowed for a comprehensive
presentation of the respondents' views on film tourism. Due to the exploratory nature of the study and
the small sample size, it was not possible to create a complete and reliable profile of the young film
tourist — only a few of their most typical characteristics were identified. Most often, this person
is a woman living in a medium-sized or large city, studying humanities or social sciences. She generally
don't consider themselves a film tourist, and exposure to film heritage is an additional, complementary
attraction to "ordinary" travel. The most popular activities include attending film festivals and visiting
locations associated with fictional films (set-jetting) and film stars.

Keywords: film tourism, set-jetting, film festivals, student travel, Generation Z
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