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Abstrakt:

Artykul analizuje zjawisko turystyki filmowej w regionie Jeziora Como we Wloszech jako przyklad
wspoldzialania miedzy kultura audiowizualng a rozwojem regionalnym. Na podstawie badan
jako$ciowych i analizy zrédel oméwiono wplyw produkeji filmowych na gospodarke lokalna, wizerunek
kulturowy oraz atrakcyjno$é turystyczna regionu. W opracowaniu przedstawiono uwarunkowania
historyczne i geograficzne obszaru, ktére wplynely na jego rozpoznawalno$¢ i potencjal filmowy.
Omowiono Jezioro Como jako przestrzen filmowa, analizujac jego znaczenie w kinematografii
oraz wskazano Wybrane ikoniczne miejsca filmowe, stanowiagce trwaly element turystyki filmowej
Artykut identyfikuje roéwniez czynniki ekonomiczne, polityke lokalnq i instytucjonalne wsparcie,
a takze spoleczno-kulturowe i przyrodnicze uwarunkowania rozwoju tego typu turystykl Wskazano
zarobwno KkorzySci wynikajace z popularyzacji regionu poprzez kino, jak i zagrozenia zwigzane
znadmierna komercjalizacja i sezonowoécia ruchu turystycznego. W zakor’lczeniu zaprezentowano
refleksje na temat przyszloéci i perspektyw rozwoju turystyki filmowejnad Jeziorem Como,
podkreslajac znaczenie wspdlpracy miedzy sektorem publicznym i prywatnym w kontekscie
zrownowazonego zarzadzania dziedzictwem kulturowym i przyrodniczym regionu.

Slowa kluczowe: turystyka filmowa, Jezioro Como, Wlochy, turystyka kulturowa, rozwdj regionalny.

Wprowadzenie
W dobie kultury obrazkowej i dominacji mediéw wizualnych, odbiorcy czesto

buduja swoje wyobrazenia o $§wiecie na podstawie treSci przekazywanych przez kino
i telewizje. W konsekwencji lokalizacje filmowe nabieraja wartoSci emocjonalnych
i narracyjnych.

Turystyka filmowa stanowi obecnie jeden 2z najbardziej dynamicznie
rozwijajacych sie segmentow turystyki kulturowe;j. Zjawisko to polega na odbywaniu
podrézy do miejsc znanych z filméw, seriali lub innych form przekazu
audiowizualnego. Laczy w sobie elementy uczestnictwa w kulturze popularnej,
poznawania dziedzictwa kulturowego oraz przezywania emocji zwigzanych
z kinematografia [Golasa & Golasa-Bienkowska, 2021, s. 7]. Warto zauwazyc¢,
ze terminologia zwigzana z turystyka filmowa rozni sie w zalezno$ci od kontekstu
kulturowego i geograficznego. Niektore nacje czeSciej uzywaja okreSlenia movie
tourism, podczas gdy inne preferuja film tourism. W badaniach nad turystyka
terminologia ta jest stosowana wymiennie, aczkolwiek slowo movie wywodzi
sie z wczesnego amerykanskiego jezyka, opisujacego ruchomy obraz [Connel, J. 2012,

s. 1012]. Niezgodno$¢ uczonych wynikajaca z braku jednolitej terminologii sprawila,
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ze niektorzy krytycy [Connell & Meyer, 2009, s. 194] zaproponowali ujednolicone
okreslenie tj. Turystyka ekranowa (screen tourism).
Na badanie turystyki filmowej skladaja sie rozne dyscypliny oraz dziedziny nauk,

takie jak:

— Geografia kultury (krajobraz, przyroda, kultura, miejsce)

— Film i media (kinematografia, teoria filmu, medioznawstwo)

— Nauki o turystyce (skutki rozwoju, zarzadzanie)

— Marketing (zachowanie klienta, marka, wizerunek i promocja)

— Psychologia (psychologia spoleczna, neuropsychologia)

Taki podzial i skladania dziedziny badan nad turystyka filmowa zostal

zaproponowany przez Beeton [Beeton, 2011, s. 52], (Ryc.1).

De@rD
o

Ryc. 1. Dyscypliny i dziedziny nauk w studiach nad turystyka filmowa
Zrodlo: Opracowanie wiasne na podstawie Beeton (2011)

W obecnych czasach ten rodzaj turystyki przestaje by¢ zjawiskiem niszowym,
stajac sie waznym czynnikiem rozwoju wielu regionow.

Jezioro Como, polozone w polmocnych Wloszech w regionie Lombardii,
od dziesiecioleci przyciaga filmowcow z calego $wiata. Urokliwa sceneria jeziora,
otoczona Alpami, eleganckimi willami i ogrodami, stala sie tlem dla wielu kultowych
produkcji filmowych. Artykul podejmuje probe zbadania, w jaki sposéb obecnosé
filmow wplywa na rozwoj turystyki oraz lokalnej gospodarki, a takze jak region

wykorzystuje dziedzictwo filmowe w promocji swojej tozsamosci.
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Uwarunkowanie historyczne i geograficzne w regionie jeziora Como

Analizujac zjawisko turystyki filmowej w regionie Jeziora Como, nalezy niejako
cofnacé sie do jej genezy i pierwszych przejawoéw, aby glebiej pojac jej nature, dynamike
rozwoju oraz znaczenie w kontekscie wspolczesnych badan nad tym typem podrozy.
Film ,Bunt na Bounty” z 1935 roku uznawany jest za jedno z pierwszych dziel
kinematografii, ktére zapoczatkowalo zjawisko wzrostu zainteresowania konkretnym
miejscem w wyniku jego prezentacji na ekranie. Produkcja ta przyczynila
sie do znaczacego zwiekszenia rozpoznawalnosSci wyspy Tahiti, ukazujac ja jako
egzotyczny, malowniczy i pelen uroku zakatek swiata. W konsekwencji emisji filmu
nastgpil zauwazalny naplyw turystéw, ktorzy zaczeli postrzega¢ Tahiti jako atrakcyjny
kierunek wypoczynkowy, co stanowi jeden z pierwszych udokumentowanych
przykladéw wplywu kina na decyzje podréznicze i rozwoj turystyki w okreslonym
regionie [Roesch, 2010, s. 8—9].

O jeziorze Como wspominal juz Wergiliusz, ktory w czasie swojej edukacji
przebywal w Mediolanie, polozonym okolo 46 kilometréow od tego akwenu. Z uwagi na
niewielka odleglos¢ mozna przypuszcza¢, ze poeta mial okazje odwiedzi¢ jeziora
poinocnej Italii i inspirowa¢é sie ich krajobrazem. W Georgikach [Wergiliusz, 1819,
s.24] Wergiliusz opisuje uroki polnocnych regionéw Italii, ze szczegdlnym naciskiem
na malownicze jeziora i rzeki.

W 1981 roku zostala przeprowadzona analiza jego dziela, ktorej autorka wskazuje,
ze w zaleznoSci od przyjetego thumaczenia, poeta moglt przedstawiaé jezioro Como
(Yac. Lacus Larius) jako mniejsze w poréwnaniu z jeziorem Garda (lac. Lacus Benacus)
oraz Maggiore (Yac. Lacus Verbanus) [Goodfellow, 1981, s. 12-22].

Region jeziora Como wyro6znia sie wyjatkowym dziedzictwem kulturowym, ktére
ksztaltowalo sie przez wieki w wyniku przenikania sie réznych tradycji, wplywow
historycznych i styldbw artystycznych. Jezioro odegralo istotna role jako Zzrodlo
inspiracji w literaturze i sztuce m.in. w dzielach takich tworcéw jak Alessandro
Manzoni, ktéry umiejscowil akcje powiesci I Promessi Sposi z 1827 r. w miasteczku
Lecco nad jeziorem. Region zostal tam przedstawiony jako symbol piekna i harmonii
[Manzoni A., 1827, s. 13].

Artystyczna spusScizna obejmuje rowniez malarstwo, krajobraz Alp i samego
jeziora czesto przewijal siew dzielach Giovanniego Segantini’ego. Jezeli
spojrzelibyS§my na samag kinematografie, z udzialem jeziora oraz okolicznych

zabudowan powstato az kilkadziesigt produkeji filmowych i serialowych
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[bazujac na danych z https://www.imdb.com z dnia 30.10.2025].

Na rozwoj turystyki filmowej w tym regionie w znacznym stopniu wplynelo
roOwniez polozenie geograficzne. Jezioro Como w calo$ci lezy na terenie Wtloch,
w obrebie regionu noszacego nazwe Lombardia. Zaglebiajac sie w historie regionu
warto nadmieni¢, ze termin "Lombardia" ma swoje korzenie w nazwie germanskiego
plemienia Longobardow, ktére w VI wieku dokonalo ekspansji na tereny poinocne;j
Italii, ustanawiajac tam swoje krolestwo. Jezioro usytuowane jest w péinocnych Alpach
zachodnich a bardziej konkretnie w Alpach Luganskich. Ten konkretny podzial
zaproponowal we wspolpracy z wieloma instytucjami oraz naukowcami, wloski geograf

Sergio Marazzi [Marazzi S., 2005, s. 161].

Rozwdj i rola przemyshu filmowego w ksztaltowaniu ruchu turystycznego

Pod koniec XVIII wieku na terenie Wielkiej Brytanii, a w pézniejszym okresie
rowniez calej Europy, popularno$¢ zyskala turystyka krajobrazowa inaczej zwana tez
widokow3 [Urry J., 2007, s. 15-16]. Pomimo uplywu czasu, wciagz mozna spotkaé sie
z tymi okres$leniami, wedlug J.M. Mateo- Rodrigeza, jest to rodzaj wysoko jakoSciowej
turystyki poznawczej ktora skupia sie wokoél odkrywania i proby zrozumienia
otaczajgcego nas krajobrazu [Mateo- Rodriguez J.M., 2003, s. 125-134]. Podroze do
miejsc zwigzanych z dang produkcja filmowa mozna zatem okresli¢ swego rodzaju
nastepstwem turystyki krajobrazowej/ widokowej, podrozujacy wybieraja bowiem
dang destynacje, aby podziwia¢ plenery znane im z wielkiego ekranu. Kieruje nimi
przede wszystkim che¢ zaspokojenia ciekawoSci zwigzanej z potrzeba poznania danego
krajobrazu iodpowiedzenia sobie na pytanie, co sprawilo, ze akurat to miejsce
wywotlalo w nich tak duze emocje podczas seansu.

Narodziny fotografii, a nastepnie kina idealnie wpisaly sie w potrzeby rozwijajace;j
sie turystyki masowej. Te formy wizualnej ekspresji nie tylko pozwalaly na wirtualne
eksplorowanie odleglych miejsc, ale takze inspirowaly do rzeczywistych podroézy,
wzbogacajac doswiadczenia turystyczne o nowe i wczeSniej niedostepne emocje.
Dzieki nim ludzie mogli zobaczy¢ i zainspirowaé sie miejscami, do ktorych nigdy
wceze$niej nie mieli dostepu, co pobudzalo wyobraznie i tworzylo nowe cele podrozy.
Wraz z rozwojem technik wizualnych turystyka stala sie bardziej zr6znicowana,
otwierajac przed podr6zujacymi nieograniczone horyzonty [Ciszewska, E., 2016, s.

207].
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Wspolcze$nie, aby przyciagna¢ turystow wladze regionalne coraz czeSciej
zmuszane s3 do adaptacji zaawansowanych narzedzi zarzadzania, ktore pierwotnie
byly domena sektora prywatnego. Ta zmiana podejScia wynika z koniecznoSci
konkurowania o inwestoroéw, odwiedzajacych oraz nowych mieszkancow, a takze
zrosngcej presji na zwiekszenie efektywnosSci dzialan administracyjnych
i promocyjnych. W tym kontekscie wdrazanie koncepcji marketingowych staje sie
kluczowym elementem strategii rozwoju regionow, wymagajac jednoczeS$nie
dostosowania do specyfiki lokalnych uwarunkowan.

Efektywne urzeczywistnianie marketingu terytorialnego opiera sie na zdolno$ci
do zarzadzania informacja oraz na umiejetnosci korzystania z réznorodnych kanalow
komunikacyjnych. Tradycyjne media, takie jak prasa, radio i telewizja, stopniowo traca
dominujaca pozycje na rzecz nowoczesnych platform cyfrowych, ktére umozliwiaja
interaktywnos¢ oraz aktywne zaangazowanie odbiorcow. Wspolczesne media cyfrowe,
w tym media spoleczno$ciowe, aplikacje mobilne i portale interaktywne, nie tylko
pozwalaja na dwukierunkowa komunikacje, ale réwniez wzmacniaja procesy
wspoltworzenia treéci, dzieki czemu regiony moga w sposéb bardziej dynamiczny
i autentyczny budowac swdj wizerunek w spoleczenstwie [Jaska, E., 2014, s. 127].

Rola nowych mediow w promocji regionow jest szczegolnie istotna w kontekscie
kreowania konkurencyjnos$ci na globalnej arenie. Zaawansowane strategie, takie jak
branding terytorialny czy narracje oparte na storytellingu, umozliwiaja tworzenie
spojnej 1irozpoznawalnej tozsamoS$ci regionu. W obliczu tych zmian wladze
samorzadowe staja przed zlozonym wyzwaniem, nie tylko w zakresie wdrazania
nowych technologii, ale réwniez transformacji swoich struktur organizacyjnych
iprocesow  zarzadczych.  Digitalizacja komunikacji ~ terytorialnej =~ wymaga
od administracji nieustannej adaptacji do dynamiki spoleczenstwa sieciowego,
ktore oczekuje bardziej transparentnych, responsywnych i angazujacych form
wspolpracy. Sprawia to, ze zarzadzanie regionem w erze cyfrowej nabiera wymiaru
strategicznego [Gryszel P., Zawadzki P., 2023, s. 36].

Analizy wskazuja, ze okolo 27% dorostych mieszkancéw Wielkiej Brytanii wybiera
swoje wakacyjne destynacje, kierujac sie miejscami przedstawionymi w ulubionych
produkcjach filmowych [Stasiak A., 2009, s. 234].

Najwieksza popularno$¢ maja miejsca zwigzane z duzymi markami, takimi jak

uniwersum Tolkiena, Gwiezdnych Wojen, Harrego Pottera czy Jamesa Bonda. Istotng
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role odgrywaja réwniez konkretne lokalizacje filmowe jak Paryz, Jezioro Como

we Wloszech czy brytyjskie plenery, czesto wykorzystywane w filmach Bollywood.

Metodologia badan
Artykul opiera sie na analizie zjawiska turystyki filmowej w regionie Jeziora

Como, przeprowadzonej z wykorzystaniem podej$cia badawczego o charakterze
mieszanym (mixed methods). W ramach badan polaczono analize Zrédel wtérnych
z danymi pierwotnymi pozyskanymi w drodze badan terenowych. Zasadniczym celem
pracy bylo przeprowadzenie analizy uwarunkowan determinujacych rozwoj turystyki
filmowej w regionie Jeziora Como. Badania terenowe przeprowadzono w grudniu 2024
roku, obejmowaly one 28 poglebionych wywiadow z turystami, mieszkancami
i przedstawicielami branzy turystycznej regionu Jeziora Como. Badanie mialo
charakter jako$ciowy, a jego celem bylo uchwycenie percepcji turystyki filmowej przez
rozne grupy interesariuszy: turystow, mieszkancéw i przedsiebiorcow.

Uzupeklieniem sg dane z portali internetowych m.in.: IMDb oraz raporty Fondo
Ambiente Italiano (FAI). Analiza zostala wsparta metoda studium przypadku
(case study), pozwalajaca zidentyfikowac¢ glowne czynniki wplywajace na rozwoj

turystyki filmowej w regionie.

Jezioro Como jako przestrzen filmowa
Wedlug danych z portalu IMDb na dzien 20.10.2025, po uzupekieniu filtrow
lokalizacyjnych na LAKE COMO oraz ustawieniu wyszukiwania na typ produkcji
MOVIE i TV MOVIE, w spisie otrzymujemy 50 produkcji kreconych nad jeziorem,
natomiast ogdlem z wlaczeniem seriali, video oraz TV SHORTS lista zawiera 106
pozycji [https://m.imdb.com]. Po przesortowaniu listy pod wzgledem popularnosci
na pierwszych 10 pozycjach ukazuje sie nastepujgca lista:

1. Once Upon in America, 1984 (pl. Dawno Temu w Ameryce)

2. Casino Royale, 2006

3. Star Wars: Episode II- Attack of the Clones, 2002 (pl. Gwiezdne wojny: Czes¢
II — Atak klonow)
House of Gucci, 2021 (pl. Dom Gucci)
The Twilight Saga- Eclipse, 2010 (pl. Saga ,,Zmierzch”: Za¢mienie)
Murder Mystery, 2019 (pl. Zabdjczy Rejs)

Ocean’s Twelve, 2004 (pl. Ocean’s Twelve: Dogrywka)

© N oo

Paprika, 1991 (pl. Papryka)
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9. What Dreams May Come, 1998 (pl. Miedzy piektem a niebem)
10. The Other Man, 2008 (pl. Niewinna)

Sceneria regionu jeziora Como byla wielokrotnie wykorzystywana w kinie
Swiatowym, zaro6wno w produkcjach hollywoodzkich, jak i europejskich, zatem
oczywistym faktem jest, ze znajda sie fani chcacy blizej poznaé to wyjatkowe miejsce.
Powyzsza lista dotyczy filmow cieszacych sie najwieksza popularnoscia, co nie ma
jednak zwigzku z wiedza ogladajacych na temat miejsca krecenia scen do danej
produkgcji czy niektorych ujec znajdujacych sie w finalnym produkcie kinematografii.

Wspolczesnie, wraz z dynamicznym rozwojem mediow spolecznoSciowych,
takich jak TikTok i Instagram, mozna zaobserwowaé wzrost aktywno$ci uzytkownikow
w zakresie tworzenia 1 udostepniania krotkich materialow audiowizualnych
zwigzanych z turystyka filmowa. Publikowane tresSci czesto przybieraja
forme poréwnan oryginalnych uje¢ filmowych z ich rekonstrukcjami wykonanymi
przez fanow poszczegbdlnych produkcji. W wielu przypadkach tworcy tych nagran
odwiedzaja konkretne miejsca filmowe wylacznie w celu ich odwzorowania, wykonania
fotografii lub nagrania inspirowanego filmem [TikTok, 2025; Instagram, 2025].

Analiza aktywnoS$ci uzytkownikdw w przestrzeni mediow spolecznoSciowych
pozwala wskazaé, ze najwieksza popularno$cia wsréd odwiedzajacych jezioro
Como ciesza sie lokalizacje zwigzane z filmem Star Wars: Episode II- Attack of the
Clones. W dalszej kolejnosci zainteresowanie budza rowniez miejsca pojawiajace sie
w produkcjach takich jak Casino Royale, Ocean’s Twelve czy House of Gucci. Zjawisko
to potwierdza znaczaca role medidw spolecznoSciowych jako wspolczesnego
narzedzia promocji  destynacji filmowych oraz mechanizmu wzmacniajacego
zjawisko turystyki inspirowanej kinem.

Wsérod najpopularniejszych tytulow znajduja sie: Once Upon a Time
in America (1984), Star Wars: Episode II — Attack of the Clones (2002), Casino
Royale (2006), Ocean’s Twelve (2004), House of Gucci (2021), The Twilight Saga:
Eclipse (2010) oraz Murder Mystery (2019).

Najwiekszy wplyw na turystyke mialy produkcje o globalnym zasiegu,
szczegoblnie Gwiezdne wojny i Casino Royale. Sceny z tych filmoéw krecone w willach
nad jeziorem przyczynily sie do powstania nowych tras tematycznych, ktore
przyciagaja fanow kina z calego $wiata. Media spoteczno$ciowe coraz czeSciej pelnia
funkcje nieformalnych przewodnikéw filmowych, prezentujac poré6wnania kadrow

filmowych z rzeczywistymi lokalizacjami [IMDb, 2025].
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Wybrane ikoniczne miejsca filmowe w regionie Jeziora Como
Villa del Balbianello

Pierwszym wlascicielem willi byt kardynal Angelo Maria Durini, ktéry nadat jej
charakter miejsca refleksji i wypoczynku. Po jego $Smierci posiadlo$¢ przejal hrabia
Luigi Porro di Lambertenghi, dokonujac renowacji oraz laczac ja z dawnym klasztorem
franciszkanskim i ko$ciolem San Giovanni. Kolejni wlasciciele, m.in. markiz Arconati
i rodzina Anes z Bostonu, kontynuowali rozwoj obiektu. Przelom nastapit w 1974 roku,
gdy wille nabyl przedsiebiorca i podr6éznik Guido Monzino. Zmodernizowal on
posiadlo$é, wprowadzajac do jej wnetrz elementy nawigzujace do swoich pasji
eksploracyjnych oraz bogate zbiory artefaktoéw, map, narzedzi podrézniczych i dziel
sztuki z r6znych kontynentéw. Po jego $mierci w 1988 roku Villa del Balbianello zostata
przekazana pod opieke Wloskiego Funduszu Ochrony Zabytkow (FAI) [Desmond S.,
Majerus M., 2016, s. 110-121]. Willa, zaprojektowana jest w stylu klasycystycznym,
a otaczajace ja ogrody, ktore w swojej ksigzce opisuja Desmond S. oraz Majerus M.
(2016) podkreslaja Scisly zwigzek miedzy architektura a przyroda. Popularno$¢ obiektu
znajduje odzwierciedlenie w rosnacej liczbie turystow — w 2018 roku obiekt odwiedzilo
ponad 116 tysiecy os6b [wedlug danych FAI- Fondo Ambiente Italiano].

Budynek i otaczajace go ogrody pojawia sie w takich dzielach kinematografii jak
A month by the lake, Cassino Royale czy Star Wars: Episode II Attack of the Clones.
Na potrzeby tego ostatniego budynek zyskal nowe kopuly dodane jako efekty specjalne
w post produkgeji, a jedna z najbardziej kultowych i najcze$ciej odtwarzanych scen
miala miejsce w ogrodzie willi (Ryc 2, Ryc 3), to wlasnie tam dochodzi do pocalunku
miedzy Anakinem a Padmé oraz ich po6zniejszego §lubu [Campbell G., Kacic-Alesic

Z., Marino S., Tooley J., Yamada D. 2002, s. 2].

Ryec. 2. Scena z filmu Star Wars: Episode II Attack of the Clones nagrywana w ogrodach Villi del
Balbianello
Zrédlo: https://pl.pinterest.com
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Ryc. 3. Odtwoy kadr z Ryc. 2., w ogrodwlli
Zrédlo: Fotografia wtasna autorki

Villa Erba

Obiekt wzniesiony przez Luigiego Erbe jest zlokalizowany w miejscowosci
Cernobbio stanowi przyklad dziewietnastowiecznej architektury.
Za projekt odpowiadali wybitni architekci Gian Battista Borsani i Angelo Savoldi,
ktorzy stworzyli strukture, gdzie centralnym elementem jest panoramiczna wieza,
natomiast wnetrza willi zdobig freski autorstwa Ernesto Fontany i Angelo Lorenzoli.
Poza freskami w otoczeniu ~ willi  znajduja sie rzezby m. in. Ilwow.
[https://www.villaerba.it/it/chi_siamo]. Willa byta wykorzystywana
m.in. w filmach Ocean’s Twelve oraz Murder Mystery [https://www.imdb.com].
Villa La Gaeta

Usytuowana w poblizu San Siro. Budynek powstal w 1921 roku jako projekt
wloskich architektéw Gino i Adolfo Coppedé, na zlecenie rodziny Ambrosoli. W 1940
roku jej wlascicielami zostali hrabiowie Gerli a przeprowadzona w 2011 roku renowacja
przeksztalcita budynek w luksusowe apartamenty prywatne. To wlasnie w Villi La
Gaeta krecone byly finalowe ujecia filmu Casino Royale, gdzie James Bond, grany
przez Daniela Craiga, po raz pierwszy wypowiada slynne stlowa ,,Bond. James Bond”.
[https://huntingbond.com/villa-la-gaeta-casino-royale/].
Villa Balbiano i Villa d’Este

Willa Balbiano pojawila sie w House of Gucci, natomiast Villa d’Este,

przeksztalcona w luksusowy hotel, byla ttem scen z filmu The Other Man. Oba obiekty
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wzmacniaja wizerunek regionu jako destynacji luksusowej i ekskluzywne;.

[https://www.imdb.com].

Uwarunkowania rozwoju turystyki filmowej

W literaturze naukowej termin ,,rozwdj” odnosi sie do dlugotrwalego procesu
systematycznych i kierunkowych zmian, ktére zachodza w obrebie danego obiektu,
systemu lub obszaru. Proces ten charakteryzuje sie uporzadkowana sekwencja etapéw,
prowadzacych do zauwazalnego zr6znicowania struktury lub funkcji badanego ukladu.
Zgodnie z definicja zawarta w Encyklopedii Powszechnej PWN proces ten obejmuje
kilka etapéw przemian, ktore skutkuja transformacja strukturalng lub funkcjonalna,
obserwowana w okreS§lonym aspekcie [Nowa encyklopedia powszechna PWN, 1996,
t.5,s.616].

Rozw6] w kontekécie samego procesu moze mie¢ zar6wno pozytywny
jak i negatywny wymiar, a nastepujace po sobie przemiany moga by¢ progresywne
lub regresywne. Przedstawiony problem ulega rozwigzaniu, gdy koncepcje rozwoju
bytu i ewolucji organizmoéw zywych zostaja przeniesione na grunt ludzkiej dziatalnoSci.
Pozwala to na lepsze zrozumienie spolecznych, kulturowych i technologicznych
procesoéw rozwojowych [Gluszczuk D. 2011, s. 69].

Regiony i panstwa podobnie jak organizmy zywe rozwijaja sie poprzez stopniowe
przechodzenie od mniej zlozonych struktur do bardziej zaawansowanych form
organizacji spoleczno-gospodarczej. Ten proces transformacji obejmuje zwiekszanie
poziomu zlozonoS$ci, efektywnoSci i adaptacyjno$ci systemow regionalnych,
co prowadzi do osiggania wyzszych standardéw zycia oraz wiekszej konkurencyjnosci
na arenie miedzynarodowej [Borys T. 2005, s.].

Wszystkie te definicje ksztaltuja pojecie rozwoju jako kompleksowy proces,
podczas ktorego dany obiekt lub obszar przechodzi przez przemiany dazac
do réznicowania. Rozwoj turystyki filmowej jest $cisle powigzany z ogélnym rozwojem
regionu, poniewaz skuteczne wykorzystanie potencjalu filmowego wymaga

odpowiedniej infrastruktury, zasoboéw ludzkich oraz strategii promocyjnych.

Czynniki ekonomiczne
Rozw(j turystyki filmowej w okreSlonym regionie jest $ciSle skorelowany
zwieloma fundamentalnymi czynnikami ekonomicznymi, ktére bezposrednio

wplywaja na intensyfikacje naplywu turystbw oraz zwiekszenie przychodow
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generowanych przez sektor turystyki. Jednym z podstawowych aspektow tego zjawiska
jest fakt, ze obecno$¢ ekip filmowych oraz realizacja produkcji audiowizualnych
na danym obszarze znaczaco podnosi jego rozpoznawalno$¢, zaréwno w skali krajowej,
jak i miedzynarodowej. W rezultacie rosnie zainteresowanie odwiedzeniem miejsc
pojawiajacych sie na ekranie, co przeklada sie na zwiekszony ruch turystyczny [Byrne
C. 2016, s. 1].

Managerowie hoteli i wlaSciciele willi podkreslaja, ze zainteresowanie filmowymi
lokalizacjami jest najwyzsze w sezonie letnim, a dzialania promocyjne prywatnych
podmiotéw czesto przewyzszaja skutecznoScig inicjatywy instytucjonalne.

Raffaele Calabrese, manager hotelu, zauwazyt:

»Wiecej turystow filmowych przyjezdza tu w sierpniu, mamy wtedy okoto 20%
odwiedzajqcych tego typu. Wynika to z festiwalu filmowego odbywajgcego sie
w Mediolanie.” [Calabrese R., wywiad osobisty, 12 grudnia 2024]

Podobne spostrzezenia miala Carmen Conan, pracujagca w lokalnej agencji

turystycznej, zaznaczajac:

,Organizujemy wiecej wycieczek z okazji rocznic filmowych lub waznych dat dla

Janéw.” [Conan C., wywiad osobisty, 13 grudnia 2024].

Jednak poza sezonem, zainteresowanie turystyka filmowa spada, co utrudnia
rozw0{j stabilnego modelu ekonomicznego dla tej galezi ushug. Zjawisko to jest rowniez
widoczne na ulicach okolicznych miasteczek (Ryc. 3 i 4). Wiekszo$¢ turystow
nie zauwaza widocznych dzialan promujacych filmowe dziedzictwo regionu. Amanda

Da Silva Ferreira, turystka z Brazylii, krotko stwierdzila:

,Nie widziatam, mysle, ze jest to zwiqgzane z porq roku.” [Da Silva Ferreira A., wywiad

osobisty, 13 grudnia 2024].
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Rye. 31 4. Opustoszate uliczki miasteczka Varenna poza sezonem turystycznym.
Zrbdlo: Fotografie wlasne autorki

Ludovica Tavera, wlascicielka willi znajdujacej sie przy samym brzegu jeziora,

skomentowala:

»~Promujemy naszq nieruchomosé¢ dla branzy filmowej, znajdujemy sie tuz nad
jeziorem w poblizu popularnych miejsc filmowych. Oczywiscie zwykli turysci mogq
rowniez wynajqgé dom.” Wskazujac rowniez na bezposredni wplyw filmowych
produkcji: ,,Niedawno krecono tu film o wampirach, nasza nieruchomosé zostata

wynajeta na caty miesiqgc.” [Tavera L., wywiad osobisty 13 grudnia 2024].

Filmowa promocja regionu przyczynia sie do wzrostu atrakcyjnoSci
inwestycyjnej obszaru, zwlaszcza w sektorze uslug zwigzanych z obsluga ruchu
turystycznego. Rozwijaja sie lokalne przedsiebiorstwa oferujace zakwaterowanie,

gastronomie oraz ushlugi przewodnickie. Carmen Conan z biura podro6zy przyznala:
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,Oczywiscie reklamujemy nasze wycieczki, tworzymy coraz wiecej tresci w mediach
spotecznosciowych, a ostatnio rozszerzyliSmy naszq oferte o wycieczki lgczone

z jeziorem Garda.” [Conan C., wywiad osobisty, 13 grudnia 2024].

Tego rodzaju wypowiedzi sugeruja, ze mimo potencjalu ekonomicznego
plynacego z popularnosci filméw takich jak Casino Royale czy Gwiezdne Wojny,
lokalne instytucje nie rozwijaja spojnej i intensywnej strategii promocji.

Kolejnym istotnym aspektem turystyki filmowej jest jej potencjal
do dywersyfikacji oferty turystycznej regionu. Miejsca zwigzane z konkretnymi
produkcjami filmowymi moga sta¢ sie punktem wyjsécia do organizacji tematycznych
wydarzen, festiwali, wystaw czy tras turystycznych inspirowanych fabula danego filmu

lub serialu.

Polityka lokalna i instytucjonalne wsparcie

Region Jeziora Como stat sie w ostatnich dekadach istotnym punktem na mapie
europejskiej turystyki filmowej, co znajduje swoje odzwierciedlenie w dzialaniach
podejmowanych przez lokalne wladze, przedsiebiorcow i instytucje kultury. Rozwdj ten
nie bylby mozliwy bez okreSlonej polityki lokalnej, ktorej celem jest zaréwno
przyciggniecie ekip filmowych, jak i promowanie dziedzictwa filmowego wsrod
turystow. Niemniej jednak, skuteczno$¢ tych dzialan bywa réznie oceniana zar6wno
przez turystow, jak i mieszkancow regionu.

Lokalne wladze aktywnie promuja Jezioro Como jako atrakcyjna destynacje dla

produkcji audiowizualnych, co potwierdzila wlascicielka willi Ludovica Tavera:

»Wspolpracujemy gléwnie z Komisjq Filmowq Lombardii i réznymi agencjami, ktore
posredniczq miedzy lokalizacjami filmowymi a przemystem filmowym”

[Tavera L., wywiad osobisty 13 grudnia 2024].

Pomimo wysitkow wladz, wielu turystow zwraca uwage na brak widocznych
informacji o lokalizacjach filmowych w przestrzeni publicznej. Amanda Da Silva
Ferreira, ktora odwiedzita region jeziora Como ze wzgledu na film A Month by Lake

tak wypowiedziala sie na ten temat:
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,Wiem, ze krecono tu roéowniez inne filmy, natomiast w zadnym z miejsc nie
wspominali o tym w broszurach informacyjnych.” [Da Silva Ferreira, wywiad

osobisty, 13 grudnia 2024].

Ten niedob6r informacji na miejscu potwierdza rowniez Pavlo Gomma, ktory

stwierdzit:

LSpedzitem tu kilka dni, gtownie w Bellagio, i nie widzialem zadnej wzmianki

na ten temat.” [Gomma P., wywiad osobisty, 12 grudnia 2024].

Lorenzo Di Salvatore docenil role mediéw spolecznosciowych:

»Wyszukiwanie konkretnych tresci na platformach takich jak Instagram czy TikTok

okazato sie dos¢ proste.” [Di Salvatore, wywiad osobisty, 12 grudnia 2024].

Lokalne inicjatywy, takie jak festiwale filmowe, rowniez przyczyniaja
sie do rozwoju  turystyki filmowej, cho¢ ich zasieg bywa ograniczony.

Ingrid, mieszkanka regionu, zwraca uwage na to, ze:

»,Podczas festiwali lokalna spotecznosé¢ wystawia stoiska z lokalnym jedzeniem

i napojami” [Ingrid, wywiad osobisty, 12 grudnia 2024].

Sprzyja to integracji dzialan kulturalnych z promocja lokalnych produktow.

Wspolpraca biznesowa takze ma znaczenie Carmen Conan zaznacza, ze:

»,Lokalne wladze promujq jezioro Como jako idealne miejsce do krecenia filmow”
oraz organizuja ,prywatne wycieczki dla zainteresowanych oséb z branzy filmowej.”

[Conan C., wywiad osobisty, 13 grudnia 2024].

Wsér6d mieszkancOw panuja mieszane opinie na temat skutecznoS$ci

i konsekwencji polityki wspierajacej turystyke filmowa. Stefano De Biassi przyznal, ze:

»,Dziatania sq bardzo skuteczne, szkoda tylko, ze zapomina sie przy tym

o mieszkancach.” [De Biassi S., wywiad osobisty, 15 grudnia 2024].
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Podobne zdanie wyrazila Giovanna Marotta:

,Zbyt mocno skupiajq sie na potrzebach turystow zamiast na potrzebach lokalnych

mieszkancow.” [Marotta G., wywiad osobisty, 15 grudnia 2024].

Wiladze samorzadowe miasta Como oraz instytucje szczebla regionalnego
wdrozyly szereg mechanizméw majacych na celu ulatwienie realizacji projektow
filmowych w obrebie regionu. Wér6d nich kluczowe znaczenie maja dzialania
administracyjne polegajace na uproszczeniu procedur zwigzanych z uzyskaniem
zezwolen na prowadzenie zdje¢ w przestrzeni publicznej [Lombardia Film
Commision].

Tego rodzaju rozwigzania przyczyniaja sie do ograniczenia barier
biurokratycznych izwiekszenia operacyjnej efektywnosci ekip filmowych, co czyni
region atrakcyjnym z perspektywy logistycznej i ekonomicznej. Efektem tego typu
polityki jest niewatpliwie wzrost zainteresowania regionem jeziora Como ze strony
miedzynarodowych producentéw audiowizualnych, czego dowodem s3a realizacje

glo$nych projektow kinematograficznych.

Czynniki spoleczno-kulturowe

Turystyka filmowa, bedaca jednym z najszybciej rozwijajacych sie segmentéw
przemyshu turystycznego, znajduje zyzny grunt w miejscach o duzym potencjale
wizualnym i kulturowym takich jak region Jeziora Como we Wloszech. Filmy pelnia
tu funkcje nie tylko promocyjng, ale rowniez emocjonalno-mnemotechniczng.
Dla wielu odwiedzajacych, decyzja o podrozy ma glebokie korzenie emocjonalne.
Amanda Da Silva Ferreira z Brazylii, z ktérg autorka przeprowadzila wywiad 13

grudnia 2024 roku, stwierdzila:
sPrzyjechalam /...] wlasnie ze wzgledu na film, ktory w dziecinstwie czesto oglgdatam
z mamgq. Jest to troche pokton w jej strone” — nawigzujac do ,,A Month by the Lake”
[Da Silva Ferreira A., wywiad wlasny 13 grudnia 2024].

Takie osobiste narracje $§wiadcza o rosnacej roli sentymentalnych wspomnien

kulturowych w ksztaltowaniu wzorcow podrozowania. Filmowe reprezentacje,
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szczegblnie w kontekscie wspoélczesnych platform spolecznosciowych, odgrywaja role

katalizatora podrozy. Lorenzo Di Salvatore przyznal:

,Nie wiedziatem, ze krecono tu sceny do Naboo. Przeglgdajqc TikTok, natknglem
siena filmy innych turystow i zdecydowalem, ze rowniez musze odwiedzié
to miejsce”, ,Przybywajqc do Villa del Balbianello czutem sie jakbym wkroczyt
do sceny z Gwiezdnych Wojen. Zwitaszcza, ze miatem na sobie kostium”[Di Salvatore,

wywiad osobisty 12 grudnia 2024].

Tym samym potwierdza sie obserwacja, iz wspoélczesny odbiorca kultury
filmowej jest silnie uwiklany w sieciowy obieg tresci, co skutkuje impulsywnymi

decyzjami o podrozy.

Dla fanéw znanych produkcji odwiedziny filmowych lokalizacji stanowig probe

przenikniecia do §wiata ekranowego. Camilla Mastrangelo wspomniala:

»Przedstawienie jeziora Como w filmie Ocean's Twelve znaczqco wplynelo na mojq
decyzje [...]. Sceny rozgrywajqgce sie w Villa Erba [...] wzbudzily moje
zainteresowanie doswiadczeniem tego miejsca z pierwszej reki”. [Mastrangelo C.,

wywiad osobisty 13 grudnia 2024].

Niektore wypowiedzi wskazuja, ze motywacja do podrozy jest nie tylko sam film,

ale i mozliwo$¢ wspoldzielenia tej pasji z innymi. Veronica Martinez relacjonowala:

»Spedzilismy duzo czasu w Villa del Balbianello, odgrywajqc sceny z Gwiezdnych

Waojen i robiqc zdjecia” [Martinez V., wywiad osobisty, 13 grudnia 2024].

Jest to niewatpliwie przyklad turystyki do$wiadczen, w ktorej doswiadczenie
kulturowe staje sie aktywnoscig wspolnotowa, i czesto udostepniang online.

Nie sposob poming¢ faktu, ze przestrzen Jeziora Como podlega reinterpretacji
w wyniku turystyki filmowej. Dla niektérych turystébw poza konkretng lokalizacja
filmowa wazne byly aspekty wizualne w postaci pieknych widokéw (Ryc. 51 6)
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Ryc. 5 i 6. Widok ze wschodniego brzegu Jeziora Como (po lewej), widok na Wille Monastero
z miejscowosci Varenna (po prawej)
Zrbdlo: Fotografia wlasna autorki

Czynniki spoleczno-kulturowe maja fundamentalne znaczenie dla rozwoju
turystyki filmowej nad Jeziorem Como. Emocjonalne wiezi z filmami, wplyw mediow,
potrzeba autentycznego do$wiadczenia, spoleczna interakcja oraz lokalna percepcja
tworza zlozony kontekst rozpatrywany jako szeroko pojete zjawisko podrozy

motywowanych kinem.

Czynniki przyrodnicze

Jednym z glownych czynnikéw przyrodniczych warunkujacych rozwdj turystyki
filmowej w regionie Como jest jego czysto§¢ oraz estetyka krajobrazu.
Wielu respondentéw w przeprowadzonych wywiadach wskazywalo na wyjatkowa

dbalos¢ o przestrzen publiczng. Amanda Da Silva Ferreira zauwazyta:

sPodczas mojej wizyty zauwazylam, ze ulice byly wyjgtkowo czyste,
bez porozrzucanych $mieci. Ponadto dostepne byly liczne kosze na $mieci,
co prawdopodobnie przyczynilo sie do czystosci” [Da Silva Ferreira A., wywiad wlasny

13 grudnia 2024].

Tego typu praktyki nie tylko poprawiaja do§wiadczenie turystyczne, ale réwniez
wplywaja na decyzje tworcow filmowych, dla ktérych krajobraz stanowi wazny element
narracji wizualnej. Region szczycacy sie pieknymi widokami, w ktére wkomponowane

sg liczne wille chetnie korzysta z rbéznego rodzaju dofinansowan na ochrone
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i renowacje zabytkowych budowli oraz ich ogrodéw (Ryc. 7), dzieki czemu nieustannie

poprawiane s aspekty wizualne tych terenéw.
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Ryc. 7. Tablica informujaca o przebudowie Willi Monastero dzigki dofinansowaniu ze $rodkow UE
Zroédlo: Fotografia wtasna autorki

Turystyka filmowa bardzo czesto wykorzystuje unikatowe walory przyrodnicze

regionu, bujng zielen, stare drzewa, lokalng flore. Samuele Mozzillo zauwazyt:

~Mysle, ze widziatem kilka pomnikéw przyrody; jest tu duzo starych drzew.”

[Mozillo S., wywiad osobisty, 12 grudnia 2024],

Z kolei Veronica Martinez wskazala na aspekt estetyczny i wplyw przyrody
na wizerunek regionu: ,,Z pewnosciq jest tu duzo roslinnos$ci i widaé, ze jest to dla nich
wazne. Prawdopodobnie dlatego, ze krajobraz odgrywa duzq role
w turystyce. W przeciwienstwie do potudnia Wloch, nie widzialam tutaj $mieci
na ulicach jest czysto.” [Martinez V., wywiad osobisty, 13 grudnia 2024].

Naturalna sceneria stanowi wiec nie tylko tlo filmowe, ale réwniez podkresla

tozsamo$¢ miejsca, co jest niezwykle wazne w rozwoju marek turystycznych.

Przyszlos¢ i perspektywy rozwoju turystyki filmowej w regionie Jeziora
Como

Obecno$¢ produkeji filmowych realizowanych w scenerii Jeziora Como,
szczegOlnie w przypadku wysokobudzetowych filméw fabularnych, stanowi istotny
czynnik wzmacniajacy prestiz oraz globalng rozpoznawalno$¢ tego regionu.

Wplyw produkeji filmowych na lokalng gospodarke objawia sie m.in. poprzez
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intensyfikacje ruchu turystycznego, ktorego struktura ulega modyfikacji w kierunku
tzw. turystyki ekranowej. Zainteresowanie miejscami znanymi z filméw prowadzi
do zwiekszonego popytu na oferty wyjazdow tematycznych, w tym specjalistyczne trasy
filmowe oraz zwiedzanie z przewodnikiem ukierunkowanym na lokalizacje planow
zdjeciowych. Zjawisko to znajduje odzwierciedlenie w rosnacych przychodach sektora
turystyki, atakze w rozwoju zatrudnienia w powiazanych branzach ustlugowych.
Jestto duza szansa dla rozwoju tego typu turystyki na omawianym obszarze,
a potwierdzenie zainteresowania turystyka filmowa woko6l jeziora zostalo
potwierdzone podczas zebranych wywiadow z osobami zatrudnionymi w sektorze
branzy turystycznej.

Niestety region Jeziora Como jest hydrogeologicznie wrazliwy i nie wytrzymuje
on juz obecnego szczytowego natezenia ruchu turystycznego, a to z kolei prowadzi
do uszkodzen tras spacerowych, przeludnienia atrakcji czy zanieczyszczenia obszaréw
przybrzeznych. Popularne lokalizacje filmowe do$wiadczaja rowniez przepelienia
i ograniczen w dostepnosci z tego powodu w szczytowym sezonie wprowadzono limity
wej$¢ do najbardziej obleganych atrakeji (np. ograniczenie liczby odwiedzajacych Villa
del Balbianello). Przecigzenie oznacza pogorszenie jakosci obstugi turystow, wzrost
kosztow zarzadzania obiektami oraz konieczno$¢ inwestycji w infrastrukture,
a to z kolei moze znaczaco obcigzy¢ budzet lokalny [Mastrodonato L., 2024, s. 2].

Podobnie jak ogblna turystyka nad Jeziorem Como, réwniez segment filmowy jest
silnie sezonowy, a wywiady z przedstawicielami branzy turystycznej tylko
to potwierdzaja. Sezonowo$¢ ta powigzana jest miedzy innymi z odbywajacym sie
latem festiwalem filmowym w Mediolanie. Poza sezonem zainteresowanie turystyka
filmowa znaczaco spada, co utrudnia utrzymanie stabilnego calorocznego modelu
biznesowego.

Nieréwnomierny przyjazd odwiedzajacych oznacza niskie wykorzystanie bazy
w miesigcach pozaszczytowych i presje na infrastrukture w szczycie sezonu,
a to zagraza efektywnos$ci ekonomicznej tej formy turystyki. Czeste wizyty fanéw moga
powodowaé rowniez irytacje mieszkancow, jak przyznaly niektére badane osoby,

wielokrotne pytania o drogi do planéw filmowych bywaja meczace.
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Tab. 1. Analiza SWOT potencjatu turystyki filmowej
Mocne Strony Stabe Strony

e Rosnace zainteresowanie podrézami e Nadmierna komercjalizacja
tematycznymi, zwlaszcza filmowymi wér6d
mlodych turystow i fanéw kina (18-351.)

e Obecno$c jeziora Como w znanych produkcjach
kinematograficznych zwiekszajgca jego
rozpoznawalnosé. ® Sezonowo$¢ turystyki filmowej

® Wzrost cen ustug i zakwaterowania, ktéry
prowadzi do wykluczenia mniej zamoznych

turystow.

® Mozliwo$¢ tworzenia tras tematycznych, aplikacji[® Brak strategii zrownowazonego rozwoju a w
mobilnych i wydarzen specjalnych wokoél miejsc | konsekwencji przeciazenie infrastruktury
filmowych. turystycznej i okoloturystyczne;j.

e Wspoélpraca z wytworniami filmowymi oraz
influencerami majaca na celu promocje regionu.

e Dostepno$¢ funduszy UE na rozwdj regionu.

e Rozwijajacy sie sektor e-turystyki i rezerwacji ® Zmiany w branzy filmowej np. ograniczenie

® Konkurencja ze strony innych lokalizacji
filmowych, np. Szkocji, Chorwacji czy Islandii.

online. liczby produkeji zagranicznych z powodu
kosztow lub kryzyséw ekonomicznych.
Szanse Zagrozenia
® Wysoka estetyka krajobrazu i prestiz regionu ® Brak spojnej strategii marketingowej skupionej
e Istniejace inicjatywy branzowe takie jak wylgcznie na turystyce filmowej.
wycieczki tematyczne, festiwale filmowe czy ® Niska widoczno$é dziatari promocyjnych w
wydarzenia okolicznoSciowe. przestrzeni publicznej i mediach tradycyjnych
® Dobre skomunikowanie regionu z Mediolanem, (wedhlug przekazu turystow).
miastem o silnym potencjale promocyjnym i ® Slaba koordynacja miedzy podmiotami
filmowym. lokalnymi (hotelarze, agencje turystyczne,
e Istniejacy potencjal wspolpracy z sektorem wiladze).
kreatywnym (fotografowie, influencerzy, ® Niedostateczna edukacja branzy lokalnej na
cosplay’erzy). temat potencjatu filmowego dziedzictwa
e Pamiatki, cosplaye, wypozyczalnie kostiumoéw, regionu.

potencjal dodatkowych przychodéw i atrakeji e Brak wykorzystania nowoczesnych narzedzi np.
aplikacji mobilnych do angazowania turystow.

Na podstawie uzyskanych wynikéw badan autorka przeprowadzila réwniez
analize SWOT dotyczaca potencjalu rozwoju turystyki filmowej w regionie Jeziora
Como (Tab. 1.) Analiza ukazuje zar6wno atuty tej formy turystyki, jak i szereg barier
wymagajacych zintegrowanego podejs$cia strategicznego. Wsréd mocnych stron
wyrdznia sie wzrastajace zainteresowanie turystyka tematyczng, w tym filmowa,
zwlaszcza wérod mlodszych odbiorcow, a takze szeroka rozpoznawalno$é lokalizacji
dzieki jej obecnosci w miedzynarodowych produkcjach audiowizualnych.
Jednocze$nie analiza wskazuje na niedostateczng koordynacje dzialan promocyjnych
w obrebie sektora turystycznego oraz brak jednolitej, dlugofalowej strategii
marketingowej, co oslabia efektywnos¢ podejmowanych inicjatyw. Wlasne obserwacje
autorki potwierdzaja ponadto zidentyfikowane w analizie zagrozenie dotyczace niskiej
widoczno$ci dzialan promocyjnych w przestrzeni publicznej oraz w mediach
tradycyjnych. Brak czytelnych komunikatow i fizycznych no$nikéw informacji
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o filmowym dziedzictwie bezpos$rednio w terenie sprawia, ze potencjal promocyjny
regionu nie jest w pelni eksploatowany. Zidentyfikowane szanse, upatrywane przede
wszystkim w dynamicznym rozwoju e-turystyki, stanowia niejako punkt zwrotny dla
nowoczesnego zarzadzania regionem. Wykorzystanie narzedzi cyfrowych, opartych na
geolokalizacji (np. do tworzenia wirtualnych spaceréow $sladami filmowych planéw czy
interaktywnych mapy), pozwali na przeniesienie ciezaru promocji do sfery online.
E-turystyka otwiera rowniez mozliwoSci wspolpracy z sektorem kreatywnym
w zakresie tworzenia angazujacych treSci w mediach spolecznoSciowych.

Takie innowacyjne rozwigzania technologiczne zwiekszaja atrakcyjnosc oferty
oraz stwarzaja przestrzen dla optymalizacji zarzadzania ruchem turystycznym i
rozproszenia go poza najbardziej oblegane punkty. W obliczu rosnacej
konkurencyjnoéci innych lokalizacji filmowych, konieczne staje sie wdrozenie
kompleksowych i spojnych dzialan w celu maksymalizacji wykorzystania potencjatu

filmowego dziedzictwa regionu w kontekscie jego rozwoju spoteczno-gospodarczego.

Podsumowanie i wnioski

Na podstawie obecnych dzialan promocyjnych, inicjatyw lokalnych oraz
globalnych tendencji mozna wskazaé kilka kluczowych kierunkéw rozwoju turystyki
filmowej nad Jeziorem Como. Kluczowa role w popularyzacji turystyki filmowej
odgrywaja obecnie media spolecznos$ciowe. Platformy typu Instagram, TikTok
czy YouTube ulatwiaja dostep do nowych odbiorcow, jak przyznal jeden
z respondentow na informacje dotyczace lokacji filmowych, natknal sie wlasnie
podczas przegladania TikToka.

Tego typu spontaniczne treSci w mediach spolecznoSciowych pehlnig role
nieformalnej promocji regionu. W zwigzku z tym dzialania promocyjne coraz czeSciej
koncentruja sie na marketingu cyfrowym m.in. poprzez udostepnianie materialtow
filmowych z pieknymi krajobrazami Jeziora Como czy organizacje wirtualnych
spacerow po planach filmowych.

Coraz wieksze znaczenie zyskuja eventy filmowe organizowane w regionie.
Przykladem sa nowe festiwale filmowe, jesienia 2024 po raz pierwszy odbyl sie Lake
International Film Festival w miejscowosci Varenna, w ktérym udzial wzieli zar6wno
wloscy, jak i miedzynarodowi aktorzy. Podobnie wydarzenie mialo miejsce we wrzeniu
2025 roku (Como Film Festival), podczas ktorego wyswietlane byly dziela kina

niezaleznego i dokumentalnego (lagodicomo.com). Dzieki takim inicjatywom mozliwe
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sq prezentacje filméw, panele czy spotkania z tworcami, co bedzie przycigga¢ nowych
turystow i wzmagac zainteresowanie regionem [varennaturismo.com].

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna wywnioskowaé, ze spolecznosé
fanow bedzie odgrywaé coraz wieksza role w kreowaniu trendow. W nadchodzacych
latach kampanie z udzialem influenceréw filmowych, dedykowane wycieczki, czy nowe
aplikacje mobilne dla fanow beda coraz powszechniejsze. Dzieki rozwojowi sztucznej
inteligencji juz dzi§ pojawiaja sie aplikacje umozliwiajace wstawienie uzytkownika
do kultowych scen filmowych (tzw. Green screen experiences) oraz rekomendacje
lokalizacji na podstawie algorytmoéw.

W przyszlo$ci region Jeziora Como moze wykorzystaé¢ te rozwiazania, oferujac
interaktywne wycieczki 360° czy filtrowane wedlug preferencji multimedialne
przewodniki po miejscach filmowych. Inwestycje w technologie cyfrowe umozliwig
tez promocje oferty na rynkach zagranicznych przez platformy e-commerce i wirtualne
targi turystyczne.

W wywiadach wzieli udzial turySci m.in. z Brazylii, Indii, Polski oraz Hiszpanii,
co Swiadczy o rosnacej internacjonalizacji oferty. Zauwazalny jest rowniez wzrost
udzialu mlodszych turystow, wedlug lokalnych biur podrbézy coraz wiecej grup
przyjezdza z powodu mediow spoleczno$ciowych. W skali globalnej media
streamingowe przyczyniaja sie do wiekszej promocji Italii jako miejsca docelowego
dla filmowcow, co moze przelozy¢ sie na naplyw turystow filmowych.

Przyszle kierunki rozwoju turystyki filmowej nad Jeziorem Como beda
zdeterminowane przede wszystkim przez dzialania marketingu cyfrowego, rozwdj
technologii oraz aktywna wspoélprace z fanami i instytucjami kultury. Region moze nie
tylko przyciaga¢ wieksza liczbe turystow, ale tez budowa¢ marke nowoczesnej,
innowacyjnej destynacji turystycznej, wzmacniajac swoja pozycje na globalnej mapie
turystyki filmowej. Niemniej jednak, kluczowym wyzwaniem strategicznym pozostaje
zbalansowanie wzmozonego ruchu turystycznego z ochrong unikalnych walorow
przyrodniczych i krajobrazowych  regionu. W  obliczu  narastajacego
zjawiska overtourismu,  przyszle  dzialania musza uwzglednia¢ zasady
zrOwnowazonego rozwoju, tak aby intensyfikacja promocji filmowej nie prowadzita do

degradacji ekosystemu jeziora.
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Film tourism as a factor in the development of the Lake Como
region in Italy

Abstract

The article analyzes the phenomenon of film tourism in the Lake Como region of Italy as an
example of interaction between audiovisual culture and regional development. Based on
qualitative research and source analysis, it examines the impact of film productions on the
local economy, cultural image, and tourist attractiveness of the region. The study presents the
historical and geographical determinants that have shaped the area’s recognition and
cinematic potential. Lake Como is discussed as a filmic space, with an analysis of its
significance in cinematography and an overview of selected iconic film locations that have
become lasting elements of the region’s film tourism landscape. The article also identifies key
economic factors, local policies and institutional support, as well as socio-cultural and
environmental conditions influencing the development of this form of tourism. It highlights
both the benefits resulting from the popularization of the region through cinema and the risks
associated with over-commercialization and the seasonality of tourist traffic. The concluding
section reflects on the future and development prospects of film tourism in the Lake Como
region, emphasizing the importance of cooperation between the public and private sectors in
the context of sustainable management of the region’s cultural and natural heritage.
Keywords: film tourism, Lake Como, Italy, cultural tourism, regional development
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